
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่วา่ท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้หรอื
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 

Industry Analysis & 
ESG Reports

รายได้รวมของธรุกิจผลิตอญัมณีและเครื่องประดับในปี 2569-70 คาดวา่จะ
หดตัวท่ี -7.6%YoY และ -4.2%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็นตลาดส่งออก (75% 
ของยอดขายท้ังหมด) คาดวา่ในปี 2569 และ 2570 จะหดตัว -11.2%YoY และ 
-3.0%YoY ตามล าดับ โดยเป็นผลจากการเก็บภาษีน าเข้าเต็มปีของสหรฐัฯ 
ซึง่จะส่งผลให้เศรษฐกิจท่ัวโลกมแีนวโน้มชะลอตัว กดดันการบรโิภคอัญมณี
และเครื่องประดับในตลาดหลัก เช่น ฮ่องกง สหรัฐฯ ยุโรป ส่วนตลาดใน
ประเทศ (25% ของยอดขายท้ังหมด) 2569-70 คาดว่าจะอยู่ท่ี 7.0%YoY 
และ -8.0%YoY ตามล าดับ 

ค่าใชจ้า่ยของธุรกิจผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในปี 2569-70 คาดเพ่ิมขึ้น
จากปีก่อน จากต้นทุนราคาทองท่ีสูงขึน้ ซึง่อาจจะกดดันอัตราก าไร นอกจากน้ี 
ธุรกิจยังต้องเผชิญ 2 ความเส่ียงส าคัญในปี 2569-70  ได้แก่ 1) การปรบั
ขึ้นภาษีตอบโต้ของสหรฐัฯ (Reciprocal Tariffs) โดยสหรฐัฯ ได้ปรบัขึ้น
ภาษีสินค้าน าเขา้จากไทยในอตัรา 19% ซึ่งกระทบต่อการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับไปยังสหรฐัฯ รวมถึงแนวโน้มการแขง็ค่าของเงนิบาท อาจบั่นทอน
ความสามารถในการส่งออกอญัมณี 2) การถูกตีตลาดจากสินค้าน าเข้าจาก
จนี และฮอ่งกงท่ีมแีนวโน้มเพ่ิมขึน้ตามผลกระทบจากสงครามการค้า 

ในระยะข้างหน้าผู้ประกอบการสามารถต่อยอดสู่การผลิตอัญมณีท่ีมีความ
ย่ังยืน โดยเฉพาะกลุ่ม Sustainable Jewellery เช่น การใช้ผลิตภัณฑ์ท่ี
ผ่านการสังเคราะห์ (Lab-grown diamond) ซึ่งมีราคาย่อมเยา และ
สอดคล้องกับทัศนคติของคนรุน่ใหมแ่ละแนวคิด ESG
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ผู้ผลิตและ/หรอืจ าหน่าย
อญัมณีและเครื่องประดับ 
การปรบัปรุงคุณภาพ(ผลิต)

การเผาพลอย การเจยีระไน
เพชร
การผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับ
การออกแบบ การขึ้นรูป
ตัวเรอืน ฝังพลอย ขัดผิว

สรุปบทวเิคราะห์:
ธรุกิจผลิตและค้าส่งอญัมณีและเครื่องประดับครอบคลุมการผลิตและขายอัญมณี และเครื่องประดับแท้
และเทียม โดยใช้วตัถุดิบท้ังจากในประเทศและน าเข้าจากต่างประเทศ ท าให้เป็นธุรกิจท่ีมีจะการเคล่ือนไหว
ตามทิศทางราคาอัญมณีและโลหะมค่ีาโลก

ในปี 2569-70 ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของไทยโดยรวมคาดมีแนวโน้มหดตัวท่ี -7.6%YoY และ 
-4.2%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็น 1) ตลาดส่งออก (สัดส่วน 75% ของมูลค่าตลาดรวม) คาดวา่จะหดตัวท่ี
-11.2%YoY และ -3.0%YoY ตามล าดับ โดยการส่งออกในปี 2569 คาดจะหดตัวในตลาดหลักส่วนใหญ่ จาก
การเรง่น าเข้าในปีก่อนหน้า (2568) และผลกระทบจากการขึ้นภาษีน าเข้าสหรฐัฯ เต็มปี อนัจะส่งผลกระทบ
ต่อการส่งออกไปยังตลาดหลักอย่าง ฮอ่งกง สหรฐัฯ ยุโรป ประกอบกับการแข็งค่าของเงนิบาท ซึง่คาดจะ
บั่นทอนความสามารถในการส่งออก ส่วนปี 2570 แนวโน้มตลาดส่งออกยังหดตัวต่อเน่ือง ส่วนหน่ึงจาก
การบรโิภคท่ียังชะลอตัวในตลาดหลักอย่างประเทศฮ่องกง สหรฐัฯ และยุโรป 2) ตลาดในประเทศ (25% 
ของมูลค่าตลาดรวม) คาดจะอยู่ท่ี 7.0%YoY ในปี 2569 และ -8.0%YoY ในปี 2570 โดยการขยายตัวในปี 
2569 มีปัจจยัหนุนจากราคาทองเฉล่ียท่ีคาดเพ่ิมขึ้นเป็น 4,000 US$/ออนซ์ จาก 3,373 US$/ออนซ์ ในปี 
2568 ถึงแม้ปรมิาณการขายมีแนวโน้มจะลดลง –7.0%YoY อย่างไรก็ดี คาดวา่ผู้ประกอบการ เช่น Jubilee 
จะออกโปรโมชั่นการตลาด ซึง่คาดจะช่วยพยุงยอดขายได้บางส่วน ส่วนในปี 2570 คาดวา่รายได้มีแนวโน้ม
ลดลงตามราคาทองเฉล่ียท่ีคาดจะลดลง -12.5%YoY เป็น 3,500 US$/ออนซ์ ซึ่งเป็นปัจจัยกดดันหลัก 
(ราคาทองอา้งองิ Bloomberg Consensus)

ส าหรบัอัตราก าไรในปี 2569-70 แม้ผู้ประกอบการจะส่งผ่านต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้นบางส่วนไปยังผู้ซื้อได้ แต่อัตรา
ก าไรจะถูกกดดันจากยอดขายท่ีอาจลดลง หากราคาสินค้ามกีารปรบัเพ่ิมขึ้นตามต้นทุนราคาทองท่ีอยู่ใน
ระดับสูง นอกจากน้ี ธุรกิจยังต้องเผชิญความเส่ียงส าคัญ ได้แก่ 1) การปรบัขึ้นภาษีตอบโต้ของสหรฐัฯ 
(Reciprocal Tariffs) โดยสหรฐัฯ ปรบัขึ้นภาษีสินค้าน าเข้าจากไทยเป็น 19% เต็มปีจะส่งผลลบต่อการ
ส่งออกอญัมณีและเครื่องประดับไปยังสหรฐัฯ ท้ังน้ี การน าเข้าในปี 2568 เริม่เห็นสัญญาณการหดตัวแล้ว
ในช่วง 3Q68 และแนวโน้มการแข็งค่าของเงินบาทคาดจะท าให้ความสามารถในการแข่งขันด้านราคาใน
ตลาดส่ง ออกลดลง 2) การถูกตีตลาดจากสินค้าน าเข้าท่ีมีราคาต่ากวา่จากจีน และฮ่องกงท่ีโน้มเพ่ิมขึ้น
ตามผลกระทบสงครามการค้า โดยในช่วง ม.ค.-พ.ย. 2568 มียอดน าเข้าอญัมณีและเครื่องประดับจากจีน
และฮอ่งกงรวมขยายตัวถึง 76.7% เมื่อเทียบกับปี 2566 ส่วนหน่ึงเกิดจากผลกระทบจากสงครามการค้าท่ี
ท าให้การตีตลาดรนุแรงขึ้น ซึง่คาดวา่การถูกตีตลาดจากจนีและฮอ่งกงจะยังด าเนินต่อไปในระยะข้างหน้า

ท้ังน้ี ปัญหาการถูกตีตลาดจากสินค้าน าเข้าจนี (China Flooding) อาจทวคีวามรนุแรงขึ้นจากการท่ีจนีไม่
สามารถส่งออกไปยังสหรฐัฯ ในบางหมวด เช่น เครื่องประดับแท้ท่ีผลิตจากทองผสมโลหะอื่น 
(HS71131990002) เครื่องประดับแท้ท าจากเงนิ (HS71131990002) ซึง่หากมีการน าเข้าจากจนีเพ่ิม 10% 
ของยอดส่งออกจากจนีไปสหรฐัฯ ก็ใกล้เคียงกับยอดน าเข้าของไทยจากจนีท้ังป ี2567 แล้ว

ในระยะข้างหน้า ผู้ประกอบการในธรุกิจผลิตอัญมณีและเครื่องประดับอาจต้องเผชิญกับความท้าทายส าคัญ 
จากมาตรการด้านส่ิงแวดล้อมของประเทศคู่ค้าท่ีเข้มงวดขึน้ ดังน้ัน ผู้ประกอบการฯ อาจต้องน าแนวคิดด้าน 
ESG มาผนวกรวมกับกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ เช่น การได้รบัรองมาตรฐานจาก Responsible Jewellery 
Council (RJC) ซึง่ก าหนดมาตรฐานด้านจรยิธรรม สังคม และส่ิงแวดล้อมในห่วงโซอ่ปุทานของเครื่องประดับ

โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจ
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ห่วงโซ่อปุทานของธรุกิจผลิตและจ าหน่ายอญัมณีและเครื่องประดับ
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ผลิตวตัถุดิบ
การส ารวจ & การท า
เหมืองอัญมณี
การส ารวจ & การท า
เหมืองทอง

กลุ่มผู้ผลิตและวตัถุดิบ

ผลการด าเนินงานของบรษัิทจดทะเบียนในธุรกิจผลิตและ
จ าหน่ายอญัมณีและเครื่องประดับ
ท่ีมา: SETSMART ณ มิ.ย. 2568 และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: ค านวณจากผลประกอบการของผู้ประกอบการในกลุ่มธุรกิจผลิตและจ าหน่ายอัญมณีและเครื่องประดับ

จ านวน 4 บรษัิท ได้แก่ PDJ, SAWANG, AURA และ JUBILE 

ปี 2567 (ล้านบาท) 9M/2568 (ล้านบาท)

Revenue
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)

Net 
Income
(%YoY)

ROE
(%)

Revenue 
(%YoY)

Operating
Profit

(%YoY)

Net 
Income
(%YoY)

ROE
(%)

38,654.9
(+10.2%)

1,963.1
(+17.2%)

1,230.3
(+11.5%)

11.9% 31,020.1
(+11.7%)

1,517.2
(+6.9%)

772.9
(-7.8%)

11.0%

PDJ
SAWANG

AURA
JUBILE

ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า

กลุ่มผู้ผลิตและจ าหน่าย

ตัวแทนจ าหน่าย
และธุรกิจค้าปลีก
รา้นขายส่งอัญมณี
และเครื่องประดับ

รา้นขาปลีกอัญมณี
และเครื่องประดับ

น าเข้าวตัถุดิบ
แหล่งน าเข้าส าคัญ

UAE
ฮ่องกง
จนี
สวติเซอรแ์ลนด์
อินเดีย
แอฟรกิาใต้ ผู้น าเข้าและ/หรอืจ าหน่าย

อญัมณีและเครื่องประดับ 

 ผู้บรโิภค        
ในประเทศ

 ส่งออก
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ในปี 2569-70 ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับคาดจะ
หดตัวท้ังตลาดในประเทศและตลาดส่งออก ส่งผลให้มูลค่า
ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับรวมหดตัว -7.6%YoY 
และ -4.2%YoY ตามล าดับ โดยตลาดส่งออก ซึ่งมีสัดส่วน
ประมาณ 75% ของมูลค่าตลาดรวม คาดว่าจะหดตัว 
-11.2%YoY และ -3.0%YoY ตามล าดับ ขณะท่ีตลาดใน
ประเทศท่ีมีสัดส่วนประมาณ 25% ของมูลค่าตลาดรวม 
คาดจะอยู่ท่ีอตัรา 7.0%YoY และ -8.0%YoY 

ในปี 2569-70 คาดวา่มูลค่าตลาดอัญมณีฯ ในประเทศจะ
ปรบัตัวข้ึน 7.0%YoY และหดตัว -8.0%YoY ตามล าดับ 
โดยการขยายตัวในปี 2569 มีปัจจัยหนุนหลักจากราคา
ทองเฉล่ียท่ีสูงข้ึนมาอยู่ท่ี 4,000 US$/ออนซ์ จาก 3,373 
US$/ออนซ์ ในปี 2568 แม้ปรมิาณการขายคาดจะลดลง 
ท้ังจากปัจจัยด้านราคาและความระมัดระวังการใช้จ่าย 
ส่วนตลาดในปี 2570 คาดวา่จะหดตัวจากราคาทองเฉล่ีย
ท่ีคาดจะลดลง -12.5%YoY เป็น 3,500 US$/ออนซ์ เป็น
ปัจจัยกดดันหลัก ส่วนปริมาณการขายในปี 2570 คาด
จะเพ่ิมข้ึนจากการบรโิภคภาคเอกชนท่ีคาดจะปรบัตัวข้ึน 
ประกอบกับจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีทะยอยเพ่ิมข้ึน
จาก 32.8 ล้านคน ในปั 68 เป็น 34.5 ล้านคน และ 36.4 
ล้านคน ตามล าดับ ในปี 69-70 ซ่ึงเป็นอีกหน่ึงแรงซ้ือ
อญัมณีและเครื่องประดับส าคัญ

มูลค่าตลาดส่งออกอัญมณีฯ ในปี 2569-70 คาดว่าจะ
หดตัว -11.2%YoY และ -3.0%YoY ตามล าดับ โดยในปี 
2569 คาดจะหดตัวในตลาดส่งออกหลักส่วนใหญ่จากการ
ชะลอตัวเศรษฐกิจจากผลกระทบของการเก็บภาษีน าเข้า
ของสหรัฐฯ เต็มปี และเงนิบาทท่ีมีแนวโน้มแข็งค่า โดย
ตลาดสหรฐัฯ (21%) คาดจะหดตัวจากการขึ้นภาษีน าเข้า
เต็มปี และการเร่งน าเข้า(Front Loading) ซ่ึงเริม่เห็น
สัญญาณการหดตัวแล้วในปี 2568 จากตัวเลขส่งออกไป
สหรฐัฯ ช่วง ม.ค.-ก.ค. 68 ท่ีขยายตัว9.6%YoY ขณะท่ี
ในช่วง ส.ค.-ต.ค. 68 กลับไปหดตัวหนักท่ี -29.7%YoY 
ส่วนตลาดฮ่องกง (26%) ซ่ึงน าเข้าสินค้าจากไทยเพ่ือ 
Re-Export ไปจีน มีแนวโน้มลดลงตามการชะลอตัวของ
เศรษฐกิจจีน สะท้อนได้จากการ ส่งออกอัญมณีฯ ของ
ฮ่องกง ไปจีนหดตัวถึง -13%YoY ในช่วง 9M2568 ซ่ึง
มีทิศทางเดียวกันกับการส่งออกไปยุโรป ส่วนในปี 2570 
การส่งออกอญัมณีและเครื่องประดับโดยรวมยังคาดหดตัว
ต่อเน่ือง ซ่ึงส่วนหน่ึงเกิดจากการบรโิภคท่ียังชะลอตัวใน
ตลาดหลักอย่าง ฮ่องกง ยุโรป และ สหรฐัฯ โดยการชะลอตัว
ของการบริโภคอัญมณีและเครื่องประดับในยุโรป ซ่ึง
สอดคล้องกับรายงานของ European Commission 

แนวโน้มราคาทองโลก

ท่ีมา: BOL-enlite, กระทรวงพาณิชย์ และคาดการณ์โดย Krungthai COMPASS

ท่ีมา: BOL-enlite, World Gold Council และคาดการณ์โดย Krungthai COMPASS

ที่มา: กระทรวงพาณิชย์, Trademap, European Commission Autumn 2025 Economic Forecast
หมายเหตุ: แถบสีขึน้อยู่กับระดับการขยายตัวของมูลค่าน าเขา้ โดยแบง่เปน็ 6 ชว่ง (มากกวา่ 20% 

เขยีวเขม้/10%-20% เขยีว/0%-10% เขียวอ่อน/(-10%)-(0%) เหลือง/(-20%)-(-10%) 
แดง/ติดลบมากกวา่ -20% แดงเขม้)
มูลค่าส่งออก ค านวณจากมูลค่าส่งออกสินค้าในหมวดอัญมณีและเครื่องประดับ ไม่รวม
ทองค ายังไม่ได้ขึน้รปู และแพลทินัม (HS7110)

อตัราการขยายตัวมูลค่าส่งออกอญัมณีฯ ของไทย

ราคาทองโลกมีค่าสหสัมพันธ ์(Correlation) กับการขยายตัวของ
ยอดขายอัญมณีในประเทศประมาณ 85% (ช่วงปี 2559-64)

(%YoY) (%YoY)

ยอดขายอญัมณีและเครื่องประดับของไทย
(หม่ืนล้านบาท)

7.4 0.8 0.9 9.7 27.2 1.6 0.2 7.8 22.9 41.2 18.6-12.5
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Gold Price Domestic sales

อตัราการเติบโต (%YoY)

2569F 2570F

มูลค่าตลาดในประเทศ 7.0% -8.0%

มูลค่าการส่งออก -11.2% -3.0%

รวม -7.6% -4.2%

6.72 
12.24 11.31 10.96 10.11 8.59 9.19 8.46 

14.94 

19.45 
27.88 30.29 32.02 34.58 30.71 29.79 

21.66 

31.69 
39.19 41.25 42.12 43.17 

39.90 38.24 

2563 2564 2565 2566 2567 2568F 2569F 2570F

ตลาดในประเทศ ส่งออก ยอดรวม

ประเทศ
มูลค่าส่งออก (ล้านบาท) อัตราการเปล่ียนแปลง สัดส่วน

(%)ของมูลค่าส่งออก (%YoY)

2566 2567 2568
ม.ค.-ต.ค. 2566 2567 2568

ม.ค.-ต.ค. 2567

ฮ่องกง 78,253 83,749 74,845 133.0% 7.0% -2.8% 26.2%
EU (27) 67,191 69,972 53,451 2.8% 4.1% -11.0% 21.9%
สหรฐัฯ 58,677 68,267 56,383 -11.6% 16.3% -3.0% 21.3%
อินเดีย 19,954 25,750 40,353 -43.0% 29.0% 92.6% 8.0%
เยอรมนี 17,867 19,969 17,163 -10.8% 11.8% 1.6% 6.2%
รวม 302,946 320,189 300,058 8.5% 5.7% 9.2% 100.0%



ท่ีมา:  รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

2) ตลาดในประเทศมีแนวโน้มได้รบัผลลบจากการน าเข้า
อญัมณีจากต่างประเทศเพ่ิมขึ้น การตีตลาดจากสินค้า
น าเข้าจากจีน และฮ่องกง ท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน โดยใน
ช่วง ม.ค.-พ.ย. 2568 มียอดน าเข้าอัญมณีและเครื่อง
ประดับจากจนีและฮ่องกงรวมขยายตัวถึง 76.7% เมื่อ
เทียบกับช่วงปี 2566 ส่วนหน่ึงเกิดจากผลกระทบจาก
สงครามการค้าท่ีท าให้การตีตลาดรุนแรงขึ้น ซ่ึงคาดวา่
การถูกตีตลาดจากจนีและฮ่องกงจะยังด าเนินต่อไปใน
ระยะข้างหน้า อนัจะส่งผลให้ผู้ผลิตอญัมณีฯ ในประเทศ
เผชิญกับความท้าทายในการรักษาส่วนแบ่งในตลาด 
ท้ังน้ี ผลส ารวจโดยสภาอุตสาหกรรม (FTI) ระบุว่า
ผู้บรหิารจาก 47 อุตสาหกรรมถึง 70% มองวา่สินค้า
ผลิตในประเทศจะได้รับผลเชิงลบจากสินค้าจีนท่ีเข้า
มาแย่งส่วนแบ่งตลาด โดยอัญมณีและเครื่องประดับ
เป็น 1 ในอตุสาหกรรมท่ีได้รบัการส ารวจ

4

ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์
หมายเหตุ: แถบสีข้ึนอยู่กับระดับการขยายตัวของมูลค่าน าเข้า โดยแบ่งเป็น 6 ช่วง

(มากกวา่ 20% เขียวเข้ม/10%-20% เขียว/0%-10% เขียวอ่อน/(-10%)-
(0%) เหลือง/(-20%)-(-10%) แดง/ติดลบมากกวา่ -20% แดงเข้ม)
อัตราแลกเปล่ียน ปี 2568-70:บาท/ดอลลารส์หรฐัฯ ตามล าดับ

ต้นทุนของธรุกิจผลิตอญัมณีและเครื่องประดับกวา่ 50% 
เป็นต้นทุนค่าวัตถุดิบ อีก 20% เป็นต้นทุนค่าแรงงาน 
และส่วนท่ีเหลือ 30% เป็นค่าใช้จา่ยอื่นๆ อาทิ ต้นทุนการ
ออกแบบ ค่าใช้จา่ยด าเนินงาน และค่าใช้จา่ยด้านการตลาด 

โดยในช่วง 1-2 ปีน้ี แม้ผู้ประกอบการจะส่งผ่านต้นทุนท่ี
เพ่ิมข้ึนบางส่วนไปยังผู้ซ้ือได้ แต่อัตราก าไรของธุรกิจอาจ
ลดลงหากราคาสินค้ามีการปรบัเพ่ิมข้ึนตามต้นทุนราคา
ทองท่ีอยู่ในระดับสูง และอาจส่งผลให้ยอดขายลดลง
ท่ีมา: กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ, Bloomberg, LBMA
       รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

4.43 5.79 6.57 

11.31 
10.96 10.10 

15.74 
16.75 16.67 

2565 2566 2567

น าเข้า ผลิตในประเทศ ยอดรวม

(28%) (35%)
(72%)

(39%)

(61%)(65%)

ในช่วงปี 2569-70 ธรุกิจผลิตอญัมณีและเครื่องประดับ
คาดจะเผชิญกับความเส่ียงส าคัญ 2 ด้าน ได้แก่ 

1) การส่งออกมีแนวโน้มจะได้รบัผลลบจากการปรับขึ้น
ภาษีตอบโต้ของสหรฐัฯ (Reciprocal Tariffs) โดย
ในปี 2569 สหรัฐฯ เริ่มปรับข้ึนภาษีสินค้าน าเข้าจาก
ไทยเป็น 19% เต็มปี ซ่ึงคาดจะส่งผลลบต่อการส่งออก
อัญมณีฯ ไปยังสหรัฐฯ ท้ังน้ี การเร่งน าเข้า (front 
loading) ในปี 2568 โดยช่วง ม.ค.-ก.ค. 2568 ขยายตัว
ถึง 9.6%YoY ขณะท่ีช่วง ส.ค.-ต.ค. 2568 หดตัว -
29.6% และมีแนวโน้มท าให้การส่งออกในระยะต่อไป
ลดลง ประกอบกับแนวโน้มค่าเงนิบาทปี 2569-2570 
ท่ีโน้มแข็งค่าขึ้นประมาณ 10% เมื่อเทียบกับปี 2567 
จะท าให้ความสามารถในการแข่งขันในตลาดส่งออก
ลดลง

แนวโน้มราคาวตัถุดิบของธุรกิจอญัมณีและเครื่องประดับ
(US$ : ออนซ์)
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มูลค่าน าเข้าอญัมณีฯ ของไทย

มูลค่าตลาดอญัมณีฯ ในประเทศ (หม่ืนล้านบาท)

ประเทศ
มูลค่าน าเข้า (ล้านบาท)

อตัราการเปล่ียนแปลง
สัดส่วน

ของมูลค่าน าเข้า (%YoY)

2567 2568
ม.ค.-พ.ย. 2567 2568

ม.ค.-พ.ย. 2567

จนี 8,474 10,465 28.9% 33.5% 12.9%

สหรฐัอเมรกิา 3,819 10,342 -5.8% 200.9% 5.8%

ฮอ่งกง 7,620 9,596 59.5% 37.9% 11.6%

ฝรัง่เศส 6,769 9,951 -30.9% 56.3% 10.3%

อติาลี 6,782 5,263 6.4% -15.4% 10.3%

รวมท้ังส้ิน 65,744 81,736 13.5% 35.4% 100.0%

มูลค่าส่งออกอญัมณีฯ ไปสหรฐั (ล้านบาท)

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct

2567 2568

มูลค่ารวม 7M2568: 
43,261 ลบ.(+9.6%)

มูลค่ารวม 3M2568: 
13,121 ลบ.(-29.6%)



18.91

34.06

2566 2573F

ความเคล่ือนไหวด้าน ESG ของ
ผู้ผลิตอญัมณีและเครื่องประดับในประเทศ

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ธรุกิจผู้ผลิตอญัมณีและเครื่องประดับมีประเด็น ESG ใน
ด้าน Environmental (E) ซ่ึงเกิดจากการปล่อยก๊าซ
เรือนกระจกจากข้ันตอนการผลิต 95% มาจากการท า
เหมืองและการผลิตโลหะ ด้าน Social (S) จากการใช้
แรงงานท่ีไม่ได้รับค่าจ้างท่ีเป็นธรรมในเหมืองและโรงงาน
ผลิต รวมถึงสภาพการท างานท่ีไม่ปลอดภัยและการขาด
การดูแลสุขภาพของพนักงาน แต่ในปัจจบุันผู้ประกอบการ
มีความต่ืนตัวในประเด็น ESG อย่างมาก สะท้อนจากการ
พยายามปฏิบัติตามมาตรฐานท่ีก าหนดโดย Responsible 
Jewellery Council (RJC) ครอบคลุม 2 ประเด็นส าคัญ 
ได้แก่ 1. ท่ีมาของวัตถุดิบจะต้องมาจากแหล่งท่ีมีความ
รับผิดชอบ 2. สิทธิมนุษยชน สิทธิแรงงาน สภาพการ
ท างานและความปลอดภัย 

ซ่ึงในปี 2569 น้ี ผู้ประกอบการควรต้องติดตามมาตรฐาน 
RJC น้ีอย่างใกล้ชิด เน่ืองจากจะมีการแต่งต้ังผู้น าร่วม 
(Co-Chairs) ใหม่ของคณะกรรมการมาตรฐาน RJC 
ซ่ึงมีความเชี่ยวชาญด้านกฎหมายและด้านความย่ังยืน 
โดยผู้น าใหม่น้ีจะมีหน้าท่ีก ากับ พัฒนา และปรับปรุง
มาตรฐานส าคัญของ RJC ให้มีความเข้มข้น และมีความ
สอดคล้องกับข้อก าหนดด้าน ESG มากขึ้น ซ่ึงจะมีผลต่อ
วธิกีารประเมินและการน ามาตรฐานไปใช้ในอุตสาหกรรม
อญัมณีท่ัวโลก

5

8.8%CAGR

Segment ท่ีมีโอกาสเติบโต และมีผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้อง
กับแนวคิด ESG ได้แก่

ตลาดเพชรสังเคราะห์ (Lab-grown diamond/LGD) 
ซ่ึงเป็น Sustainable Jewelry ประเภทหน่ึงเป็น 
Segment ท่ีมีโอกาสเติบโตราว 8.8%CAGR จาก 18.91 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2566 เป็น34.06 พันล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2573 จาก 1. ความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีช่วยให้กระบวนการผลิตมีคณุภาพสูงข้ึนท้ังแบบ 
Chemical Vapor Deposition และ High Pressure 
High Temperature ท าให้ต้นทุนการผลิตลดลงแล้ว
กวา่ 90% จากช่วงเริม่ต้น (ปี 2551)ส่งผลให้อัตราก าไร
ขายปลีกมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน 2. ความคุ้มค่าด้านราคาท่ีมี
ความย่อมเยากวา่ โดยเพชรสังเคราะห์มีราคาถูกกวา่เพชร
เหมือง 60-95% 3. ทัศนคติของคนรุน่ใหม่ท่ีมองวา่เป็น
ทางเลือกท่ีเป็นไปตามสิทธิมนุษยชนและสิทธิแรงงาน 
และเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากกวา่ ท้ังน้ีเพชรสังเคราะห์
ยังตอบโจทย์ด้านความย่ังยืนในด้านส่ิงแวดล้อม จาก
กระบวนการผลิตท่ีลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมท่ีมัก
เกิดข้ึนจากการท าเหมือง และลดความกังวลต่อท่ีมาของ
เพชรและการใช้แรงงาน

มูลค่าตลาด Lab-grown diamond (Billion USD)

PRANDA 
Jewelry

ภายในปี 2573 ต้ังเป้าหมายลดการปล่อยก๊าซ
เรือนกระจก (Scope 1-3) อย่างน้อย 25% 
เม่ือเทียบกับปีฐาน 2564 

 เริม่ติดต้ังระบบการผลิตไฟฟ้าจากโซลารเ์ซลล์
(Solar Cell) เพ่ือเป็นส่วนส าคัญส าหรับการ
ใช้พลังงานท่ีย่ังยืน

 เริ่มน ารถยนต์ไฟฟ้า (EV) มาใช้แทนรถยนต์
เดิมท่ีเส่ือมสภาพเพ่ือลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจก

Aurora 
Design

 ต้ังเป้าการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ 
(Net Zero Emission) ภายในปี 2608 

 ต้ังเป้าหมายใช้ทองค ารีไซเคิลในการผลิต 
Jewelry เป็น 70% ภายในปี 2593 เพ่ือลด
ผลกระทบจากการท าเหมือง 

 เครื่องประดับท่ีรับซื้อคืนกว่า 80% ถูกน ามา
ป รั บ ส ภ า พ แ ล ะ ห มุ น เ วี ย น ก ลั บ เ ข้ า สู่
กระบวนการจัดจ าหน่ายสนับสนุนแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวยีน (Circular Economy)

 ติดต้ังระบบการผลิตไฟฟ้าจากโซลาร์เซลล์ 
(Solar Cell) เ พ่ือลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกและลดต้นทุนพลังงานขององค์กร

ท่ีมา: nextmsc, labgrowncentral, lgdtimes

Company 

Symbol

Company

Name

SET

ESG Rating

AURA บรษัิท ออโรรา่ ดีไซน์ จ ากัด (มหาชน) AA

ตัวอย่าง ESG Rating ของผู้ประกอบการ
ในธุรกิจอญัมณีและเครื่องประดับ

ท่ีมา: SETTRADE ข้อมูล ณ  ธ.ค. 2568
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