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• ปี 2568 มูลค่าตลาดธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามของไทย คาดอยู่ที่ 75,200 ล้านบาท 
โต 1.6% เม่ือเทียบกับปีก่อน แมจ้ ำนวนกำรใชบ้ริกำร รวมถึงอตัรำค่ำรกัษำและบริกำรจะเพิ่มขึน้ แต่
ยงัคงเผชิญกบัก ำลงัซือ้และกำรแข่งขนัท่ีรุนแรง  

• ส าหรับปี 2569 มูลค่าตลาดธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามของไทยคาดโตราว 1.0% จำก
จ ำนวนกำรใชบ้ริกำรที่ชะลอลง ขณะที่กำรแข่งขันยังคงรุนแรง จำกภำวะเศรษฐกิจที่กดดันต่อกำรท ำ
รำยไดแ้ละขยำยฐำนลกูคำ้  

• แม้ว่าโอกาสของธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามของไทย จะได้รับแรงหนุนจากการเข้าสู่
สังคมผู้สูงอายุและการเพิ่มขึน้ของลูกค้า Medical Tourism ในไทย แต่กำรแข่งขนัจะรุนแรงต่อเนื่อง 
ทัง้จำกคู่แข่งในประเทศและควำมนิยมออกไปท ำศลัยกรรมในต่ำงประเทศ 
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2 แนวโน้มธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามของไทย 

ธุรกิจศลัยกรรมและเสรมิควำมงำมคำดโต 1.6% และ 1.0% ในปี 2568 และ 2569 

ในปี 2568 มูลค่าตลาดธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามของไทย1 คาดว่าจะอยู่ที ่75,200 ล้าน

บาท โต 1.6% เม่ือเทียบกับปีก่อน (รูปที่ 2) แมจ้ ำนวนกำรใชบ้ริกำร รวมถึงอตัรำค่ำรกัษำและบรกิำร
จะเพิ่มขึน้ (รูปท่ี 3) แต่ยงัคงเผชิญกบัก ำลงัซือ้และกำรแข่งขนัท่ีรุนแรง  

ส าหรับปี 2569 มูลค่าตลาดธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามของไทยคาดโตราว 1.0% จำก
สัญญำณกำรชะลอตัวของจ ำนวนกำรใช้บริกำร ขณะที่กำรแข่งขันยังคงรุนแรงต่อเนื่อง จำกภำวะ
เศรษฐกิจที่กดดนัตอ่กำรท ำรำยไดแ้ละขยำยฐำนลกูคำ้ ส่งผลใหอ้ตัรำกำรเติบโตอำจชะลอตวัจำกปี 2568 

 

กำรแข่งขนัรุนแรงสะทอ้นจำกผลตอบแทนจำกก ำไรสทุธิต่อรำยไดร้วมที่ปรบัลดลง 

หากมองผลตอบแทนจากก าไรสุทธิตอ่รายได้รวม (Net Profit Margin: NPM) ของธุรกิจ2 คาดว่าปี 

2568-2569 อาจอยู่ในช่วง 2.0-2.4% โดยที่ผ่ำนมำ พบว่ำ ช่วงก่อนโควิด-19 (ปี 2560-2562) ค่ำเฉล่ีย
อยู่ที่ 2.7% ขณะที่ช่วงหลงัโควิด-19 (ปี 2565-2567) ลดลงมำอยู่ที่ 2.4% สะทอ้นว่ำ แมม้ลูค่ำตลำดจะยงั
โต แต่ดว้ยตลำดที่เผชิญกำรแข่งขนัสงู โดยเฉพำะในพืน้ที่ที่มีผูป้ระกอบกำรมำกรำย อำทิ กรุงเทพฯ ซึ่งมี
กำรท ำโปรโมชั่นต่ำงๆ อย่ำงต่อเนื่อง เพื่อแย่งชิงกลุ่มลกูคำ้ จึงท ำให้ NPM เฉล่ียของธุรกิจอยู่ในระดบัต ่ำ
กว่ำค่ำเฉล่ียทัง้ประเทศ  

 ปัจจุบันมูลค่าตลาดธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามกว่า 85% จะมาจากกลุ่มคลินิก แต่มี
แนวโน้มลดลงจากการแข่งขันทีรุ่นแรง 

ปี 2568 คำดว่ำ สดัส่วนมลูค่ำตลำดของกลุ่มคลินิกจะอยู่ที่ 85% ลดลงจำกปี 2564 ที่ 90% โดยเป็นผล
มำจำกกำรแข่งขนัดำ้นรำคำที่รุนแรง ขณะที่กลุ่มโรงพยำบำลจะมีสดัส่วนเพิ่มขึน้มำอยู่ที่ 15% จำกจ ำนวน
ลกูคำ้ชำวต่ำงชำติที่เพิ่มขึน้ รวมถึงจดุแข็งดำ้นมำตรฐำนกำรรกัษำและควำมมีชื่อเสียงของศลัยแพทย ์ 

 

 
1 ค ำนวณจำกรำยไดโ้รงพยำบำลเอกชนในตลำดหลกัทรพัยท่ี์มีแผนกศลัยกรรมควำมงำม และมลูค่ำตลำดคลินิกศลัยกรรมเสริมควำมงำม   
2  TSIC 86202 ขอ้มลูจำกกรมพฒันำธรุกิจ เฉพำะธุรกิจท่ีจดทะเบียนนิติบคุคล (ปี 2560-2567) 



 

 

3 ส าหรับปี 2569 คาดว่า สัดส่วนมูลค่าตลาดของกลุ่มคลินิกและโรงพยาบาล จะอยู่ในระดับ
ใกล้เคียงกับปี 2568 แต่หำกพิจำรณำอตัรำกำรเตบิโตของธุรกิจ คำดวำ่ กลุ่มโรงพยำบำลน่ำจะเติบโตสงู
กว่ำมูลค่ำตลำดรวมและกลุ่มคลินิก จำกจุดแข็งดำ้นมำตรฐำนกำรรกัษำที่น่ำจะจูงใจใหผู้ม้ีก ำลงัซือ้สงู 
ยงัคงเขำ้มำรบับรกิำรอย่ำงต่อเนื่อง อำทิ ลกูคำ้ชำวต่ำงชำติ เจำ้ของธุรกิจ อินฟลเูอนเซอร ์เป็นตน้ 

เทรนดศ์ลัยกรรมและเสรมิควำมงำมช่วงใบหนำ้ คำดว่ำจะยงัไดร้บันิยมสงูในปี 2568-2569 

เทรนดศั์ลยกรรมและเสริมความงามที่ลูกค้าสนใจท ามากที่สุดอยู่ที่บริเวณช่วงใบหน้า (รูปที่ 4) 
คิดเป็นสดัส่วนมำกกว่ำ 46% ของจ ำนวนกำรใชบ้ริกำรทัง้หมด โดยมีกลุ่มลกูคำ้ศกัยภำพใหม่ อำทิ กลุ่ม
เพศทำงเลือก (LGBTQIA+) กลุ่ม GenZ และผูช้ำย ซึ่งจะเป็นฐำนผูใ้ชบ้รกิำรท่ีมีแนวโนม้เพิ่มขึน้  

 

 

การท าศัลยกรรมโดยศัลยแพทยใ์นไทยกว่า 74% ของจ านวนการใช้บริการ เป็นแบบผ่าตัด3 ส่วน
อีก 26% เป็นแบบไม่ผ่าตัด แมจ้ะมีสัดส่วนน้อยกว่าแต่ก็ได้รับความนิยมเพิ่มขึน้ (รูปที ่5) 

ปัจจุบนัคนรุ่นใหม่เปิดกวำ้งและกลำ้ท ำศลัยกรรมมำกขึน้ ส่วนหนึ่งมำจำกเทคโนโลยีกำรรกัษำที่ทนัสมยั 
มีควำมปลอดภัยและใชเ้วลำฟ้ืนตวันอ้ยลง ขณะที่หัตถกำรควำมงำมบำงประเภท สำมำรถใหผ้ลลพัธท์ี่
ใกลเ้คียงกำรผ่ำตดัได ้ส่งผลใหก้ำรท ำศลัยกรรมและเสรมิควำมงำมแบบไม่ผ่ำตดั ไดร้บัควำมนิยมมำกขึน้ 
สะทอ้นจำก ปี 2567 สดัส่วนกำรท ำศลัยกรรมแบบผ่ำตดัอยู่ที่ 74% ลดลงจำกปี 2566 ที่ 79% ขณะที่กำร
ท ำศลัยกรรมแบบไม่ผ่ำตดั มีสดัส่วนขยบัขึน้มำอยู่ที่ 26%  

ทัง้นี ้กำรท ำศลัยกรรมและเสรมิควำมงำมแบบผ่ำตดัในไทย ส่วนใหญ่นิยมท ำตำ จมกูและหนำ้อก ขณะที่
แบบไม่ผ่ำตดั จะนิยมฉีดโบทลิูนมัท็อกซิน (โบท๊อก) ไฮยำลรูอนและยกกระชบัใบหนำ้และล ำคอ  

โอกาสของธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามในระยะข้างหน้า 

• การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ หนุนความต้องการศัลยกรรมและเสริมความงามที่ช่วยชะลอวัย 
ภำยในปี  2571 ไทยจะมีจ ำนวนผูส้งูอำยุรำว 14 ลำ้นคน โดย 22% ของประชำกรกลุ่มนีเ้ป็นผูท้ี่มีรำยได้
สูง อยู่ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล สะทอ้นว่ำ น่ำจะเป็นลูกคำ้ศกัยภำพและมีควำมเต็มใจจ่ำยสูงใหก้ับ
เทคโนโลยีกำรรกัษำที่ช่วยชะลอวยั อำทิ ศลัยกรรมดงึหนำ้ ท ำหนำ้อก ดดูไขมนั ลดริว้รอย เป็นตน้  

 
3 เป็นกำรส ำรวจท่ีครอบคลมุจ ำนวนกำรใชบ้ริกำรศลัยกรรมและเสริมควำมจำกศลัยแพทย ์แต่ยงัไม่รวมจ ำนวนกำรใชบ้รกิำรจำกแพทยส์ำขำ
อื่น อำทิ  แพทยผ์ิวหนงั เป็นตน้ 
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• ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพหนุนการเติบโตของจ านวนลูกค้าต่างชาติ สอดคลอ้งกับจ ำนวนลูกคำ้ 
Medical Tourism ของไทย ที่คำดว่ำจะเพิ่มขึน้เฉล่ียปีละ 5% ทัง้นี ้ศลัยกรรมควำมงำมอยู่ในกลุ่มบรกิำร
ทำงกำรแพทยท์ี่ชำวต่ำงชำตินิยมเข้ำมำใช้บริกำรในไทยมำกเป็นอันดับ 2 โดยมีลูกค้ำหลัก คือ จีน 
มำเลเซีย ญ่ีปุ่ น รวมถึงอินโดนีเซีย ที่ ได้รับอิทธิพลจำกกระแส K-Pop และกำรเปิดกว้ำงกับกำร
ท ำศลัยกรรมมำกขึน้ 
 

ความเสี่ยงของธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามของไทย 

• บุคลากรทางการแพทยม์ีจ ากัดโดยเฉพาะศัลยแพทยต์กแต่ง ซึ่งในไทยมีเพียง 475 รำย (รูปที่ 6) 
เมื่อเทียบกบัคู่แข่งส ำคญัอย่ำง เกำหลีใต ้ซึ่งมีอยู่ 2,808 รำย ท ำใหอ้ตัรำกำรแข่งขนัเพื่อแย่งบุคลำกรทำง
กำรแพทยส์ูงและส่งผลใหต้น้ทุนธุรกิจสูงขึน้ เช่น ในกรณีของศัลยแพทยต์กแต่งใบหนำ้ในไทยที่มีเพียง 
100 คน 

• ธุรกิจมีการแข่งขันรุนแรง ทัง้คู่แข่งในประเทศกว่ำ 2,700 รำย  ซึ่งยงัมีแนวโนม้เพิ่มขึน้เฉล่ียปีละ 470 
รำย โดยเฉพำะคลินิกขนำดเล็ก และคู่แข่งต่ำงชำติที่เขำ้มำลงทุนเปิดสำขำใหบ้ริกำรท ำศลัยกรรมในไทย
หรือส่งตัวลูกคำ้ไปรบับริกำรในต่ำงประเทศ ซึ่งยังคงไดร้บัควำมนิยมจำกคนไทย โดยเฉพำะกำรไปรบั
บรกิำรในเกำหลีใต ้รวมถึงจีน ที่ระยะหลงัไดร้บัควำมนิยมมำกขึน้ 
 

 
 

• ธุรกิจต้องลงทุนในเทคโนโลยีหรือเคร่ืองมือใหม่ๆ ตามเทรนดค์วามงามที่เปลี่ยนแปลงอย่าง
รวดเร็ว แมส่้วนหนึ่งจะจูงใจใหลู้กคำ้เขำ้มำใช้บริกำร แต่หำกลกูคำ้มำใชบ้ริกำรนอ้ยหรือไม่สม ่ำเสมอ 
อำจกระทบต่อกำรตน้ทนุและก ำไรของธุรกิจได ้โดยเฉพำะธุรกิจที่จบัลกูคำ้กลุ่มรำยไดป้ำนกลำงลงมำ ซึ่ง
มักจะเปรียบเทียบควำมคุม้ค่ำดำ้นรำคำ ดังนั้น กำรแข่งขันดว้ยกลยุทธ์กำรตลำดที่เนน้ควำมคุม้ค่ำจะ
รุนแรงมำกขึน้ เช่น มีแพ็กเกจหลำยรำคำ หรือมีกำรรบัประกนัผลงำนในระยะเวลำที่ยำวนำนขึน้ เป็นตน้ 
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