
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่วา่ท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้หรอื
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 

Industry Analysis & 
ESG Reports

 ในช่วงปี 2568-69 มูลค่าตลาดเครื่องปรุงรสของไทยคาดว่าจะขยายตัว 8.0%YoY 
และ 5.7%YoY ตามล าดับ โดยแบ่งเป็น 1) มูลค่าการจ าหน่ายเครื่องปรุงรสในประเทศ 
คาดวา่จะเพ่ิมข้ึน 8.7%YoY และ 6.0%YoY ตามล าดับ ตามความต้องการใช้ในครวัเรอืน 
อุตสาหกรรมพรอ้มทาน และรา้นอาหาร ท่ีมีแนวโน้มเติบโต และ 2) มูลค่าการส่งออก
เครื่องปรุงรสคาดว่าจะขยายตัว 7.0%YoY และ 5.5%YoY ตามล าดับ ตามการขยายตัว
ของจ านวนรา้นอาหารในต่างประเทศ รวมท้ังนโยบายครวัไทยสู่ครวัโลกท่ีเป็นแรงหนุน
ให้เครื่องปรุงรสของไทยเป็นท่ีนิยมในตลาดต่างประเทศมากขึ้น

 ธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรสของไทยยังเผชิญความเส่ียง ได้แก่ 1) การแข่งขันสูง ท้ัง
ตลาดในประเทศและตลาดส่งออก โดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ต้องแข่งขันกับ
ผู้ประกอบการรายใหญ่ท่ีได้เปรยีบท้ังด้านต้นทุนการผลิต และช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ขณะท่ีตลาดส่งออกต้องแข่งขันกับเครื่องปรุงรสจากจีน และเวียดนาม ท่ีมีต้นทุน
การผลิตต่า ท าให้ได้เปรยีบในการเข่งขันด้านราคา 2) การถูกลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ 
เน่ืองจากการผลิตเครื่องปรุงรสไม่ได้มีความซับซ้อนมากนัก ท าให้เกิดการเลียนแบบ
ผลิตภัณฑ์ได้ง่าย และน าไปสู่การแข่งขันในไลน์สินค้าประเภทเดียวกันท่ีรุนแรงขึ้น 
3) ค่าเงนิบาทเฉล่ียท้ังปีท่ีมีทิศทางแข็งค่า ท าให้การแข่งขันด้านราคามีแรงกดดันเพ่ิมข้ึน

ประเด็นสงครามการค้าท่ีปะทุขึ้น และมาตรการภาษีตอบโต้ของสหรฐัฯ ซึ่งปัจจุบันสหรฐัฯ 
เก็บภาษีพ้ืนฐานกับสินค้าน าเข้าท้ังหมดในอัตรา 10% และหากมีการปรบัขึ้นภาษีตอบโต้
กับสินค้าน าเข้าจากไทยเพ่ิมเป็น 36% ในช่วงครึ่งหลังของปี 2568 อาจกระทบต่อ
การส่งออกเครื่องปรุงรสของไทย โดยในปี 2567 ไทยส่งออกเครื่องปรุงรสไปยังสหรฐัฯ 
คิดเป็นสัดส่วน 11% และหากผู้ผลิตไม่สามารถส่งผ่านต้นทุนด้านภาษีท่ีเพ่ิมข้ึนไปยัง
ผู้บรโิภคได้ อาจจะส่งผลกระทบต่อความสามารถในการท าก าไรของผู้ประกอบการ
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สรุปบทวเิคราะห์:
โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจเครื่องปรุงรส*
ท่ีมา: แบบ 56-1 One Report ปี 2566 ของบรษัิท ไทยเทพรส จ ากัด (มหาชน) ซ่ึงรายได้หลักมาจากสินค้าประเภทซอสปรุงรส  
        และบรษัิท เอ็กโซติค ฟูด้ จ ากัด (มหาชน) รวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: * รวมถึงผู้ผลิต ผู้น าเข้าวตัถุดิบ สารปรุงแต่ง และวตัถุเจือปนในอาหาร (Food Additives) 

ห่วงโซ่อปุทานของธรุกิจเครื่องปรุงรส
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ผลการด าเนินงานของบรษัิทจดทะเบียนในธรุกิจผลิตเครื่องปรุงรส

ผู้น าเข้า
สินค้าเกษตร
เช่น มะเขือเทศ
ธัญพืช เป็นต้น

56.7% 

ผู้ผลิต
เครื่องปรุงรส
JDF
NRF
SAUCE
WINNER
XO
NTSC
RBF

ตลาด
ใประเทศ

56%

ซอสปรุงรส
และ

น้าจิม้ต่างๆ

รา้นอาหาร

ตลาด
ต่างประเทศ

44%

บรษัิท
ส่งออก

ผู้ขาย

ตัวแทน
จัดจ าหน่าย

ผู้บรโิภค

อาหาร
ส าเรจ็รูป
พรอ้ม

รบัประทาน

เครื่องปรุง
แกง

และเครื่อง
ประกอบ
อาหาร

ซอส
ก่ึงส าเรจ็รูป

และ
ส าเรจ็รูป

ตัวแทน
จ าหน่าย

ต่างประเทศ

ผู้บรโิภค

ช่องทาง
ออนไลน์

เกษตรกร
ผู้ผลิตสินค้า
เกษตร
ได้แก่
ธัญพืช,
กระเทียม,
พรกิไทย,
พรกิช้ีฟา้,
หอยนางรม
เป็นต้น

ผู้ผลิตหรอื
ผู้จดัจ าหน่าย
สินค้าเกษตร
รายใหญ่
ในประเทศ

43.3%

ผงปรุงรส
ต่างๆ

ในช่วงปี 2568-69 รายได้ของธุรกิจผลิตเครื่ องปรุงรสมีแนวโน้มขยายตัว 8.0%YoY และ 
5.7%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็น 1) มูลค่าการจ าหน่ายในประเทศ (สัดส่วนราว 57% ของรายได้
ท้ังหมด) ในช่วงปี 2568-69 คาดวา่จะมีแนวโน้มขยายตัว 8.7%YoY และ 6.0%YoY ตามล าดับ จาก
ความต้องการใช้ในครัวเรือนตามกระแสความนิยมท าอาหารทานเองท่ีบ้าน และการเติบโตของ
อตุสาหกรรมอาหารพรอ้มทาน อกีท้ังยังได้รบัแรงหนุนส าคัญจากการขยายตัวของธุรกิจรา้นอาหาร
ท่ีได้รับอานิสงส์จากจ านวนนักท่องเท่ียวไทยและต่างชาติท่ีขยายตัวต่อเน่ือง รวมถึงนโยบาย Soft 
Power จะเป็นอีกหน่ึงแรงกระตุ้นส าคัญท่ีผลักดันให้การท่องเท่ียวเชิงอาหาร (Gastronomy 
Tourism) ของไทยได้รับความนิยมมากขึ้น และ 2) มูลค่าการส่งออก (43%) ในช่วงปี 2568-69 
คาดจะขยายตัว 7.0%YoY และ 5.5%YoY ตามล าดับ ตามการเติบโตของรา้นอาหารไทยในต่างประเทศ 
จากการท่ีผู้บริโภคในต่างประเทศนิยมบริโภคอาหารไทยมากขึ้น รวมท้ังนโยบายครวัไทยสู่ครัวโลก
จะเป็นอกีหน่ึงแรงหนุนให้เครื่องปรงุรสของไทยเป็นท่ีต้องการในตลาดต่างประเทศมากขึ้น

ท้ังน้ี ธรุกิจผลิตเครื่องปรุงรสของไทยยังเผชิญความเส่ียง ได้แก่ 1) การแข่งขันสูง ท้ังตลาดใน
ประเทศและตลาดส่งออก โดยตลาดในประเทศ ผู้ประกอบการ SMEs ต้องแข่งขันกับผู้ประกอบการ
รายใหญ่ท่ีครองส่วนแบ่งรวมกันเกือบ 50% ซึ่งได้เปรยีบท้ังด้านต้นทุนการผลิต และช่องทางการ
จดัจ าหน่าย ขณะท่ีตลาดส่งออกต้องแข่งขันกับเครื่องปรงุรสจากจนี และเวยีดนาม ซึง่ผลิตสินค้าท่ี
มีลักษณะคล้ายคลึงกับไทย และบางส่วนสามารถลอกเลียนแบบการผลิตและรูปแบบสินค้าให้
เหมือนกันได้ ซึ่งประเทศเหล่าน้ีมีต้นทุนการผลิตต่า ท าให้ได้เปรียบในการเข่งขันด้านราคา 2) การ
ถูกลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ เน่ืองจากการผลิตเครื่องปรุงรสไม่ได้มีความซับซ้อนมากนัก ท าให้
เกิดการเลียนแบบผลิตภัณฑ์ได้ง่าย และน าไปสู่การแข่งขันในไลน์สินค้าประเภทเดียวกันท่ีรุนแรง
ขึ้น 3) ค่าเงินบาทเฉล่ียท้ังปีท่ีมีทิศทางแข็งค่า ท าให้การแข่งขันด้านราคามีแรงกดดันเพ่ิมขึ้น 
นอกจากน้ี ประเด็นสงครามการค้าท่ีปะทุขึ้น และมาตรการภาษีตอบโต้ของสหรัฐฯ โดยปัจจุบัน
สหรฐัฯ เก็บภาษีพ้ืนฐานกับสินค้าน าเข้าท้ังหมดในอัตรา 10% และหากมีการปรบัขึ้นภาษีตอบโต้
กับสินค้าน าเข้าจากไทยเพ่ิมเป็น 36% ในช่วงครึ่งหลังของปี 2568 อาจกระทบต่อการส่งออก
เครื่องปรงุรสของไทย โดยในปี 2567 ไทยส่งออกเครื่องปรุงรสไปยังสหรฐัฯ กวา่ 5.1 พันล้านบาท 
คิดเป็นสัดส่วน 11% ของมูลค่าส่งออกเครื่องปรุงรสของไทย และหากผู้ผลิตไม่สามารถส่งผ่าน
ต้นทุนด้านภาษีท่ีเพ่ิมขึ้นไปยังผู้บรโิภคได้ อาจจะส่งผลกระทบต่อความสามารถในการท าก าไรของ
ผู้ประกอบการได้ อย่างไรก็ดี คาดวา่ ในช่วงก่อนท่ีมาตรการขึ้นภาษีน าเข้าเป็น 36% จะมีผลบังคับใช้ 
อาจมีการเรง่น าเข้าเครื่องปรงุรสจากไทย เน่ืองจากเป็นสินค้าจ าเป็นในการบรโิภค 

ในด้าน ESG ผู้ประกอบการผลิตเครื่องปรุงรสท้ังต่างชาติและไทย ได้มกีารปรบัปรุงกระบวนการ
ผลิต เพ่ือการลดปล่อยก๊าซเรอืนกระจก เช่น ปรบัปรุงภาชนะท่ีใช้บรรจุ หรือมีการน าของเสียท่ี
ได้จากกระบวนการผลิตมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด รวมถึงได้มีการพัฒนาเครื่องปรุงรสท่ีเป็น
มิตรต่อส่ิงแวดล้อม อาทิ เครื่องปรงุรสมังสวริติั เครื่องปรงุรสออรแ์กนิก

ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า

ปี 2566 (ล้านบาท) ปี 2567 (ล้านบาท)

Revenue
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)
Net Income

(%YoY)
ROE
(%)

Revenue 
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)
Net Income

(%YoY)
ROE
(%)

17,346
(25.5%)

2,998
(32.8%)

2,343
(33.0%)

17.0% 18,467
(6.5%)

3,046
(1.6%)

2,366
(1.0%)

16.0%

ท่ีมา: SETSMART ณ มี.ค. 2568 และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: ค านวณจากผลประกอบการของผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องปรุงรสในตลาด SET จ านวน 7 บรษัิท ได้แก่ JDF, NRF, SAUCE, 

WINNER, XO, NTSC และ RBF
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ในปี 2567 การส่งออกเครื่องปรุงรสของไทยมีมูลค่ากวา่ 
48.4 พันล้านบาท ขยายตัว 9.2%YoY โดยผลิตภัณฑ์
เครื่องปรุงรสท่ีไทยส่งออกเป็นอันดับ 1 คือ ซอส อาทิ 
ซอสพรกิ นำาจิ้มไก่ ซอสถ่ัวเหลือง มีสัดส่วนส่งออก 19.8% 
รองลงมา ได้แก่ ผงปรุงรส (16.5%) ผงชูรส (13.6%) 
ซ่ึงเครื่องปรุงรสส่วนใหญ่ขยายตัวเพ่ิมข้ึน โดยตลาด
ส่งออกหลัก ได้แก่ อาเซียน EU และสหรฐัฯ  ซ่ึงมีสัดส่วน
รวมกันมากกว่า 50% ท้ังน้ี ในช่วงปี 2568-69 คาดว่า
มูลค่าการส่งออกเครื่องปรุงรสจะขยายตัว 7.0%YoY 
และ 5.5%YoY ตามล าดับ โดยกลุ่ม CLMV นิยมน าเข้า
เครื่องปรุงรสจากไทยเน่ืองจากพฤติกรรมการบริโภค
อาหารมีความคล้ายคลึงกัน ขณะท่ีผู้บรโิภคในต่างประเทศ
นิยมบรโิภคอาหารไทยมากขึ้น และในปี 2567 “อาหารไทย" 
ติดอันดับ 28 จาก 100 อันดับอาหารท่ีดีท่ีสุดในโลก จาก 
TasteAtlas Awards 24/25 ประกอบกับร้านอาหาร
ไทยในต่างประเทศมีจ านวนเพ่ิมข้ึน ท้ังน้ี ในปี 2567 
พบวา่ ร้านอาหารไทยในต่างประเทศ มีจ านวนกวา่ 1.75 
หมื่นรา้น เพ่ิมข้ึนจากปี 2562 ท่ีมีจ านวน 1.50 หมื่นรา้น 
16.7% รวมถึงนโยบายครวัไทยสู่ครวัโลกจะเป็นแรงผลักดัน
ให้เครื่องปรุงรสของไทยเป็นท่ีต้องการในตลาดต่างประเทศ
มากขึ้น และเป็นโอกาสของผู้ประกอบการไทยท่ีจะขยาย
ตลาดส่งออกเครื่องปรุงรสได้อย่างต่อเน่ือง 

ในช่วงปี 2568-69 คาดวา่ มูลค่าการจ าหน่ายเครื่องปรุงรส
ในประเทศจะขยายตัว 8.7%YoY และ 6.0%YoY ตามล าดับ 
จากความต้องการใช้ในครัวเรอืนตามกระแสความนิยม
ท าอาหารทานเองท่ีบ้าน และการเติบโตของอุตสาหกรรม
อาหารพร้อมทาน รวมถึงความต้องการเครื่องปรุงรส
ในธรุกิจรา้นอาหารท่ีเติบโตข้ึนท้ังในมิติจ านวนรา้นค้า และ
ภาพรวมรายได้ของธรุกิจ โดยได้รบัอานิสงส์จากจ านวน
นักท่องเท่ียวไทยท่ีขยายตัวต่อเน่ือง และการกลับมาของ
นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีจะเข้าสู่ระดับใกล้เคียงกับช่วงก่อน
โควดิได้ต้ังแต่ปี 2568 นอกจากน้ี ยังได้รบัแรงหนุนจาก
มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจและภาคการท่องเท่ียวระยะส้ัน
ของรัฐบาล อาทิ โครงการ “Easy E-Receipt 2.0” 
โครงการ “เราเท่ียวด้วยกัน” ขณะท่ีนโยบาย Soft Power 
จะเป็นอกีหน่ึงแรงกระตุ้นส าคัญท่ีผลักดันให้การท่องเท่ียว
เชิงอาหาร (Gastronomy Tourism) ของไทยได้รับ
ความนิยมมากข้ึน ท้ังน้ี Future Market Insights 
ประเมินวา่ มูลค่าตลาด Gastronomy Tourism ของไทย 
จะสามารถขึ้นไปแตะระดับ 1.79 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
หรือประมาณ 62.7 แสนล้านบาทได้ในปี 2577 คิดเป็น
อตัราการเติบโตเฉล่ียปีละ 18.6%CAGR (ปี 2567-77)

ธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรสจัดอยู่ในอุตสาหกรรมอาหาร 
โดยในป ี2567 มสัีดส่วนรายได้จากการจ าหน่ายในประเทศ
ราว 56% และรายได้จากการส่งออกราว 44% โดยในช่วงปี 
2568-69 คาดวา่ รายได้ของธรุกิจผลิตเครื่องปรุงรสจะ
มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน ท้ังจากการจ าหน่ายในประเทศและการ
ส่งออกท่ีมีแนวโน้มขยายตัว ตามความต้องการใช้ใน
ครวัเรอืน และการเติบโตของอตุสาหกรรมอาหารพรอ้ม
ทาน ขณะท่ีอุตสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีกลับเข้าสู่ระดับก่อน
โควดิจะมีส่วนช่วยผลักดันให้ความต้องการเครื่องปรุง
รสในธุรกิจร้านอาหารเติบโตตามไปด้วย กอปรกับการ
เติบโตของธุรกิจร้านอาหารไทยในต่างประทศ จะเป็น
แรงหนุนส าคัญให้ตลาดส่งออกขยายตัวต่อเน่ือง
ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ และประเมินโดย Krungthai COMPASS 

ยอดขายเครื่องปรุงรสของไทย
(พันล้านบาท)

อตัราการเติบโต (%YoY)

2568f 2569f

ยอดขายในประเทศ +8.7% +6.0%

ส่งออก +7.0% +5.5%

ยอดขายรวม +8.0% +5.7%

มูลค่าตลาด Gastronomy Tourism ของไทย
(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

32.5

179.4

2567e 2577F

+18.6%
CAGR (ปี 2567-77)

ท่ีมา:  Statista, Future Market Insights วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

ธุรกิจรา้นอาหารในไทย 2568f 2569f

รายได้รวม (พันล้านบาท) 310.4 325.4
อตัราการเติบโต (%YoY) +5.9% +4.9%

จ านวนรา้นอาหารไทยในต่างประเทศ
 (หม่ืนรา้น)

1.50

1.75

2562 2567

+16.7%

ท่ีมา: รวบรวมข้อมูลโดย Krungthai COMPASS 

45.7 48.0 49.3 52.3 56.4 61.6 67.0 71.0

32.3 34.0 38.2 40.8 44.4 48.4 51.8 54.6

2562 2563 2564 2565 2566 2567 2568f 2569f

ยอดขายในประเทศ

ส่งออก
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เครื่องปรุงรสยังเป็นสินค้าจ าเป็นท่ีสหรัฐฯ ต้องน าเข้าจาก
ต่างประเทศ นอกจากน้ี จากการท่ีสหรัฐฯ ระงบัการขึ้นภาษี 
90 วนั อาจส่งผลให้มีการเรง่น าเข้าเครื่องปรุงรสจากไทย 

นอกจากน้ี ธรุกิจผลิตเครื่องปรุงรสยังเผชิญกับความเส่ียง
อื่น  ๆดังน้ี

1) การแข่งขันสูง ท้ังตลาดในประเทศและตลาดส่งออก โดย
ตลาดในประเทศ ผู้ประกอบการ SMEs ต้องแข่งขันกับ
ผู้ประกอบการรายใหญ่ท่ีได้เปรยีบท้ังด้านต้นทุนการผลิต 
และช่องทางการจัดจ าหน่าย โดยมีท้ังผู้ผลิตคนไทยและ
บรษัิทข้ามชาติท่ีเข้ามาลงทุนในไทย ซ่ึงผู้น าในตลาดเครื่อง
ปรุงรสของไทย 5 อันดับแรกครองส่วนแบ่งตลาดรวมกัน
เกือบ 50% ส าหรบัตลาดส่งออก แม้วา่ไทยจะไม่ได้แข่งขัน
กับผู้ส่งออกรายใหญ่ของโลกอย่างสหรฐัฯ เนเธอรแ์ลนด์
เยอรมนี และอติาลี โดยตรง เพราะเป็นเครื่องปรุงรสคนละ
ประเภท แต่คู่แข่งท่ีส าคัญของไทย คือ เครื่องปรุงรส
จากจีน และเวยีดนาม ซ่ึงผลิตสินค้าท่ีมีลักษณะคล้ายคลึง
กับไทย และบางส่วนสามารถลอกเลียนแบบการผลิตและ
รูปแบบสินค้าให้เหมือนกันได้ ซ่ึงประเทศเหล่าน้ีมีต้นทุน
การผลิตต่า ท าให้ได้เปรยีบในการเข่งขันด้านราคา

2)การถูกลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ เน่ืองจากการผลิต
เครื่องปรุงรสไม่ได้มีความซับซ้อนมากนัก ท าให้เกิด
การเลียนแบบผลิตภัณฑ์ได้งา่ย และน าไปสู่การแข่งขัน
ในไลน์สินค้าประเภทเดียวกันท่ีรุนแรงขึ้น 

3) ค่าเงนิบาทเฉล่ียท้ังปีท่ีมีทิศทางแข็งค่า โดยในปี 2568-69 
ค่าเงนิมีแนวโน้มแข็งค่าขึ้น เมื่อเทียบกับปี 2567 ท าให้
การแข่งขันด้านราคาในตลาดส่งออกมีแรงกดดัน
เพ่ิมข้ึน และท าให้รายได้จากการส่งออกลดลง ซ่ึงอาจ
เป็นปัจจัยกดดันท าให้ก าไรของผู้ประกอบการลดลง 
หากไม่สามารถปรบัราคาขายให้สูงขึ้นได้ 

จากประเด็นสงครามการค้าท่ีปะทุขึ้น และมาตรการภาษีตอบโต้
ของสหรฐัฯ โดยปัจจบุันสหรฐัฯ เก็บภาษีพ้ืนฐานกับสินค้า
น าเข้าท้ังหมดในอตัรา 10% และหากมีการปรบัขึ้นภาษีตอบโต้
กับสินค้าน าเข้าจากไทยเพ่ิมเป็น 36% ในช่วงครึง่หลังของ
ปี 2568 อาจกระทบต่อการส่งออกเครื่องปรุงรสของไทย 
ท้ังน้ี ในปี 2567 ไทยส่งออกเครื่องปรุงรสไปยังสหรฐัฯ 
กวา่ 5.1 พันล้านบาท คิดเป็นสัดส่วน 11% ของมูลค่าส่งออก
เครื่องปรุงรสของไทย และหากผู้ผลิตไม่สามารถส่งผ่าน
ต้นทุนด้านภาษีท่ีเพ่ิมข้ึนไปยังผู้บริโภคได้ อาจจะส่งผล
กระทบต่อความสามารถในการท าก าไรของผู้ประกอบการ 
อย่างไรก็ดี สหรฐัฯ ซ่ึงเป็นผู้น าเข้าเครื่องปรุงรสรายใหญ่
ของโลกจะน าเข้าเครื่องปรุงรสจากอิตาลี เม็กซิโก แคนาดา 
และเวยีดนาม เป็นหลัก โดยคิดเป็นสัดส่วนเกือบ 50% และ
น าเข้าเครื่องปรุงรสจากไทยเป็นอนัดับ 7 คิดเป็นสัดส่วน
เพียง 3% เท่าน้ัน นอกจากน้ี คู่แข่งส าคัญในตลาดส่งออก
ท่ีมีสินค้าใกล้เคียงกันอย่างจนี และเวยีดนาม ถูกสหรฐัฯ 
เรียกเก็บภาษีน าเข้าสูงกวา่ไทยท่ี 145% และ 46% ซ่ึงอาจ
จะเป็นปัจจยัท่ีท าให้การแข่งขันด้านราคาในตลาดส่งออก
ไม่สูงมากนัก ขณะท่ีเครื่องปรุงรสของไทยยังมีลักษณะ
เฉพาะตัว และยังเป็นสินค้าจ าเป็นในการบริโภค ท้ังน้ี หาก
ย้อนดูมูลค่าน าเข้าเครื่องปรุงรสของสหรัฐฯ ในช่วงปี 
2561-62 (ช่วงท่ีเกิด Trade War 1.0) พบวา่ ภาพรวม
มูลค่าน าเข้าไม่ได้หดตัวมากนัก ซ่ึงอาจแสดงให้เห็นวา่

วตัถุดิบเป็นต้นทุนหลักในการผลิต ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นสินค้า
เกษตร อาทิ มันส าปะหลัง ถ่ัวเหลือง นำาตาล พรกิชี้ฟ้า 
กระเทียม เกลือ โดยคิดเป็นสัดส่วนราว 74% ของต้นทุน
ท้ังหมด โดยในปี 2568-69 ต้นทุนวตัถุดิบมีแนวโน้มลดลง
ตามราคาสินค้าเกษตรท่ีเป็นวัตถุดิบหลัก เน่ืองจากมี
ผลผลิตออกสู่ตลาดมากข้ึนหลังสภาพภูมิอากาศของไทย
กลับสู่สภาวะปกติใกล้เคียง

ท่ีมา: แบบ 56-1 One Report ปี 2566 ของบรษัิท ไทยเทพรส จ ากัด (มหาชน) 
 และ บรษัิท เอ็กโซติค ฟูด้ จ ากัด (มหาชน) กรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ 

กระทรวงเกษตรสหรฐัอเมรกิา และส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร ประมาณการโ
 โดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: ค่าใช้จ่ายอ่ืน  ๆประกอบไปด้วย ค่านำา ค่าไฟ และค่าสาธารณูปโภคอ่ืน  ๆเป็นต้น
 มันส ำปะหลัง ใช้เป็นส่วนประกอบในการผลิตผงชูรส 100% ถ่ัวเหลือง ใช้เป็น
 ส่วนประกอบในการผลิตซีอ๊ิวขาว ซอสถ่ัวเหลือง และซอสปรุงรส 40.0% 

ของส่วนประกอบท้ังหมด น้ำตำล ใช้เป็นส่วนประกอบในการผลิตซีอ๊ิวขาว 
ซอสถ่ัวเหลือง และซอสปรุงรส 5.0% ของส่วนประกอบท้ังหมด

โครงสรา้งต้นทุนการผลิตเครื่องปรุงรส

ค่าวตัถุดิบ, 74%

ค่าแรงงาน, 10%

ค่าใช้จ่ายอื่นๆ , 16%

ราคาวตัถุดิบท่ีใช้ในการผลิตเครื่องปรุงรส

บาท/กก. เซนต์/ปอนด์

ท่ีมา: Trade Map by International Trade Centre

อัตราการติบโต (%YoY) %share

ปี 2560 ปี 2561 ปี 2562 ปี 2566 ปี 2567 ปี 2567

Total 7.7% 1.9% -1.4% -2.7% 15.8%
Italy 8.2% 9.8% 9.0% 43.3% 37.0% 15%

Mexico 4.8% 13.3% 2.2% 21.9% 16.3% 13%
Canada 7.6% 8.0% 1.6% -1.0% 6.8% 11%

Viet Nam -22.0% -20.6% -1.8% -25.0% 50.6% 11%
India -3.3% -7.0% 1.6% 1.1% 17.1% 8%
China 12.1% 7.0% -5.9% -2.7% 8.4% 7%

Thailand 6.0% 8.7% 12.0% -12.4% 11.7% 3%
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ราคาหัวมันสดในประเทศ ราคาน าเข้าเมล็ดถ่ัวเหลือง

ราคานำาตาลโลก (RHS)

การเติบโตของมูลค่าน าเข้าเครื่องปรุงรสของสหรฐัฯ



Ajinomotoร กลุ่มบริษัทอายิโนะโมะโต๊ะ ต้ังเป้าหมายท่ีจะลดขยะ
พลาสติกให้เป็นศูนย์ภายในปี 2573 โดยในส่วนของ
บรรจุภัณฑ์ได้ด าเนินมาตรการต่างๆ อาทิ ลดความ
หนาของภาชนะแต่ยังคงความแข็งแรง การเปล่ียน
ไปใช้บรรจภัุณฑ์กระดาษ ส่งผลให้ในปี 2567 สามารถ
ลดการใช้พลาสติกได้ประมาณ 600 ตันต่อปี นอกจากนี้ 
ยังได้ก าหนดเป้าหมายหลักในปี 2568 โดยจะมุ่งเน้น
ไปท่ี “วฏัจกัรอาหารย่ังยืน” ใน 4 มิติหลัก ได้แก่ 1. จัดหา
วัตถุดิบอย่างย่ังยืน 2. ลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจก 3. การลดพลาสติก 4. การลดขยะอาหาร 
ควบคู่ ไปกับการศึกษาความเป็นไปได้ในการใช้
เทคโนโลยีใหม่ๆ เข้ามาช่วยผลักดันให้เกิดความ
ย่ังยืน

NRF ก าหนดเป้าหมายลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกเป็นศูนย์ 
และเพ่ิมสัดส่วนผลิตภัณฑ์โปรตีนจากพืชเป็น 50% 
ของรายได้ ภายในปี 2573 รวมท้ังใช้บรรจภัุณฑ์รไีซเคิล
ได้ 100% ภายในปี 2568 ท้ังนี้ ได้รว่มมือกับสถาบัน
พัฒนานักธุรกิจเกษตรและเกษตรกรรายย่อยในพ้ืนท่ี
รวบรวมของเสียท่ีเป็นเศษวตัถุดิบส่วนเกินจากกระบวน
การผลิต น ากลับมาใช้ประโยชน์ โดยผลิตเป็นปุ๋ยหมัก
และส่งต่อให้กับเครือข่ายเกษตรกรพ้ืนท่ี ท าให้ใน
ไตรมาส 3 ของปี 2567 บริษัทสามารถลดปริมาณ
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกคิดเป็น 3,166 กิโลกรัม
คารบ์อนไดออกไซด์เทียบเท่า

XO น าของเหลือจากกระบวนการผลิตสินค้ากลับมาใช้ใหม่ 
รวมท้ังได้ลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกได้ถึง 5% ต่อ
หน่วยการผลิต และสามารถลดปรมิาณการใช้นำาได้
จากการน านำาส่วนท่ีเหลือจากกระบวนการกรองนำา
ระบบ RO น ากลับมาใช้ใหม่ในกระบวนการ หรอืกิจกรรม
อื่นๆ รวมไปถึงได้น านวตักรรมท่ีทันสมัย ได้แก่ ตัวจับ
ค่า Brix มาใช้เพ่ือลดปรมิาณของเสียในท่อ ท้ังนี้ ในปี 
2568 XO ได้เปิดตัวโครงการ Climate Change 
Management-Transition to Net Zero Project 
2050 โดยมุ่งหวังท่ีจะได้รับการรับรองมาตรฐาน 
ISO 14064-1 และ ISO 14068-1 ซึ่งจะท าให้แนวทาง
การก าหนดแผนการจัดการก๊าซเรอืนกระจกมีความ
ชัดเจน และสามารถบรรลุเป้าหมายความเป็นกลาง
ทางคารบ์อนได้

ความเคล่ือนไหวด้าน ESG 
ของผู้ประกอบการผลิตเครื่องปรุงรสในไทย

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

จากประเด็นด้าน ESG และกระแสรกัสุขภาพท่ีเข้มข้นข้ึน 
ท าให้ผู้ผลิตเครื่องปรุงรสต้องปรับตัวท้ังในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และบรรรจุภัณฑ์ท่ีใช้ เพ่ือให้ตอบโจทย์กระแส
ดังกล่าว เช่น การจัดหาวตัถุดิบท่ีย่ังยืน และไม่ไปรุกลำา
ระบบนิเวศ การคิดค้นผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงรสท่ีลดโซเดียม
ลงหรอืโซเดียมต่า การลดความหนาของบรรจุภัณฑ์พลาสติก 
การเปล่ียนไปใช้บรรจภัุณฑ์กระดาษ ท้ังน้ี ยังมีผลิตภัณฑ์
เครื่องปรุงรสท่ีน่าสนใจ และคาดว่าจะได้รับความนิยม
เพ่ิมข้ึน อาทิ เครื่องปรุงมังสวริติั หรอืเครื่องปรุงรสใน
กลุ่ม Plant-Based เช่น ซอสเห็ดหอม ซอสเห็ดชิตาเกะ 
ท่ีใช้ทดแทนซอสหอยนางรม ผงปรุงรสเห็ดหอม ผง
ปรุงรสจากผัก ผงซุปกล่ินผัก หรอืเครื่องปรุงรสสูตรเจ
ชนิดต่างๆ นอกจากน้ี เครื่องปรุงรสเฉพาะกลุ่ม เช่น 
เครื่องปรุงรสคีโต และเครื่องปรุงรสส าหรับผู้ป่วยโรค 
NCDs เช่น โรคไต ความดัน หัวใจ เบาหวาน และมะเร็ง 
รวมไปถึงเครื่องปรุงรสในกลุ่มออรแ์กนิกท่ีผลิตจากผัก
และเน้ือสัตวท่ี์ได้รบัตรารบัรองมาตรฐานสินค้าออรแ์กนิก
หรืออินทรีย์ของประเทศต่างๆ คาดว่าจะมีแนวโน้ม
เติบโตเช่นกัน ซ่ึงเครื่ องปรุงรสกลุ่มน้ีสามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมได้ โดยคาดวา่ ในปี 2575 เครื่องปรุงรสมังสวริติั 
มีโอกาสแตะระดับ 511 ล้านดอลลารส์หรฐัฯ เติบโตเฉล่ียปีละ 
6.7%CAGR (ปี 2567-75) ขณะท่ีตลาดเครื่องปรุงรส
ออร์แกนิกจะมีมูลค่ากว่า 5.4 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
เติบโตเฉล่ียปีละ 9.0%CAGR (ปี 2567-75)

การผลิตเครื่องปรุงรส อยู่ในอุตสาหกรรมการผลิตอาหาร
ท่ีมีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจ านวนมาก โดยในปี 2566 
การผลิตอาหารมีการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 26% ของ
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกของโลก ท าให้ธุรกิจผลิต
เครื่องปรุงมีความเส่ียงท่ีจะได้รบัผลกระทบจากกฎหมาย 
US Clean Competition Act ของสหรฐัฯ ท่ีจะน ามาใช้
กับสินค้าท่ีมีการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกเกินก าหนดในปี 
2569 เน่ืองจากสหรฐัฯ เป็นผู้น าเข้าเครื่องปรุงรสท่ีส าคัญ
ของไทย นอกจากน้ี บรรจภัุณฑ์ของเครื่องปรุงยังสรา้ง
ขยะให้แก่โลกจ านวนมาก ซ่ึงส่วนใหญ่มักจะเป็นบรรจุท่ี
ใช้ครั้งเดียว โดยจากการศึกษาของ Johns Hopkins 
(2567) พบวา่ จ านวนซองของเครื่องปรุงรสท่ีถูกท้ิงใน
แต่ละปี มีจ านวนถึง 850 พันล้านห่อ ท าให้ธุรกิจอาจ
ได้รบัผลกระทบจากกฎหมายบรรจุภัณฑ์และลดขยะจาก
บรรจุภัณฑ์ของ EU ท่ีห้ามมีการใช้บรรจุภัณฑ์ชนิดใช้
ครั้งเดียวท้ิงส าหรับซองนำาตาล ซองเครื่องปรุงต่างๆ 
โดยจะเริม่ใช้ภายในปี พ.ศ. 2573 ซ่ึง EU เป็นตลาดส่งออก
เครื่องปรุงรสหลัก รองจากอาเซียน ดังน้ัน ผู้ประกอบการ
เครื่องปรุงรสของไทยจ าเป็นต้องมีการปรบัปรุงกระบวน
การผลิตเพ่ือลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก รวมถึงการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม และอยู่ใน
กรอบกฎหมายของประเทศคู่ค้าได้

5

Company 

Symbol

Company

Name

SET

ESG Rating

NRF บมจ. เอ็นอาร ์อินสแตนท์ โปรดิวซ์ AA

XO บมจ. เอ็กโซติค ฟู้ด A

ตัวอย่าง ESG Rating ของผู้ประกอบการ
ในธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรส

ท่ีมา: SETTRADE ข้อมูล ณ  ก.พ. 2568 มูลค่าตลาดเครื่องปรุงรสมังสวริติั (ซ้าย) 
และเครื่องปรุงรสออรแ์กนิก (ขวา) ของโลก

 (ล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

ท่ีมา: Dataintelo, Futuremarketinsights และ meticulousresearch

304 
511 2,725 

5,430 

2567 2575 2567 2575

+6.7%
CAGR (ปี 67-75)

+9.0%
CAGR (ปี 67-75)
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