
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา 

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรือบางส่วน) ไปใช้หรือ
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 
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มูลค่าตลาดเครื่องส าอางโดยรวมในปี 2568-69 มีแนวโน้มขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 
13.2%YoY และ 12.3%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็นตลาดในประเทศ 79% และ
ตลาดส่งออกอีก 21% โดยคาดว่า ในปี 2568-69 มูลค่าตลาดเครื่อง
ส าอางในประเทศ จะขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 13.3%YoY และ 12.8%YoY ตามล าดับ 
ซึ่งจะเข้าสู่ระดับท่ีสูงกว่าก่อนเกิดวิกฤติโควิด ขณะท่ีมูลค่าส่งออกท่ีคาดว่า
ขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 12.8%YoY และ 10.3%YoY ตามล าดับ 

ความเส่ียงหลักของธุรกิจขายเครื่องส าอาง คือ การแข่งขันท่ีอยู่ในระดับสูง 
เน่ืองจากตลาดเครื่องส าอางเป็นตลาดใหญ่ มีมูลค่าตลาดสูง การเข้า-ออก 
ธุรกิจท าได้งา่ย ท าให้มีผู้ประกอบการเข้ามาในธุรกิจน้ีมากขึ้น สะท้อนได้จาก
จ านวนผู้ประกอบการในปี 2567 ท่ีเพ่ิมขึ้นจากปี 2562 กว่าเท่าตัว และอาจ
จะตามมาด้วย “สงครามราคา” จนอาจกระทบต่อความสามารถในการท าก าไร
ของผู้ประกอบการ นอกจากน้ี ธุรกิจต้องเผชิญความเส่ียงอื่นๆ ได้แก่ ความ
เส่ียงจากความล้าสมยัของสินค้า และปัญหาจากการเปล่ียนผ่านความนิยมใน
ระยะเวลาอนัส้ัน (Fast Beauty)

ตลาดเครื่องส าอางในประเทศอาจถูกตีตลาดจากเครื่องส าอางจีนรุนแรงขึ้น 
โดยเฉพาะการแข่งขันจากการขายผ่านช่องทางออนไลน์โดยผู้ขายและ
บริษัทผู้ผลิตในจีนโดยตรง หลังสงครามการค้าระหว่างสหรัฐฯ กับจีนปะทุขึ้น 
โดยสหรฐัฯ เรยีกเก็บภาษีน าเข้าจากจีนต้ังแต่ต้นปี 2568 รวมเป็น 145% ก่อนท่ี
ปรบัลดเหลือ 30% เป็นการชัว่คราวเป็นเวลา 90 วนั ในชว่งกลางเดือน พ.ค. 2568
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ขายเครื่องส าอาง



สรุปบทวเิคราะห์: โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจ
ท่ีมา: Beauty and Personal Care in Thailand, Euromonitor International by Italian Trade Agency (ITA) Bangkok Office 
 และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS
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ปลายน้า

ผู้ผลิต/จ าหน่าย/น าเข้า
วตัถุดิบ

เกษตรกร
ผู้ผลิตสินค้า
เกษตร

อาทิ พืชสมุนไพร 
นำาผึ้ง นม นำามัน

ปาล์ม

ห่วงโซ่อุปทานของธุรกิจเครื่องส าอาง

ผลประกอบการของบรษัิทจดทะเบียนในธรุกิจขายเครื่องส าอาง
ท่ีมา: SETSMART (ณ เม.ย. 2568) และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: 1. ค านวณจากผลประกอบการของผู้ประกอบการธุรกิจขายเครื่องส าอางท่ีจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ฯ จ านวน 9 บริษัท  

   ได้แก่ KISS, BEAUTY, DDD, KAMART, RS, OCC, ICC, S&J และ MGI
2. ภาพรวมผลประกอบการของกลุ่มผู้ประกอบการตัวอย่างอาจจะไม่ได้มีความสัมพันธ์โดยตรงกับธุรกิจขายเครื่องส าอางโดยรวม    
    เน่ืองจากผู้ประกอบการบางส่วนด าเนินธุรกิจและมีผลิตภัณฑ์หลายประเภท
3. ภาพรวม Operating Profit และ Net Income ในปี 2567 ติดลบ มีสาเหตุหลักมาจากรายได้และก าไรข้ันต้นของ RS 

    ในกลุ่มธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนต์ ท่ีมีสัดส่วนรายได้มากกว่า 50% ลดลงอย่างมีนัยส าคัญ ตามเม็ดเงินโฆษณาของกลุ่มส่ือทีว ี
   และรายได้จากธุรกิจขายลิขสิทธิ์คอนเทนต์ท่ีปรบัลดลง 

ปี 2566 (ล้านบาท) ปี 2567 (ล้านบาท)
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ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า

ผู้ผลิต/จ าหน่าย/น าเข้า
บรรจุภัณฑ์

อาทิ พลาสติก กระดาษ แก้ว

ผู้น าเข้าเครื่องส าอางผู้ผลิต/จ าหน่าย
วตัถุดิบกลุ่ม
เคมีภัณฑ์

อาทิ สารลดแรงตึง
ผิว สารให้ความชุมชื่น 

สารแต่งกล่ิน

ผู้ผลิตเม็ดพลาสติก 
เม็ดพลาสติกชีวภาพ เย่ือกระดาษ 
ทรายส าหรบัผลิตบรรจุภัณฑ์แก้ว

ผู้ผลิตและ/หรอื
จ าหน่ายเครื่องส าอาง

• KISS • OCC

• BEAUTY • ICC

• DDD • S&J

• KAMART • MGI

• RS

• ตัวแทนจ าหน่าย
• ธุรกิจค้าปลีก

ท าการตลาดและจดัจ าหน่ายเองผ่าน 
e-Marketplace (Lazada, Shopee, 

Tiktok, Temu), Social Media, Brand 
Website, Home Shopping

• ผู้บรโิภค  
ในประเทศ
• ส่งออก

Retail Offline 83% 
เช่น
• Modern Trade 
อาทิ ห้างสรรพสินค้า 
ซุปเปอรม์าเก็ต รา้น
สะดวกซ้ือ ดิสเคาท์สโตร์

Retail E-Commerce 
17%

เจ้าของ
แบรนด์

ในปี 2568-69 มูลค่าตลาดเครื่ องส าอางโดยรวมของไทยมีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่ อง
จนเข้าสู่ระดับท่ีสูงกว่าก่อนเกิดวิกฤติโควิด ซึ่งคาดว่าจะขยายตัว 13.2%YoY และ 12.3%YoY 
ตามล าดับ โดยได้รับอานิสงส์จากทิศทางเศรษฐกิจไทยท่ีปรับตัวดีขึ้น และยังได้รบัแรงหนุนจาก
มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจและภาคการท่องเท่ียวระยะส้ันของรัฐบาล อาทิ โครงการ “Easy E-
Receipt 2.0” รวมถึงก าลังซื้ อจากนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีทยอยกลับมา โดย Krungthai 
COMPASS ประเมินว่าในปี 2568-69 จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติจะอยู่ท่ี 38.5 และ 41.2 ล้านคน 
ตามล าดับ ส่งผลให้มูลค่าตลาดเครื่องส าอางในประเทศ ท่ีมีสัดส่วนราว 79% ขยายตัวต่อเนื่องท่ี 
13.3%YoY และ 12.8%YoY ตามล าดับ เข้าสู่ระดับท่ีสูงกว่าก่อนเกิดวิกฤติโควิด สอดคล้องกับ
มูลค่าน าเข้าท่ีขยายตัว 12.6%YoY และ 12.1%YoY ตามล าดับ ซึ่งเป็นเครื่องชี้หน่ึงท่ีสะท้อนถึง
ความต้องการของตลาดเครื่องส าอางในประเทศ โดยแบ่งเป็นการขายผ่านช่องทาง Offline 
ประมาณ 83% และช่องทาง E-commerce ประมาณ 17% ส าหรับตลาดส่งออกท่ีมีสัดส่วน
ประมาณ 21% ยังมโีอกาสขยายตัวต่อเนื่อง เน่ืองจากเครื่องส าอางของไทยยังเป็นท่ีต้องการของ
ตลาดต่างประเทศ อีกท้ังยังคงได้รบัผลดีจากสิทธิประโยชน์ด้านภาษีตามความตกลง FTA กับ 18 
ประเทศ ได้แก่ อาเซียน จีน ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ ฮ่องกง เกาหลีใต้ อินเดีย ชิลี และเปร ู
จึงช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถขยายตลาดไปยังต่างประเทศได้เพ่ิมขึ้น ซึ่งคาดว่ามูลค่าส่งออก
เครื่องส าอางจะขยายตัว 12.8%YoY และ 10.3%YoY ตามล าดับ โดยตลาดหลักอย่างอาเซียน จีน 
ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย และอนิเดีย มีแนวโน้มขยายตัวดีต่อเน่ือง

ความเส่ียงหลักของธุรกิจขายเครื่องส าอาง คือ การแข่งขันท่ีอยู่ในระดับสูง เน่ืองจากตลาด
เครื่องส าอางเป็นตลาดใหญ่ มีมูลค่าตลาดสูง การเข้า-ออก ธุรกิจท าได้ง่าย ท าให้มีผู้ประกอบการเข้า
มาในธุรกิจน้ีมากขึ้น สะท้อนได้จากจ านวนผู้ประกอบการในปี 2567 ท่ีราว 1 หมื่นราย ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากปี 
2562 กว่าเท่าตัว ซึ่งเป็นการเน้นย้าว่า ธุรกิจน้ีมีการแข่งขันท่ีรุนแรงมาก และอาจจะตามมาด้วย 
“สงครามราคา” จนอาจกระทบต่อความสามารถในการท าก าไรของผู้ประกอบการ นอกจากน้ี ธุรกิจน้ี
ยังเผชิญกับความเส่ียงอื่น  ๆอาทิ ความเส่ียงจากความล้าสมัยของสินค้า และปัญหา Fast Beauty 
หรอืการเปล่ียนผ่านความนิยมในระยะเวลาอันส้ัน รวมถึงตลาดเครื่องส าอางในประเทศอาจถูกตีตลาด
จากเครื่องส าอางจนีรนุแรงขึ้น โดยเฉพาะการแข่งขันจากการขายผ่านช่องทางออนไลน์โดยผู้ขายและ
บรษัิทผู้ผลิตในจีนโดยตรง หลังสงครามการค้าระหวา่งสหรฐัฯ กับจีนปะทุขึ้น โดยสหรฐัฯ เรยีกเก็บ
ภาษีน าเข้าจากจีนต้ังแต่ต้นปี 2568 รวมเป็น 145% ก่อนท่ีปรับลดเหลือ 30% เป็นการชั่วคราวเป็น
เวลา 90 วัน ในช่วงกลางเดือน พ.ค. 2568 ซึ่งยังเป็นประเด็นท่ีต้องติดตามอย่างใกล้ชิดว่าหลังพ้น 
90 วนัแล้ว ทิศทางการใช้มาตรการภาษีตอบโต้ระหวา่งสหรฐัฯ และจนีจะเป็นอย่างไร 

ในระยะข้างหน้า ผู้บรโิภคจะตระหนักถึงการเลือกใช้เครื่องส าอางท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากขึ้น 
โดยเฉพาะเครื่องส าอางในกลุ่ม Clean Beauty ท่ีมีแนวโน้มเติบโตอย่างก้าวกระโดดในระยะ 5-10 ปี 
ข้างหน้า ท าให้ผู้ประกอบการต้องติดตามความต้องการผู้บริโภคอย่างสม่าเสมอ เพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ รวมถึงเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีมาจ าหน่ายให้ตรงใจผู้บรโิภคมากท่ีสุด
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มูลค่าตลาดเครื่องส าอางโดยรวมในปี 2568-69 มีโอกาส
ขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 13.2%YoY และ 12.3%YoY ตามล าดับ 
โดยแบ่งเป็นตลาดในประเทศ 79% ซ่ึงเป็นเครื่องส าอางกลุ่ม 
Premium 30% โดยส่วนใหญ่จะเป็นเครื่องส าอางในกลุ่ม 
Counter Brands อาทิ Shiseido, Estée Lauder, La Mer, 
SK-II, Clinique และอกี 70% เป็นเครื่องส าอางกลุ่ม Mass 
อาทิ การ์นิเย่ นีเวีย มิสทีน และ Oriental Princess โดย
แบ่งเป็นการขายผ่านช่องทาง Offline ประมาณ 83% และ
ช่องทาง E-commerce ประมาณ 17% ส าหรับตลาด
ส่งออกคิดเป็นสัดส่วน 21% ท้ังน้ี คาดว่า ในปี 2568-69 
มูลค่าตลาดเครื่องส าอางในประเทศ จะขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 
13.3%YoY และ 12.8%YoY ตามล าดับ เข้าสู่ระดับท่ีสูงกว่า
ก่อนเกิดวกิฤติโควดิ เช่นเดียวกับมูลค่าส่งออกท่ีขยายตัว
ต่อเน่ืองท่ี 12.8%YoY และ 10.3%YoY ตามล าดับ 

อตัราการเติบโต (%YoY)

ปี 2568 ปี 2569

ตลาดเครื่องส าอางในประเทศ 13.3% 12.8%

มูลค่าการส่งออก 12.8% 10.3%

รวม 13.2% 12.3%

ในปี 2568-69 คาดวา่ มูลค่าส่งออกเครื่องส าอางมีโอกาส
ขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 12.8%YoY และ 10.3%YoY ตามล าดับ
เน่ืองจากเครื่องส าอางของไทยยังเป็นท่ีต้องการของตลาด
ต่างประเทศ โดยตลาดหลักอย่างอาเซียน จีน ออสเตรเลีย 
ญ่ีปุ่น และอินเดีย มีแนวโน้มขยายตัวดีต่อเน่ือง อีกท้ังยัง
คงได้รบัผลดีจากสิทธปิระโยชน์ด้านภาษีตามความตกลง 
FTA ท่ีช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถขยายตลาดไปยัง
ต่างประเทศได้เพ่ิมข้ึน โดยสินค้าท่ีได้รับความนิยมมาก
ท่ีสุด คือ ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว ท้ังน้ี ในปี 2567 มูลค่าส่งออก
สูงกวา่ช่วงก่อนเกิดวกิฤติโควดิ (ปี 2562) แล้ว 12.7% 
ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ 
หมายเหตุ: มูลค่าส่งออกของสินค้าพิกัดศุลกากร 3304

ตลาดเครื่องส าอางในประเทศจะเข้าสู่ระดับท่ีสูงกวา่ก่อน
เกิดวกิฤติโควดิ โดยได้รบัอานิสงส์จากจากการฟื้ นตัวของ
การบรโิภคภายในประเทศ และยังมีแรงหนุนจากมาตรการ
กระตุ้นเศรษฐกิจระยะส้ันของรฐับาล อาทิ โครงการ “Easy 
E-Receipt 2.0” รวมถึงก าลังซ้ือจากนักท่องเท่ียวต่างชาติ
ท่ีทยอยกลับมา สอดคล้องกับการน าเข้าเครื่องส าอาง
ซ่ึงเป็นเครื่องชี้หน่ึงท่ีสะท้อนความต้องการของตลาด
เครื่องส าอางในประเทศ คาดว่า ในปี 2568-69 มูลค่า
น าเข้าจะขยายตัว 12.6%YoY และ 12.1%YoY ตามล าดับ
ท่ีมา: กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา กระทรวงพาณิชย์ คาดการณ์โดย Krungthai COMPASS 
หมายเหตุ: มูลค่าน าเข้าสินค้าพิกัดศุลกากร 3304 

จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติยังไม่รวมผลกระทบจากเหตุการณ์แผ่นดินไหว

จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติ (ล้านคน)

มูลค่าน าเข้าเครื่องส าอางของไทย

มูลค่าส่งออกเครื่องส าอางของไทย

สัดส่วนตลาดส่งออกเครื่องส าอางท่ีส าคัญของไทย (%) (ซ้าย)

และสัดส่วนการส่งออกแยกตามผลิตภัณฑ์ (%) (ขวา)
มูลค่าน าเข้า (หม่ืนล้านบาท)           อัตราการขยายตัว (%YoY)

ตลาดในประเทศ         ส่งออก

11.46 9.00 8.90 9.60 10.80 12.20 13.82 15.60

3.07
2.00 1.97 2.36 2.87

3.46
3.90

4.30

2562 2563 2564 2565 2566 2567 2568f 2569f
3.49

1.93 1.68

2.09 2.52
2.93

3.30 3.70

8.7%

-44.8%
-12.7%

24.2% 20.6% 16.3% 12.6% 12.1%

2562 2563 2564 2565 2566 2567 2568f 2569f

Country
มูลค่าส่งออก (ล้านบาท) อตัราการขยายตัว (%YoY)

2562 2566 2567 2562 2566 2567 

ASEAN 7,334 9,660 10,187 7.2% -6.1% 5.5%
China 7,425 4,073 4,226 47.4% 93.6% 3.8%

Australia 1,248 1,734 3,460 -9.8% 15.4% 99.6%
Japan 1,592 1,571 2,776 -12.8% 174.9% 76.7%
India 2,202 2,048 2,100 149.6% 194.0% 2.5%

Others 10,860 9,570 11,817 -16.3% 12.8% 23.5%
Total 30,661 28,655 34,566 34.5% 21.2% 20.6%

84% Skin Care

10% Powder

5% Lip Make-up

1% Others

30% ASEAN

12% China
10% Australia
8% Japan
6% India

34% Others

ท่ีมา: EMIS, ITA, กระทรวงพาณิชย์ และประเมินโดย Krungthai COMPASS 

มูลค่าตลาดรวมเครื่องส าอางของไทย (หม่ืนล้านบาท)



4
การแข่งขันในธรุกิจขายเครื่องส าอางทวคีวามรุนแรงขึ้น
เรื่อยๆ เน่ืองจากเป็นตลาดใหญ่ มีมูลค่าตลาดสูง การ
เข้า-ออก ธุรกิจท าได้งา่ย ท าให้มีผู้ประกอบการเข้ามาใน
ธุรกิจน้ีมากขึ้น สะท้อนได้จากจ านวนผู้ประกอบการใน
ธุรกิจน้ีในปี 2567 ท่ีเพ่ิมข้ึนจากปี 2562 กว่าเท่าตัว ซ่ึง
เป็นการเน้นยำาวา่ ธรุกิจน้ีมีการแข่งขันท่ีรุนแรงมาก และ
อาจจะตามมาด้วย “สงครามราคา” จนอาจกระทบต่อความ
สามารถในการท าก าไรของผู้ประกอบการ อย่างไรก็ดี 
เป็นท่ีน่าสังเกตว่า แม้จ านวนผู้ประกอบการจะเข้ามาใน
ธรุกิจน้ีเพ่ิมข้ึนทุกปี แต่จ านวนผู้ประกอบการท่ีปิดกิจการ
ก็มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเช่นกัน
ท่ีมา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (Enlite) และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: นับเฉพาะผู้ประกอบการท่ีด าเนินธุรกิจขายเครื่องส าอาง

ท่ีจดทะเบียนพาณิชย์แบบนิติบุคคล

จ านวนกิจการท่ีเปิดใหม่ และกิจการท่ีปิดกิจการ/ล้มละลาย

โครงสรา้งต้นทุนของธุรกิจขายเครื่องส าอาง

ปัจจุบันจีนเป็นผู้ส่งออกเครื่องส าอางอันดับ 6 ของโลก ซ่ึง
จากปัญหาสงครามการค้าท่ีปะทุขึ้น โดยสหรัฐฯ เรยีกเก็บภาษี
น าเข้าจากจีนต้ังแต่ต้นปี 2568 รวมเป็น 145% ก่อนท่ีปรับลด
เหลือ 30% เป็นการชั่วคราวเป็นเวลา 90 วนั ในช่วงกลางเดือน 
พ.ค. 2568 ซ่ึงยังเป็นประเด็นท่ีต้องติดตามอย่างใกล้ชิดว่า
หลังพ้น 90 วนัแล้ว ทิศทางการใช้มาตรการภาษีตอบโต้ระหวา่ง
สหรัฐฯ และจีนจะเป็นอย่างไร ซ่ึงมาตรการดังกล่าวอาจส่งผล
ทางอ้อมให้ผู้ผลิตเครื่องส าอางจีนหันไปหาตลาดส่งออกอื่น
ทดแทนสหรัฐฯ ท่ีเป็นตลาดส่งออกหลักท่ีมีสัดส่วนกว่า 22% 
และอาเซียนนับเป็นหน่ึงในเป้าหมายส าคัญ เน่ืองจากเป็นตลาด
ส่งออกท่ีส าคัญรองจากสหรัฐฯ และ EU โดยมีสัดส่วน 14% 
อกีท้ังจนียังได้สิทธิประโยชน์ภาษีน าเข้า 0% จาก Free Trade 
Area (FTA) ซ่ึงอาจส่งผลให้ตลาดเครื่องส าอางในประเทศถูก
ตีตลาดจากเครื่องส าอางจีนรุนแรงข้ึน โดยเฉพาะการแข่งขัน
จากการขายผ่านช่องทางออนไลน์โดยผู้ขายและบรษัิทผู้ผลิตใน
จีนโดยตรง ซ่ึงนับเป็นปัจจัยท่ีกดดันความสามารถในการ
แข่งขันของผู้ประกอบการไทย โดยปัจจุบันเครื่องส าอางจีน
ได้รบัการยอมรบัท้ังจากชาวจนีและชาวต่างชาติ รวมท้ังไทยมาก
ขึ้น ซ่ึงหากเทียบมูลส่งออกเครื่องส าอางของจีนในปี 2567 กับ
ปี 2562 พบว่า จีนส่งออกเครื่องส าอางไปท่ัวโลก เพ่ิมข้ึน 
47.2% ขณะท่ีส่งออกไปสหรัฐฯ อาเซียน และไทย เพ่ิมข้ึน 
26.4% 53.3% และ 73.7% ตามล าดับ

ต้นทุน
สินค้า 
52%

ค่าใช้จา่ย
ในการขาย 
22%

ค่าใช้จา่ย
อื่นๆ 26%

ท่ีมา: โครงสรา้งต้นทุนอ้างอิงจากข้อมูลงบการเงนิ ปี 2566 ของบรษัิทจดทะเบียน
       ในตลาดฯ รวบรวมและค านวณโดย Krungthai COMPASS

จดทะเบียนจัดต้ังใหม่ (ราย)        ปิดกิจการ (ราย)

จ านวนผู้ประกอบการท่ีด าเนินธรุกิจขายเครื่องส าอาง
(ราย)

ต้นทุนส่วนใหญ่ของธรุกิจขายเครื่องส าอางกวา่ 52% เป็น
ต้นทุนค่าสินค้า และอกี 22% เป็นต้นทุนท่ีเกิดจากค่าใช้จ่าย
ในการขายสินค้า เช่น ค่าโฆษณา ค่ากิจกรรมส่งเสริม
การขาย ค่าขนส่ง เงนิเดือนพนักงานขาย ค่าคอมมิชชั่น 
ขณะท่ี 26% เป็นค่าใช้จ่ายอื่นๆ เช่น ค่าสาธารณูปโภค 
ค่าเช่า ค่าใช้จ่ายในการบรหิาร โดยส่วนใหญ่ผู้ขายสินค้า
จะสามารถก าหนดราคาได้เอง ซ่ึงราคาขายจะถูกก าหนด
ด้วยต้นทุนบวกส่วนต่างก าไร นอกจากน้ี เครื่องส าอาง
จดัเป็นสินค้าท่ีจัดกิจกรรมส่งเสรมิการขายค่อนข้างบ่อย 
เน่ืองจากเป็นสินค้าท่ีมีความหลากหลาย และมีการแข่งขัน
ท่ีสูงมาก ท าให้ผู้ประกอบการมีต้นทุนในส่วนน้ีค่อนข้างสูง

4,972 
8,112 

10,217 

2562 2563 2564 2565 2566 2567

+105%

0

500

1,000

1,500

2562 2563 2564 2565 2566 2567

ท่ีมา: Trade Map by International Trade Centre, กระทรวงพาณิชย์
หมายเหตุ: ค านวณจากมูลค่าส่งออก และน าเข้าของสินค้าพิกัดศุลกากร 3304

การส่งออกเครื่องส าอางของจนี
%Change

(ปี 2567 
เทียบกับ ปี 2562)

%CAGR
(ปี 2561-66)

ส่วนแบ่งตลาด
(ปี 2567) 

โลก 47.2% 8.0%

สหรฐัฯ 26.4% 4.8% 22%

EU 91.4% 13.9% 14%

อาเซียน 53.3% 8.9% 14%

ไทย 73.7% 11.7% 2%



นอกจากผู้ประกอบการต้องปรับการด าเนินธุรกิจให้
สอดคล้องกับเทรนด์ ESG แล้ว การพัฒนาผลิตภัณฑ์
และบรรรจุภัณฑ์ท่ีใช้ให้ตอบโจทย์ความต้องการของ
ผู้บริโภคท่ีหันมาเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีปลอดภัย และเป็น
มิตรกับส่ิงแวดล้อมมากข้ึน ส่งผลให้เครื่องส าอางในกลุ่ม 
Clean Beauty เข้ามามีบทบาทส าคัญในอุตสาหกรรม
เครื่องส าอางท่ัวโลก เน่ืองจากเครื่องส าอางกลุ่มน้ีสามารถ
ตอบโจทย์กระแสรักษ์โลกท้ังในแง่การใช้วัตถุดิบ และ
กระบวนการผลิต รวมถึงบรรจภัุณฑ์ท่ีใช้ โดยในปี 2575 
คาดว่า ตลาด Clean Beauty ท่ัวโลก จะมีมูลค่ากว่า 
32.9 พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ เติบโตเฉล่ีย 15.9%CAGR 
(ปี 2567-75) เพ่ิมข้ึนจากปัจจุบันท่ีมีมูลค่า 10.1 พันล้าน
ดอลลารส์หรฐัฯ มากกวา่สามเท่าตัว

ในแต่ละปีท่ัวโลกมีการผลิตและบรโิภคเครื่องส าอางจ านวน
มาก ซ่ึงมาพรอ้มกับผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม ไม่วา่จะเป็น
มลพิษทางนำาและอากาศ การจัดหาวตัถุดิบและการค้าท่ี
ไม่เป็นธรรม การทดสอบผลิตภัณฑ์กับสัตว์ รวมไปถึง
การใช้ส่วนผสมท่ีอาจก่อให้เกิดอนัตรายต่อสุขภาพท้ังใน
ระยะส้ัน และระยะยาว และประเด็นส าคัญท่ีสุดคือ การสรา้ง
ขยะมหาศาลจากบรรจภัุณฑ์ ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์
พลาสติกท่ีย่อยสลายยาก โดย TRVST ซ่ึงเป็นองค์กร
ระหวา่งประเทศท่ีส่งเสรมิความย่ังยืนและความเป็นธรรม
ทางสังคม ระบุวา่ บรรจุภัณฑ์ส าหรบัผลิตภัณฑ์ความงาม
ท่ัวโลกสร้างปริมาณขยะมากถึง 120 พันล้านชิ้นต่อปี 
โดย 95% ถูกน าไปท้ิงหลังจากใช้เพียงครัง้เดียวเท่าน้ัน 
ซ่ึงท้ายท่ีสุดจะก่อให้เกิดปัญหาขยะพลาสติกตามมา 

ท้ังน้ี จากกระแส ESG ท่ีมีความเข้มข้นมากขึ้น ผู้ประกอบการ
จึงควรปรับการด าเนินธุรกิจตามหลัก ESG เช่น การ
คัดเลือกวตัถุดิบท่ีมีคณุภาพและไม่ส่งผลเสียต่อสุขภาพ
ของผู้บรโิภค การคิดค้นสินค้าและเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ท่ี
เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม การบ าบัดนำาเสียและน ากลับมา
ใช้ใหม่ รวมถึงการค านึงถึงการลดและใช้พลังงานอย่าง
มีประสิทธภิาพ

L'Oréal 
Group

 ต้ังเป้าให้โรงงานและศูนย์กระจายสินค้าทุกแห่ง มีความ
เป็นกลางทางคารบ์อน และใช้พลังงานทดแทน 100% 
ภายในปี 2568 และต้ังเป้าน านำาจากกระบวนการผลิต
ในโรงงานกลับมาใช้ในระบบหมุนเวียน 100% และ
การท าให้ส่วนผสมในสูตร 95% มาจากแหล่งชีวภาพ 
แหล่งแร่ธาตุท่ีมีจ านวนมาก หรือจากกระบวนการ
หมุนเวยีน ภายในปี 2573 รวมถึงต้ังเป้าใช้บรรจุภัณฑ์
พลาสติกของผลิตภัณฑ์ลอรอีัลท้ังหมด 100% มาจาก
พลาสติกรไีซเคิลหรอืจากวสัดุชีวภาพ ภายในปี 2573

 ในปี 2567 โรงงานและศูนย์กระจายสินค้าของ L'Oréal 
ใช้พลังงานหมุนเวียนกว่า 97% และ 53% ของนำาท่ี
ใช้ในกระบวนการอุตสาหกรรมมาจากการรีไซเคิล
และการน ากลับมาใช้ใหม่ นอกจากนี้ ส่วนผสมในสูตร 
92% มาจากแหล่งชีวภาพ และ 49% ของบรรจภัุณฑ์
พลาสติกสามารถเติมใหม่ ใช้ซำา รีไซเคิล หรือย่อย
สลายได้

S&J

 ในปี 2567 สามารถลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนได
ออกไซด์ท่ีเกิดจากกิจกรรมต่างๆ ภายในของบรษัิทฯ 
40,857 Ton Co2/ปี และได้ต้ังเป้าหมายการลดก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ในระยะยาว ได้แก่ Carbon 
Neutrality ในปี 2583 และ Carbon Net Zero 
ในปี 2593

 จัดท าโครงการเพ่ือชดเชยปริมาณการปล่อยก๊าซ
เรอืนกระจกขององค์กร ได้แก่ โครงการปลูกป่าเพ่ือ
ขอคืนค่าคารบ์อนเครดิต ท้ังนี้ บรษัิทฯ มีแผนระยะยาว
ในการปลูกป่าจ านวน 2,500 ไร ่เท่ากับจ านวนต้นไม้ 
500,000 ต้น ภายใน 5 ปีและในปี 2567 บรษัิทฯ ได้
ด าเนินการปลูกป่าไปแล้ว 614 ไร ่จ านวน 122,800 ต้น

ตัวอย่างความเคล่ือนไหวด้าน ESG ของ
ผู้ประกอบการเครื่องส าอางของต่างประเทศและไทย
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ท่ีมา: MarketResearch.biz
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มูลค่าตลาดเครื่องส าอาง
กลุ่ม Clean Beauty ของโลก

(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

ตัวอย่าง ESG Rating 
ของผู้ประกอบการในธุรกิจเครื่องส าอาง

ท่ีมา: SETTRADE (ข้อมูล ณ ก.พ. 2568 )
หมายเหตุ:  การจัด ESG Rating ดีขึ้นเม่ือเทียบกับรายงานครัง้ก่อน (14 พ.ย. 67)        

  การจัด ESG Rating แย่ลงเม่ือเทียบกับรายงานครัง้ก่อน (14 พ.ย. 67)
   การจัด ESG Rating คงท่ีเม่ือเทียบกับรายงานครัง้ก่อน (14 พ.ย. 67)
   ไม่มีการจดั ESG Rating ในการรายงานครัง้ก่อน (14 พ.ย. 67)

Company 
Symbol

Company
Name

SET
ESG Rating

การเปล่ียนแปลง
จากรายงาน
ครัง้ก่อน

S&J
บมจ. เอส แอนด์ เจ 
อินเตอรเ์นช่ันแนล 
เอนเตอรไ์พรส์

AA
10.1

11.6

20.1

32.9

2567 2568f 2572f 2575f

+15.9%

CAGR (ปี 2567-75)
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