
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่วา่ท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้หรอื
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 

Industry Analysis & 
ESG Reports

Key Highlights: 
มูลค่าตลาดบรรจภัุณฑ์กระดาษโดยรวมในปี 2568-69 มีแนวโน้มขยายตัว 

3.6%YoY และ 4.2%YoYตามล าดับ แบ่งเป็น มูลค่าตลาดบรรจภัุณฑ์กระดาษ
ในประเทศ (85-90% ของมูลค่าตลาดรวม) คาดวา่จะขยายตัวท่ี 3.9%YoY
และ 4.7%YoY ตามล าดับ ตามการฟื้ นตัวของภาคการค้าและการบรโิภค
ภายในประเทศ รวมถึงการเติบโตของตลาด E-Commerce ส่วนตลาด
ส่งออก (10-15%) คาดวา่ขยายตัว 2.2%YoY และ 1.2%YoY ตามล าดับ 
ตามความต้องการใช้บรรจภัุณฑ์ในอตุสาหกรรมต่อเน่ืองของประเทศคู่ค้า

อัตราก าไรของธุรกิจถูกกดดันจากต้นทุนการผลิต เช่น ค่ากระดาษ ไฟฟ้า 
เชื้อเพลิง ท่ีอยู่ในระดับสูง นอกจากน้ี ธุรกิจยังมีความเส่ียงท่ีต้องติดตาม 
ได้แก่ ความเส่ียงจากการแข่งขันท่ีรุนแรงขึ้น โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์กระดาษ
จากจนีท่ีเข้ามาตีตลาดในไทยและตลาดส่งออกเพ่ิมข้ึนต่อเน่ือง ความเส่ียง
จากการเปล่ียนแปลงนโยบายการค้าในตลาดโลก ความเส่ียงจากค่าเงนิบาท
เฉล่ียท้ังปีท่ีมีทิศทางแข็งค่า ซ่ึงอาจบั่นทอนการส่งออก

ประเด็นด้าน ESG ท่ีมีความเข้มข้นข้ึน อาจเป็นได้ท้ังโอกาส และความท้าทาย 
ในระยะข้างหน้าธุรกิจน้ีควรต่อยอดสู่การผลิตบรรจุภัณฑ์ท่ีมีความย่ังยืน 
อาทิ Sustainable Paper Packaging เพ่ือตอบโจทย์ความต้องการ
ลูกค้ายุคใหม่ และสอดรบักับนโยบายการค้าในตลาดโลก 
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สรุปบทวเิคราะห์:
ในปี 2568-69 คาดวา่ตลาดบรรจุภัณฑ์กระดาษโดยรวมมีแนวโน้มขยายตัว 3.6%YoY
และ 4.2%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็น 1) ตลาดในประเทศ (สัดส่วน 85-90% ของมูลค่า
ตลาดรวม) คาดวา่จะเติบโตต่อเน่ืองท่ี 3.9%YoY และ 4.7%YoY ตามล าดับ ตามการฟื้ นตัว
ของภาคการค้าและการบริโภคภายในประเทศ รวมถึงการเติบโตของตลาด E-Commerce
และ 2) ตลาดส่งออก (สัดส่วน 10-15% ของมูลค่าตลาดรวม) คาดว่าจะขยายตัวท่ี 
2.2%YoY และ 1.2%YoY ตามล าดับ จากความต้องการซ้ือและน าเข้าบรรจุภัณฑ์กระดาษ
ท่ีเก่ียวข้องกับการอุปโภคบริโภค และการขนส่งสินค้าของประเทศคู่ค้าท่ีปรับตัวสูงขึ้น 
โดยเฉพาะกลุ่มประเทศอาเซียน

ในช่วง 1-2 ปีน้ี ความสามารถในการท าก าไรของธุรกิจยังถูกกดดันจากต้นทุนการผลิต
โดยเฉพาะต้นทุนวตัถุดิบ (กระดาษ) ท่ีทยอยปรบัราคาขึ้น รวมถึงต้นทุนค่าไฟฟ้า และค่าน้ามัน
เชื้อเพลิงท่ียังสูงกวา่ช่วงก่อนโควดิ ส่งผลให้ผู้ประกอบการต้องแบกรบัภาระต้นทุนการผลิตท่ีสูง

นอกจากน้ี ธุรกิจบรรจุภัณฑ์กระดาษของไทยยังต้องเผชิญกับปัจจัยเส่ียงท่ีส่งผลต่อ
การด าเนินธุรกิจ อาทิ การแข่งขันท่ีรุนแรงต่อเน่ือง โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์กระดาษจากจีน
ท่ีเข้ามาตีตลาดในประเทศ และตลาดส่งออกของไทย และยังต้องติดตามผลกระทบจาก
มาตรการกีดกันทางการค้าของสหรัฐฯ ในยุคทรัมป์ 2.0 อาจผลักดันให้ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์
กระดาษในจีนหันไปหาตลาดส่งออกอื่นทดแทน โดยเฉพาะในภูมิภาคอาเซียน รวมถึงไทยมากขึ้น 
นอกจากน้ี ค่าเงินบาทเฉล่ียท้ังปีท่ีมีทิศทางแข็งค่า จะเป็นปัจจัยกดดันท าให้การแข่งขัน
ในตลาดส่งออกของไทยมีความยากล าบากมากขึ้น

ประเด็นด้าน ESG และมาตรการด้านส่ิงแวดล้อมของประเทศคู่ค้าท่ีเข้มงวดขึ้นอาจเป็นได้
ท้ังโอกาสและความท้าทาย อาทิ มาตรการ EUDR ข้อบังคับ PPWR อาจสร้างความท้าทาย
กับผู้ประกอบการท่ีส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษไปยังสหภาพยุโรป ขณะท่ีจากกระแสรกัษ์โลก
ท่ีท่ัวโลกต่างให้ความส าคัญ ส่งผลให้หลายอุตสาหกรรมมีแนวโน้มเปล่ียนไปใช้บรรจุภัณฑ์
กระดาษแทนบรรจุภัณฑ์พลาสติกมากขึ้น จะเป็นแรงหนุนส าคัญช่วยให้ตลาดบรรจุภัณฑ์
กระดาษมีโอกาสเติบโตได้ในอนาคต ดังน้ัน ผู้ประกอบการฯ ควรให้ความส าคัญกับแนวคิด
ด้าน ESG และพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับนโยบายการค้าในตลาดโลก และช่วยลด
ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมในระยะยาว อาทิ บรรจุภัณฑ์ในกลุ่ม Sustainable Paper 
Packaging ซ่ึงผลิตจากกระดาษท่ีได้จากการรไีซเคิล การใช้ซ้า และลดการใช้ทรพัยากรใหม่

ห่วงโซ่อปุทานของธรุกิจผลิตและจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์กระดาษ

โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจ
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

2

ปี 2566 (ล้านบาท) 9M2567 (ล้านบาท)

Revenue
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)
Net Income

(%YoY)
ROE
(%)

Revenue 
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)
Net Income

(%YoY)
ROE
(%)

132,437
(-11.4%) 

87,67.2
(-12.0%) 

53,64.4
(-9.8%) 

6.0%
104,137.6
(+4.4%) 

6,623.3
(-0.1%) 

39,44.1
(-3.9%) 

6.5%

ผลการด าเนินงานของบรษัิทจดทะเบียนในธรุกิจผลิตและจ าหน่าย
บรรจภัุณฑ์กระดาษ
ท่ีมา: SETSMART ณ ม.ค. 2568 และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: 1.ค านวณจากผลประกอบการของผู้ประกอบการในกลุ่มธุรกิจผลิตและจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์กระดาษ จ านวน 4 บรษัิท ได้แก่ 

SCGP, SPACK, STP และ TPP
2.ภาพรวมผลประกอบการของกลุ่มผู้ประกอบการตัวอย่างอาจจะไม่ได้มีความสัมพันธ์โดยตรงกับธุรกิจผลิตและจ าหน่าย
บรรจุภัณฑ์กระดาษ เน่ืองจากผู้ประกอบการบางส่วนด าเนินธุรกิจและมีผลิตภัณฑ์หลายประเภท

อตุสาหกรรมต่อเนื่อง 
ขนส่ง
E-Commerce
อาหาร
 เครื่องด่ืม
ภาคค้าปลีก
Others

ผู้บรโิภค

บรรจภัุณฑ์
กระดาษท่ีใช้แล้ว

Recycle

ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า

ผู้น าเข้าบรรจภัุณฑ์กระดาษ

ผู้ผลิตและ/หรอืจ าหน่าย
บรรจภัุณฑ์กระดาษ

(กล่องกระดาษลูกฟูก ถงุกระดาษ 
ซองกระดาษ, อื่นๆ)

SCGP
SPACK

STP
TPP

ตลาดส่งออก

ตลาดในประเทศ

 ตัวแทนจ าหน่าย
ภาคธุรกิจ

วตัถุดิบจากธรรมชาติ 
เช่น  ไม้สน ไม้ยูคาลิปตัส

กลุ่มผู้ผลิต/จ าหน่าย/น าเข้า
เย่ือกระดาษ

กลุ่มผู้ผลิต/จ าหน่าย/น าเข้า
กระดาษ



ประเทศ
อัตราการขยายตัว (%YoY) ส่วนแบ่ง

ตลาด
(%)2564 2565 2566 2567

ASEAN 23.3% 9.6% 5.6% 1.4% 65.9%

INDIA 75.6% 144.6% 52.9% 18.2% 9.2%

TAIWAN 87.9% 263.5% -3.9% 5.9% 7.7%

AUSTRALIA 130.9% 45.2% 7.9% -1.8% 5.2%

U.S.A. 46.7% -41.9% -29.2% 99.7% 4.1%

Others 10.2% -20.9% -48.0% 19.4% 7.9%

Total 26.0% 11.7% -0.8% 6.4% 100.0%

มูลค่าตลาดบรรจุภัณฑ์กระดาษโดยรวมในปี 2568-69 มี
โอกาสขยายตัว 3.6%YoY และ 4.2%YoY ตามล าดับ 
ท้ังน้ี ตลาดในประเทศท่ีมีสัดส่วนประมาณ 85-90% ของ
มูลค่าตลาดรวม คาดว่าจะขยายตัวต่อเน่ืองด้วยอัตรา 
3.9%YoY และ 4.7%YoY ตามล าดับ ขณะท่ีตลาดส่งออก
ซ่ึงมีสัดส่วนประมาณ 10-15% ของมูลค่าตลาดรวม คาดวา่
จะขยายตัวท่ี 2.2%YoY และ 1.2%YoY ตามล าดับ

มูลค่าส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษ คาดวา่ ในปี 2568-69 จะ
ขยายตัวท่ี 2.2%YoY และ 1.2%YoY ตามล าดับ โดยได้รับ
อานิสงส์จากการส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าหลักท่ีปรบัตัว
ดีขึ้น โดยเฉพาะการส่งออกไปยังภูมิภาคอาเซียนท่ีมี
สัดส่วนตลาดกว่า 65% ส่วนหน่ึงเป็นผลมาจากการฟื้ นตัว
ทางเศรษฐกิจ และการบรโิภคของประเทศคู่ค้าท่ีปรบัตัวดีขึ้น 
รวมถึงการเติบโตของตลาด E-Commerce จะเป็นแรง
ขับเคล่ือนส าคัญท่ีช่วยสนับสนุนความต้องการซ้ือและน าเข้า
บรรจุภัณฑ์กระดาษท่ีเก่ียวข้องกับการอุปโภคบริโภค และ
การขนส่งสินค้าปรบัตัวสูงขึ้น อาทิ กล่องกระดาษใส่อาหาร 
กล่องกระดาษเพ่ือการขายปลีกและขนส่ง สอดคล้องกับ
ความต้องการใช้บรรจภัุณฑ์ในตลาดโลก

ในปี 2568-69 คาดว่า มูลค่าตลาดในประเทศจะขยายตัวท่ี 
3.9%YoY และ 4.7%YoY ตามล าดับ โดยได้รบัแรงหนุนจาก
การเติบโตของความต้องการบรรจุภัณฑ์กระดาษท่ีถูกใช้ใน
อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องด่ืมท่ีเพ่ิมข้ึนตามการฟื้ นตัว
ของภาคการค้าและการบริโภคภายในประเทศ รวมถึงการ
เติบโตของตลาด E-Commerce สอดรับกับพฤติกรรม
การส่ังซ้ือสินค้าและอาหารทางออนไลน์ของผู้บริโภคชาว
ไทยท่ีได้รับความนิยมมากขึ้น นอกจากน้ี การเติบโตของ
ภาคการส่งออกของไทย จะมีส่วนช่วยกระตุ้นความต้องการ
ใช้บรรจุภัณฑ์กระดาษเพ่ือการบรรจุและขนส่งสินค้าเพ่ือ
การส่งออก อาทิ กล่องพัสดุ กล่องลูกฟูก
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ท่ีมา: BOL-Enlite กระทรวงพาณิชย์ และคาดการณ์โดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: *มูลค่าตลาดในประเทศประเมินจาก มูลค่าผลิตเพ่ือจ าหน่ายในประเทศ 

และมูลค่าน าเข้าจากต่างประเทศ

อัตราการเติบโต (%YoY)

2568f 2569f

มูลค่าตลาดในประเทศ 3.9% 4.7%

มูลค่าการส่งออก 2.2% 1.2%

รวม 3.6% 4.2%

มูลค่าตลาดรวมบรรจุภัณฑ์กระดาษของไทย
(พันล้านบาท)

ตลาดในประเทศ         ส่งออก         ยอดรวม ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ Fortune business insights รวบรวมโดย Krungthai COMPASS 
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ท่ีมา: BOT Statista Technavio และ globaldata
หมายเหตุ:คาดการณ์โดย Krungthai Compass Statista Technavio และ globaldata
*มูลค่าตลาดเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ ประกอบด้วย Energy drink, Sport drinkและ 
Enriched drink/Fortified drink มูลค่าส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษของไทย
ดัชนีค้าปลีกและการขายสินค้าทางออนไลน์ของไทย

(Index ปี 2564 = 100)
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ดัชนีค้าปลีก ดัชนีการขายสินค้าทางออนไลน์

392.3

506.6

2568 2575

มูลค่าตลาดบรรจุภัณฑ์กระดาษท่ัวโลก
(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ) 

+3.72%

CAGR (ปี 2568-75)

มูลค่าตลาดอาหารและเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ของไทย 
(แสนล้านบาท,%YoY) 
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(+4.4%)

0.88 0.91 0.95
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ธุรกิจอาหาร
(แกนซ้าย)

ธุรกิจเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์*
(แกนขวา)



ต้นทุนส่วนใหญ่ของธุรกิจผลิตบรรจุภัณฑ์กระดาษราว 
70% ของต้นทุนท้ังหมด เป็นต้นทุนวตัถุดิบ ได้แก่กระดาษ
ชนิดต่าง ๆ อาทิ กระดาษแข็ง กระดาษคราฟท์ อีก 4% เป็น
ต้นทุนค่าแรงงาน และส่วนท่ีเหลือ 26% เป็นค่าใช้จ่ายอื่น  ๆ
อาทิ ค่าพลังงาน ค่าบ ารุงรกัษาเครื่องจกัร

ในระยะข้างหน้า อัตราการท าก าไรของธุรกิจมีแนวโน้ม
ถูกกดดันจากต้นทุนการผลิต อาทิ ราคากระดาษคราฟท์
ในตลาดโลกคาดวา่จะทยอยปรับตัวเพ่ิมข้ึนจาก 6,090 
หยวนต่อตันในเดือน ม.ค.2568 ไปแตะท่ี 6,388 หยวน
ต่อตัน ในอีก 12 เดือนข้างหน้า รวมถึงต้นทุนค่าไฟฟ้า 
และค่านำามันเชื้อเพลิง ท่ียังสูงกว่าช่วงก่อนโควิด (ปี 
2562) จะเป็นปัจจัยกดดันต่อความสามารถในการท า
ก าไรของผู้ประกอบการ

4
เมื่อพิจารณาศักยภาพในการแข่งขัน พบวา่ ไทยมีความ
เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกบรรจุภัณฑ์
กระดาษในตลาดโลก สะท้อนจากค่า RCA เฉล่ียของไทย
ในช่วงปี 2562-66 ท่ีมีค่าเพียง 0.73 และมีส่วนแบ่ง
ตลาดทรงตัวอยู่ท่ีราว 0.9% ในช่วงปี 2558-66 โดยไทย
ส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษเป็นอันดับท่ี 19 ของโลก 
ในขณะท่ีประเทศเพ่ือนบ้านอย่างเวียดนาม รวมถึง
ผู้ผลิตบรรจภัุณฑ์กระดาษรายใหญ่อย่างจีน มีส่วนแบ่ง
ในตลาดโลกเพ่ิมข้ึน และมีอัตราการเติบโตเฉล่ียของ
มูลค่าส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษในช่วงปี 2562-66 ท่ี 
8.8%CAGR และ 6.3%CAGR ตามล าดับ ซ่ึงสูงกว่า
อตัราการเติบโตเฉล่ียรวมท้ังโลกท่ีมีค่าอยู่ท่ี 5.1%CAGR
ขณะท่ีไทยมีอัตราการเติบโตเฉล่ียเพียงปีละ 3.5%CAGR
ยังต่ากวา่อตัราการเติบโตเฉล่ียในภาพรวม 

นอกจากน้ี ผู้ประกอบการของไทยอาจต้องเผชิญกับ
ความเส่ียงด้านการแข่งขันท่ีเข้มข้นขึ้นจากบรรจุภัณฑ์
กระดาษของจีนท่ีเข้ามาตีท้ังตลาดในประเทศ และตลาด
ส่งออกเพ่ิมข้ึนต่อเน่ือง และยังต้องติดตามผลกระทบ
จากมาตรการกีดกันทางการค้าของสหรฐัฯ ในยุคทรมัป์ 
2.0 หากจีนต้องเผชิญภาษีน าเข้าจากสหรฐัฯ ในอัตราสูง 
อาจผลักดันให้ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์กระดาษในจีนหันไปหา
ตลาดส่งออกอื่นทดแทน โดยเฉพาะในภูมิภาคอาเซียน 
รวมถึงไทยมากข้ึน ซ่ึงนับเป็นปัจจยัท่ีกดดันความสามารถ
ในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย สะท้อนจากมูลค่า
น าเข้าบรรจภัุณฑ์กระดาษของไทยจากจีนเติบโตเฉล่ียปีละ 
20.8%CAGR (ปี 2562-67) ซ่ึงสูงกว่ามูลค่าน าเข้า
บรรจภัุณฑ์กระดาษของไทยท่ีน าเข้าจากท่ัวโลกท่ีเติบโต
เฉล่ียปีละ 15.2% ในช่วงเวลาเดียวกัน 

ท่ีมา: Trading Economics รวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: คาดการณ์โดย Trading Economics ท่ีมา: Trade Map (ม.ค. 2568) ค านวณโดย Krungthai COMPASS

หมายเหตุ: /1 เรยีงตามมูลค่าการส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษในปี 2566 
/2 RCA คือ ดัชนีความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed

Comparative Advantage) ซ่ึงแสดงถึงศักยภาพการแข่งขันของสินค้า
ในตลาดโลกโดยเม่ือมีค่า > 1 แสดงวา่ มีความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบ 
มีค่า < 1 แสดงวา่มีความเสียเปรยีบโดยเปรยีบเทียบ และมีค่า = 1 หมายถึง 
ไม่มีความได้เปรยีบหรอืเสียเปรยีบโดยเปรยีบเทียบ (ค่ามากกวา่ คือ ดีกวา่)

อันดับ/1 ประเทศ
%CAGR

(ปี 2562-66)

ค่า RCA ของการ
ส่งออกบรรจุภัณฑ์
กระดาษเฉล่ีย 
(ปี 2562-66)/2

ส่วนแบ่งตลาด

ปี 2558 ปี 2566

โลก 5.1%

1 จีน 6.3% 1.46 19.7% 20.5%

2 เยอรมนี 2.7% 1.65 12.8% 11.8%

3 U.S.A. 3.7% 0.87 8.8% 7.3%

4 โปแลนด์ 11.2% 3.34 3.3% 5.5%

5 อิตาลี 3.8% 1.81 4.9% 5.0%

16 เวยีดนาม 8.8% 0.83 0.6% 1.3%

19 ไทย 3.5% 0.73 0.9% 0.9%

แนวโน้มราคากระดาษคราฟท์ ในตลาดโลก
(CNY/Ton) 

5,290 

4,483 

6,664 

6,072 

6,956 

5,590 
6,090 

6,388 

ม
.ค
.-
6
2

ก
.ค
.-
6
2

ม
.ค
.-
6
3

ก
.ค
.-
6
3

ม
.ค
.-
6
4

ก
.ค
.-
6
4

ม
.ค
.-
6
5

ก
.ค
.-
6
5

ม
.ค
.-
6
6

ก
.ค
.-
6
6

ม
.ค
.-
6
7

ก
.ค
.-
6
7

ม
.ค
.-
6
8

ก
.ค
.-
6
8

ม
.ค
.-
6
9

มูลค่าน าเข้าบรรจุภัณฑ์กระดาษของไทย
(ล้านบาท)

จีน               อื่นๆ              ท่ัวโลก

%CAGR
ปี 2562-67

ท่ัวโลก +15.2%

จีน +20.8%

อื่นๆ +8.1%2,274 
3,181 

4,239 5,098 
5,135 5,844 

2,202 
2,190 

2,510 

3,038 2,640 
3,256 

4,476 
5,371 

6,749 

8,136 7,775 
9,100 

2562 2563 2564 2565 2566 2567

ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ รวบรวมโดย Krungthai COMPASS 
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Company 
Symbol

Company
Name

SET
ESG Rating

SCGP เอสซีจี แพคเกจจิ้ง AAA

ท่ีมา: SETTRADE (ข้อมูล ณ วนัท่ี 31 ม.ค. 2568)

ตัวอย่าง ESG Rating ของผู้ประกอบการ
ในธุรกิจบรรจุภัณฑ์กระดาษ

SCGP  ต้ังเป้าลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกลง 25% 
ภายในปี 2573 ในทุกหน่วยธุรกิจ เทียบกับปีฐาน 
2563 และต้ังเป้าหมายลดการปล่อยก๊าซเรอืน
กระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero) ภายในปี 
2593

 มุ่งสู่บรรจุภัณฑ์ 100% ท่ีสามารถใช้ซำา น า
กลับมาใช้ใหม่ หรอืสลายตัวได้ ภายในปี 2573

 เพ่ิมสัดส่วนรายได้จากการขายสินค้า บรกิารท่ี
ได้รบัฉลาก SCG Green Choice เป็น 66.7% 
ของรายได้รวมปี 2573

STP  เข้ารว่มโครงการอุตสาหกรรมสีเขียว (Green 
Industry) ของกระทรวงพลังงาน 

 ติดต้ังแผงโซลาร์เซลล์ เพ่ือลดการใช้พลังงาน
ไฟฟ้าฟอสซิล รวมท้ังจัดจ้างท่ีปรึกษาเพ่ือ
ก าหนดแนวทางในการลดปัญหาการปล่อย
ก๊าซเรอืนกระจกท่ีเหมาะสม

ความเคล่ือนไหวด้าน ESG ของผู้ประกอบการผลิต
และจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์กระดาษของไทย

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

จากกระแสรักษ์โลกท่ีทุกภาคส่วนต่างให้ความส าคัญ 
ท้ังในมุมของผู้บรโิภครายย่อย และภาคธุรกิจ ท าให้มีการ
เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมากข้ึน 
ส่งผลให้บรรจุภัณฑ์ย่ังยืน (Sustainable Packaging)
ภายใต้แนวคิด 3R ได้แก่ Reduce Reuse และ Recycle
ได้รับความนิยมเพ่ิมข้ึนต่อเน่ือง ท้ังน้ี คาดวา่มูลค่าตลาด 
Sustainable Paper Packaging ของกลุ่ มประเทศ 
APAC จะสามารถขึ้นไปแตะท่ีระดับ 44.2 พันล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ ได้ในปี 2572 คิดเป็นอัตราเติบโตเฉล่ียปีละ 
8.0%CAGR (ปี 2567-72)

มูลค่าตลาด Sustainable Paper Packaging 
ของ APAC

(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

ท่ีมา: Arizton และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS

อตุสาหกรรมบรรจภัุณฑ์กระดาษ เป็นอกีหน่ึงอุตสาหกรรม
ท่ีก่อให้เกิดภาวะโลกรอ้น ต้ังแต่กระบวนการผลิตซ่ึงต้องใช้
ต้นไม้มากถึง 17 ตัน และปล่อยคลอรีนจากกระบวนการ
ฟอกกระดาษกว่า 7 กิโลกรัม เพ่ือผลิตกระดาษ 1 ตัน 
ตลอดจนการก าจัดท้ิงหลังจากไม่ใช้งานแล้ว ท้ังน้ี ข้อมูล
จาก Statista และ Environment Canada ระบุวา่ ปัจจุบัน
ท่ัวโลกมีการผลิตบรรจุ ภัณฑ์กระดาษกว่า 258 ล้าน
เมตริกตันต่อปี และมีเพียง 25% เท่าน้ันท่ีถูกน าไปรีไซเคิล 
ส่วนท่ีเหลืออีกกวา่ 193 ล้านเมตรกิตันต้องถูกฝังกลบหรือ
เผาท าลาย 

ในระยะข้างหน้า ผู้ประกอบการในธรุกิจบรรจภัุณฑ์กระดาษ
อาจต้องเผชิญความท้าทายส าคัญจากมาตรการด้าน
ส่ิงแวดล้อมท่ีมีความเข้มงวดมากข้ึนในหลายภูมิภาค อาทิ 
มาตรการ EUDR/3 ข้อบังคับ PPWR/4 ของสหภาพยุโรป 
ในขณะเดียวกันจากกระแสรักษ์โลกท่ีท่ัวโลกต่างให้
ความส าคัญ ส่งผลให้หลายอุตสาหกรรมมีแนวโน้ม
เปล่ียนไปใช้บรรจุภัณฑ์กระดาษทดแทนบรรจุภัณฑ์
พลาสติกมากข้ึน ดังน้ัน ผู้ประกอบการฯ ควรพิจารณาน า
แนวคิดด้าน ESG มาผนวกรวมกับกลยุทธ์ในการด าเนิน
ธุรกิจ เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับนโยบาย
การค้าในตลาดโลก และช่วยลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมใน
ระยะยาว อาทิ บรรจุ ภัณฑ์กระดาษเพ่ือความย่ังยืน 
(Sustainable Paper Packaging) ซ่ึงผลิตจากกระดาษ
ท่ีได้จากการรไีซเคิล การใช้ซำา และลดการใช้ทรพัยากรใหม่ 
(3R) ท้ังน้ี ข้อมูลของ Climate Care Platform ชี้ว่า 
การรีไซเคิลกระดาษ 1 ตัน จะช่วยลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกถึง 4.3 ตันคารบ์อนไดออกไซด์เทียบเท่า

/3 EUDR เปน็กฎระเบยีบที่มีเปา้หมายในการปอ้งกันและลดการตัดไม้ท าลายปา่ใน 
ระดับสากล และครอบคลุมผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากไม ้เชน่ กระดาษ

/4 PPWR เปน็ขอ้เสนอของสหภาพยุโรป (EU) ที่มีเปา้หมายในการลดปรมิาณขยะจาก
บรรจภัุณฑ์ และปรบัปรงุระบบการจดัการขยะบรรจภัุณฑ์ให้มีความยั่งยืนมากขึน้ 
ซึง่คาดวา่เริม่บงัคับใชใ้นชว่งต้นป ี2569

28.0 
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32.4 
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44.2 

2566 2567e 2568f 2569f 2572f

+8.0%

CAGR (ปี 2567-72)


