
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่วา่ท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้หรอื
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 

Industry Analysis & 
ESG Reports

รายได้รวมของธุรกิจผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในปี 2568-69 คาดว่าจะ
หดตัวท่ี -1.8%YoY และ -2.2%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็นตลาดส่งออก (75% 
ของยอดขายท้ังหมด) คาดวา่ในปี 2568 และ 2569 จะหดตัว -1.1%YoY และ 
-1.9%YoY ตามล าดับ ส่วนตลาดในประเทศ (25% ของยอดขายท้ังหมด)  
ปี 2568-69 คาดวา่จะหดตัว -3.8%YoY และ -3.0%YoY ตามล าดับ

อตัราก าไรในปี 2568-69 แม้ผู้ประกอบการจะส่งผ่านต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้นบางส่วนไป
ยังผู้ซื้อได้ แต่อัตราก าไรจะถูกกดดันจากยอดขายท่ีอาจลดลงหากราคาสินค้ามี
การเพ่ิมขึน้ตามต้นทุนราคาทองท่ีอยู่ในระดับสูง นอกจากน้ี ธรุกิจยังต้องเผชิญ
ความเส่ียงส าคัญ ได้แก่ 1) การปรับขึ้นภาษีตอบโต้ของสหรฐัฯ (Reciprocal 
Tariffs) โดยสหรฐัฯ ได้ปรบัขึน้ภาษีสินค้าน าเขา้จากไทยในอตัรา 19% และเริม่ใช้
ในวันท่ี 7 ส.ค. 2568 ซึ่งอาจกระทบต่อการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไป
ยังสหรัฐฯ 2) การถูกตีตลาดจากสินค้าน าเข้าจากจีน และฮ่องกงท่ีมีแนวโน้ม
เพ่ิมขึ้นตามผลกระทบจากสงครามการค้า 3) การขาดแคลนแรงงานฝีมือทักษะ
สูงท่ีเชี่ยวชาญการเจียระไนพลอย 4) การขาดแคลนวัตถุดิบและความผันผวน
ของราคาวตัถุดิบส าคัญ 5) การแขง็ค่าของเงนิบาทอาจบั่นทอนความสามารถใน
การส่งออกอญัมณี และ 6) เทคโนโลยี Disruption เชน่ 3D Printing 

ในระยะข้างหน้าผู้ประกอบการสามารถต่อยอดสู่การผลิตอัญมณีท่ีมีความ
ย่ังยืน โดยเฉพาะกลุ่ม Sustainable Jewellery เช่น การใช้ผลิตภัณฑ์ท่ี
ผ่านการสังเคราะห์ ซึ่งจะช่วยลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก รวมถึงการใช้
พลังงานหมุนเวยีนอย่างพลังงานแสงอาทิตย์
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ผู้ผลิตและ/หรอืจ าหน่าย
อญัมณีและเครื่องประดับ 
การปรบัปรุงคุณภาพ(ผลิต)

การเผาพลอย การเจยีระไน
เพชร
การผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับ
การออกแบบ การขึ้นรูป
ตัวเรอืน ฝังพลอย ขัดผิว

สรุปบทวเิคราะห์:
ในปี 2568-69 ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับโดยรวมคาดมีแนวโน้มหดตัวท่ี -1.8%YoY และ -2.2%YoY 
ตามล าดับ แบ่งเป็น 1) ตลาดส่งออก (สัดส่วน 75% ของมูลค่าตลาดรวม) คาดว่าจะหดตัวท่ี -1.1%YoY และ 
-1.9%YoY ตามล าดับ โดยสินค้ากลุ่มท่ีมีความโดดเด่นท้ังสัดส่วนและมูลค่าท่ีขยายตัวต่อเน่ืองต้ังแต่ปี 2564-67 
ได้แก่ เครื่องประดับทอง พลอย และเครื่องประดับเงิน ท้ังน้ี การส่งออกในปี 2568 คาดจะหดตัวในตลาดหลัก
ส่วนใหญ่จากการชะลอตัวเศรษฐกิจประเทศคู่ค้า ผลกระทบจาก Trade War การแข็งค่าของเงนิบาท แม้ตลาด
สหรฐัฯ (21%) คาดจะยังขยายตัวเล็กน้อยจากการเรง่น าเข้าของคู่ค้าก่อนมาตรการตอบโต้ทางภาษีใหม่จะเริม่
บังคับใช้ แต่ตลาดยุโรป (22%) ตลาดอินเดีย (8%) มีแนวโน้มลดลงตามภาวะเศรษฐกิจท่ีมีแนวโน้มชะลอตัว 
ขณะท่ีตลาดฮ่องกง (26%) ซึ่งน าเข้าสินค้าจากไทยเพ่ือ Re-Export ไปจีน มีแนวโน้มลดลงตามการชะลอตัว
ของเศรษฐกิจจีน ส่วนปี 2569 แนวโน้มตลาดส่งออกยังหดตัวต่อเน่ือง ส่วนหน่ึงจากฐานสูงหลังมีการเร่ง
น าเข้าในช่วงครึ่งแรกของปี 2568 ประกอบกับคาดการณ์เศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าส่วนใหญ่ยังไม่ดีขึ้นจาก   
ปีก่อนจะท าให้ความต้องการสินค้าในกลุ่มอญัมณีและเครื่องประดับเติบโตได้ไม่ดีนัก 2) ตลาดในประเทศ (25% 
ของมูลค่าตลาดรวม) คาดหดตัว -3.8%YoY ในปี 2568 และ -3.0%YoY ในปี 2569 โดยการหดตัวในปี 2568 มี
ปัจจัยบั่นทอนจากปรมิาณการขายท่ีคาดลดลงจากจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติ โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวจีนท่ีลดลง 
การชะลอการใช้จ่ายภายในประเทศจากความกังวลด้านผลกระทบจาก Trade War หน้ีครัวเรือน อีกท้ังราคา
เครื่องประดับทองท่ีสูงขึ้นต่อเน่ือง ส่วนในปี 2569 คาดว่าปริมาณการขายจะหดตัวในอัตราท่ีชะลอลงจากจ านวน
นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น ขณะท่ีราคาทองค ายังคงอยู่ในระดับสูงใกล้เคียงกับปี 2568 อย่างไรก็ดี 
ปัญหาการถูกตีตลาดจากสินค้าน าเข้าจนี (China Flooding) อาจทวคีวามรนุแรงขึ้นจากการท่ีจนีไม่สามารถส่งออก
ไปยังสหรัฐฯ ในบางหมวด เช่น เครื่องประดับแท้ท่ีผลิตจากทองผสมโลหะอื่น ซึ่งหากมีการน าเข้าจากจีนเพ่ิม 10% 
ของยอดส่งออกจากจนีไปสหรฐัฯ ก็ใกล้เคียงกับยอดน าเข้าของไทยจากจนีท้ังปี 2567 แล้ว

ส าหรับอัตราก าไรในปี 2568-69 แม้ผู้ประกอบการจะส่งผ่านต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้นบางส่วนไปยังผู้ซื้อได้ แต่อัตรา
ก าไรจะถูกกดดันจากยอดขายท่ีอาจลดลงหากราคาสินค้ามีการปรับเพ่ิมขึ้นตามต้นทุนราคาทองท่ีอยู่ใน
ระดับสูง นอกจากน้ี ธุรกิจยังต้องเผชิญความเส่ียงส าคัญ ได้แก่ 1) การปรับขึ้นภาษีตอบโต้ของสหรัฐฯ 
(Reciprocal Tariffs) โดยสหรฐัฯ ปรับขึ้นภาษีสินค้าน าเข้าจากไทยเป็น 19% และเริ่มใช้ในวนัท่ี 7 ส.ค. 2568 
อาจส่งผลกระทบต่อการส่งออกอญัมณีและเครื่องประดับไปยังสหรฐัฯ อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการไทยอาจแย่ง
ส่วนแบ่งตลาดสหรฐัฯ เพ่ิมขึ้นบางส่วน เน่ืองจากไทยถูกเก็บภาษีน าเข้าในอัตราท่ีต่ากวา่อินเดีย (50%) จึงอาจ
ช่วยบรรเทาผลกระทบในตลาดส่งออกได้บ้าง 2) การถูกตีตลาดจากสินค้าน าเข้าท่ีมีราคาต่ากว่าจากจีน และ
ฮ่องกงท่ีโน้มเพ่ิมขึ้นตามผลกระทบสงครามการค้า 3) การขาดแคลนแรงงานฝีมือทักษะสูงท่ีเชี่ยวชาญการ
เจียระไนพลอย 4) การขาดแคลนวตัถุดิบและความผันผวนของราคาวตัถุดิบส าคัญ 5) การแข็งค่าของเงิน
บาทเมื่อเทียบกับดอลลาร์สหรัฐฯ เป็นปัจจัยบั่นทอนการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทย และ 6) 
ความเส่ียงจาก Technology disruption เช่น เทคโนโลยี 3D Printing และ CNC Machining ท่ีช่วยให้คู่แข่ง
สามารถผลิตสินค้าท่ีมีคณุภาพใกล้เคียงกับไทย แต่ใช้เวลาในการผลิตและต้นทุนท่ีต่ากวา่ 

ในระยะข้างหน้า ผู้ประกอบการในธุรกิจผลิตอัญมณีและเครื่องประดับอาจต้องเผชิญกับความท้าทายส าคัญ 
จากมาตรการด้านส่ิงแวดล้อมของประเทศคู่ค้าท่ีเขม้งวดขึน้ ดังน้ัน ผู้ประกอบการฯ อาจต้องน าแนวคิดด้าน ESG 
มาผนวกรวมกับกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ เช่น การได้รับรองมาตรฐานจาก Responsible Jewellery 
Council (RJC) ซึง่ก าหนดมาตรฐานด้านจรยิธรรม สังคม และส่ิงแวดล้อมในห่วงโซอ่ปุทานของเครื่องประดับ

โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจ
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ห่วงโซ่อปุทานของธรุกิจผลิตและจ าหน่ายอญัมณีและเครื่องประดับ
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ผลิตวตัถุดิบ
การส ารวจ & การท า
เหมืองอัญมณี
การส ารวจ & การท า
เหมืองทอง

กลุ่มผู้ผลิตและวตัถุดิบ

ผลการด าเนินงานของบรษัิทจดทะเบียนในธุรกิจผลิตและจ าหน่าย
อญัมณีและเครื่องประดับ
ท่ีมา: SETSMART ณ มิ.ย. 2568 และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: ค านวณจากผลประกอบการของผู้ประกอบการในกลุ่มธุรกิจผลิตและจ าหน่ายอัญมณีและเครื่องประดับ

จ านวน 4 บรษัิท ได้แก่ PDJ, SAWANG, AURA และ JUBILE 

ปี 2567 (ล้านบาท) 3M/2568 (ล้านบาท)

Revenue
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)

Net 
Income
(%YoY)

ROE
(%)

Revenue 
(%YoY)

Operating
Profit

(%YoY)

Net 
Income
(%YoY)

ROE
(%)

38,654.9
(+10.2%)

1,963.1
(+17.2%)

1,230.3
(+11.5%)

11.9% 9,978.7
(+3.2%)

573.6
(+17.0%)

344.3
(+25.4%)

12.2%

PDJ
SAWANG

AURA
JUBILE

ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า

กลุ่มผู้ผลิตและจ าหน่าย

ตัวแทนจ าหน่าย
และธุรกิจค้าปลีก
รา้นขายส่งอัญมณี
และเครื่องประดับ

รา้นขาปลีกอัญมณี
และเครื่องประดับ

น าเข้าวตัถุดิบ
แหล่งน าเข้าส าคัญ

UAE
ฮ่องกง
จนี
สวติเซอรแ์ลนด์
อินเดีย
แอฟรกิาใต้ ผู้น าเข้าและ/หรอืจ าหน่าย

อญัมณีและเครื่องประดับ 

 ผู้บรโิภค        
ในประเทศ

 ส่งออก



3

ในปี 2568-69 ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับคาดจะหดตัว
ท้ังตลาดในประเทศและตลาดส่งออก ส่งผลให้มูลค่า
ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับรวมหดตัว -1.8%YoY 
และ -2.2%YoY ตามล าดับ โดยตลาดส่งออก ซึ่งมีสัดส่วน
ประมาณ 75% ของมูลค่าตลาดรวม คาดวา่จะหดตัวท่ี -1.1%YoY 
และ -1.9%YoY ตามล าดับ ขณะท่ีตลาดในประเทศท่ีมีสัดส่วน
ประมาณ 25% ของมูลค่าตลาดรวม คาดจะหดตัวด้วยอัตรา 
-3.8%YoY และ -3.0%YoY 

ในปี 2568-69 คาดว่ามูลค่าตลาดอัญมณีฯ ในประเทศจะหดตัว 
-3.8%YoY และขยายตัว -3.0%YoY ตามล าดับ โดยการหดตัวใน
ปี 2568 มีปัจจัยบั่นทอนจากการชะลอลงของการบริโภคจาก
ความกังวลปัญหา Trade War หน้ีครวัเรอืน ราคาทองท่ีสูงขึ้น 
และการลดลงของนักท่องเท่ียวจีน ส่วนตลาดในปี 2569 คาดว่า
จะยังหดตัวตามการบริโภค แต่หดตัวในอัตราชะลอลง ซึ่งส่วน
หน่ึงจากจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีจะเพ่ิมขึ้นจากปี 2568   
ส่วนราคาทองคาดว่ายังอยู่ในระดับสูง ท้ังน้ี ปัญหาการถูกตี
ตลาดจากสินค้าน าเข้าจีน (China Flooding) อาจทวีความ
รุนแรงขึ้นจากการท่ีจีนไม่สามารถส่งออกสินค้าท่ีมีมูลค่ากว่า 
7.2 หมื่ นล้านบาท ไปยังสหรัฐฯ โดยในบางหมวด เช่น 
เครื่องประดับแท้ทองผสมโลหะอื่น หากมีการน าเข้าจากจีนเพ่ิม 
10% ของยอดส่งออกจีนไปสหรัฐฯ ก็ใกล้เคียงกับยอดน าเข้า
ของไทยจากจนีท้ังปี 2567 แล้ว

อัญมณีและเครื่องประดับ (ไม่รวมทองไม่ขึ้นรูป) เป็นสินค้า
ส่งออกอันดับ 4 ของไทย คิดเป็น 3.2% ของมูลค่าส่งออก
ท้ังหมดในปี 2567 ท้ังน้ี คาดว่ามูลค่าตลาดส่งออกอัญมณีฯ 
ในปี 2568-69 จะหดตัว -1.1%YoY และ -1.9%YoY ตามล าดับ 
โดยในปี 2568 คาดจะหดตัวในตลาดหลักส่วนใหญ่จากการ
ชะลอตัวเศรษฐกิจประเทศคู่ค้า ผลกระทบจาก Trade War และ
เงินบาทท่ีโน้มแข็งค่า แม้ตลาดสหรัฐฯ (21%) คาดจะยัง
ขยายตัวเล็กน้อยจากการเร่งน าเข้าของคู่ค้าก่อนมาตรการ
ตอบโต้ทางภาษีจะเริ่มบังคับใช้ แต่ตลาดยุโรป (22%) ตลาด
อินเดีย (8%) มีแนวโน้มลดลงตามภาวะเศรษฐกิจท่ีมีแนวโน้ม
ชะลอตัว ขณะท่ีตลาดฮ่องกง (26%) ซึ่งน าเข้าสินค้าจากไทย
เพ่ือ Re-Export ไปจีน มีแนวโน้มลดลงตามการชะลอตัวของ
เศรษฐกิจจนี ส่วนปี 2569 การส่งออกโดยรวมยังหดตัวต่อเน่ือง 
ส่วนหน่ึงจากฐานสูงหลังมีการเร่งน าเข้าในช่วงครึง่แรกของปี 
2568 ประกอบกับคาดการณ์เศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าส่วน
ใหญ่ยังไม่ดีขึ้นจากปีก่อนหน้า จึงคาดวา่จะท าให้ความต้องการ
สินค้าในกลุ่มอญัมณีและเครื่องประดับเติบโตได้ไมดี่นัก

แนวโน้มการบรโิภคเอกชน

ท่ีมา: BOL-enlite, กระทรวงพาณิชย์ และคาดการณ์โดย Krungthai COMPASS

ท่ีมา: NESDB, กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา และคาดการณ์โดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: Easy E receipt ถ้าเป็นทองรูปพรรณได้แค่ค่าก าเหน็จเท่าน้ัน

จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติ

ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์, IMF, World Gold Council และ The Silver Institute
หมายเหตุ: แถบสีข้ึนอยู่กับระดับการขยายตัวของมูลค่าน าเข้า โดยแบ่งเป็น 6 ช่วง (มากกวา่ 

20% เขียวเข้ม/10%-20% เขียว/0%-10% เขียวอ่อน/(-10%)-(0%) 
เหลือง/(-20%)-(-10%) แดง/ติดลบมากกวา่ -20% แดงเข้ม)

                 มูลค่าส่งออก ค านวณจากมูลค่าส่งออกสินค้าในหมวดอัญมณีและเครื่องประดับ 
ไม่รวมทองค ายังไม่ได้ข้ึนรูป และแพลทินัม (HS7110)

อตัราการขยายตัวมูลค่าส่งออกอญัมณีฯ ของไทย
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การบรโิภคภาคเอกชนมีค่าสหสัมพันธ ์(Correlation) กับการขยายตัวของ
ยอดขายอัญมณีในประเทศประมาณ 88% (ช่วงปี 2559-61)

(%YoY) (%YoY)

ยอดขายอญัมณีและเครื่องประดับของไทย
(หม่ืนล้านบาท)

ประเทศ
มูลค่าส่งออก (ล้านบาท)

อัตราการเปล่ียนแปลง สัดส่วน
(%)ของมูลค่าส่งออก (%YoY)

2566 2567
2568

ม.ค.-เม.ย. 2566 2567
2568

ม.ค.-เม.ย. 2567

ฮ่องกง 78,253 83,749 34,199 133.0% 7.0% 8.2% 26.2%

EU (27) 67,191 69,972 20,448 2.8% 4.1% -7.9% 21.9%

สหรฐัฯ 58,677 68,267 26,735 -11.6% 16.3% 26.5% 21.3%

อินเดีย 19,954 26,903 9,008 -43.0% 34.8% 7.7% 8.4%

เยอรมนี 17,867 19,969 6,445 -10.8% 11.8% 2.1% 6.2%

รวม 302,946 320,189 119,006 8.5% 5.7% 11.3% 100.0%
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Consumption Domestic sales

อตัราการเติบโต (%YoY)

2568F 2569F

มูลค่าตลาดในประเทศ -3.8% -3.0%

มูลค่าการส่งออก -1.1% -1.9%

รวม -1.8% -2.2%
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ตลาดในประเทศ ส่งออก ยอดรวม



ท่ีมา:  รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

2) การตีตลาดจากสินค้าน าเข้าจากจีน และฮ่องกง ท่ีมีแนวโน้ม
เพ่ิมขึ้น โดยในปี 2567 มีสัดส่วนรวมกัน 24.5% ของตลาด
น าเข้าอัญมณีและเครื่องประดับท้ังหมด ซึ่งจากข้อมูลในปี 
2564-66 พบว่า สัดส่วนการน าเข้าเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
ขณะท่ีผลกระทบจากสงครามการค้าอาจท าให้การตีตลาด
รุนแรงขึน้ อนัจะส่งผลให้ผู้ผลิตอัญมณีฯ ในประเทศเผชิญ
กับความท้าทายในการรกัษาส่วนแบ่งในตลาด

3) การขาดแคลนแรงงานฝีมือทักษะสูง ท่ีเชี่ยวชาญการ
เจยีระไนพลอย เน่ืองจากปัจจบุันมชีา่งฝมีอืเพียง 20% 
ของแรงงานในซัพพลายเชนท่ีเหลือประมาณ 8 แสนคน 
ขณะท่ีการสร้างแรงงานรุ่นใหม่เข้า สู่อุตสาหกรรม
เป็นไปได้ยาก เน่ืองจากอาชพีน้ีไมเ่ป็นท่ีสนใจส าหรบัคน
รุน่ใหมแ่ละต้องใชเ้วลานานในการสรา้งความเชีย่วชาญ

4) การขาดแคลนวัตถุดิบและความผันผวนของราคาวัตถุดิบ
ส าคัญ เน่ืองจากวตัถุดิบในประเทศไมเ่พียงพอ จงึต้องน าเข้า
จากต่างประเทศ ซึง่อาจกระทบต่อการผลิตและการส่งออก อีก
ท้ังความผันผวนของราคาวตัถุดิบส าคัญ เช่น ทองค าและเงนิ
ท่ีท าให้ผู้ประกอบการเผชญิความเส่ียงด้านการบรหิารต้นทุน

5) การแข็งค่าของเงนิบาทเมื่อเทียบกับดอลลารส์หรฐัฯ โดยใน
ปี 2568-69 ค่าเงินมีแนวโน้มแข็งค่าขึ้น เมื่อเทียบกับปี 
2567 ท าให้การแขง่ขนัด้านราคาในตลาดส่งออกท่ีเป็นตลาด
หลักมีแรงกดดันเพ่ิมขึ้น และท าให้รายได้จากการส่งออก
ลดลง ซึง่อาจเป็นปัจจยักดดันท าให้ก าไรของผู้ประกอบการ
ลดลง หากไมส่ามารถปรบัราคาขายให้สูงขึน้ได้ 

6) ความเส่ียงจากเทคโนโลยี Disruption เช่น 3D Printing 
และ CNC Machining ท่ีช่วยสร้างสินค้าต้นแบบและ
แกะสลักลวดลายท่ีซับซ้อนได้รวดเร็วและแม่นย า ซึ่งอาจ
ส่งผลกระทบต่อธุรกิจผลิตอัญมณีฯ ของไทย เน่ืองจาก
คู่แข่งสามารถผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพใกล้เคียงกันแต่ใช้
เวลาในการผลิตและต้นทุนท่ีต่ากวา่

4

ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์
หมายเหตุ: แถบสีข้ึนอยู่กับระดับการขยายตัวของมูลค่าน าเข้า โดยแบ่งเป็น 6 ช่วง

(มากกวา่ 20% เขียวเข้ม/10%-20% เขียว/0%-10% เขียวอ่อน/(-10%)-
(0%) เหลือง/(-20%)-(-10%) แดง/ติดลบมากกวา่ -20% แดงเข้ม)

ต้นทุนของธุรกิจผลิตอัญมณีและเครื่องประดับกวา่ 50% 
เป็นต้นทุนค่าวัตถุดิบ อีก 20% เป็นต้นทุนค่าแรงงาน และ
ส่วนท่ีเหลือ 30% เป็นค่าใช้จ่ายอื่นๆ อาทิ ต้นทุนการ
ออกแบบ ค่าใชจ้า่ยด าเนินงาน และค่าใชจ้า่ยด้านการตลาด 

โดยในช่วง 1-2 ปีน้ี แม้ผู้ประกอบการจะส่งผ่านต้นทุนท่ี
เพ่ิมขึ้นบางส่วนไปยังผู้ซื้อได้ แต่อัตราก าไรของธุรกิจอาจ
ลดลงหากราคาสินค้ามีการปรับเพ่ิมขึ้นตามต้นทุนราคา
ทองท่ีอยู่ในระดับสูง และอาจส่งผลให้ยอดขายลดลง
ท่ีมา: กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ, Bloomberg, LBMA
       รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

2.49 4.43 5.79 
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14.72 15.74 16.75 
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น าเข้า ผลิตในประเทศ ยอดรวม

(17%) (28%)

(83%)
(35%)

(65%)
(72%)

ธุร กิจผลิตอัญมณีและเครื่ องประดับยังเผชิญกับ
ความเส่ียงส าคัญ 6 ด้าน ได้แก่ 

1) การปรบัขึ้นภาษีตอบโต้ของสหรฐัฯ (Reciprocal Tariffs) 
โดยสหรฐัฯ ปรบัขึ้นภาษีสินค้าน าเข้าจากไทยเป็น 19% และ
เริ่มใช้ในวันท่ี 7 ส.ค. 2568 อาจส่งผลกระทบต่อการส่งออก 
อัญมณีฯ ไปยังสหรัฐฯ อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการไทย
อาจแย่งส่วนแบ่งตลาดสหรฐัฯ เพ่ิมขึ้นบางส่วน เน่ืองจาก
ไทยถูกเก็บภาษีน าเข้าจากสหรฐัฯ ในอัตราท่ีต่ากว่าอินเดีย 
(50%) จงึอาจชว่ยบรรเทาผลกระทบในตลาดส่งออกได้บ้าง

แนวโน้มราคาวตัถุดิบของธุรกิจอญัมณีและเครื่องประดับ
(US$ : ออนซ์)

โครงสรา้งต้นทุน
ของธุรกิจผลิตอญัมณีและเครื่องประดับ
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มูลค่าน าเข้าอญัมณีฯ ของไทย

ประเทศ
มูลค่าน าเข้า (ล้านบาท)

อัตราการเปล่ียนแปลง
ของมูลค่าน าเข้า 

(%YoY)
สัดส่วน

2567
2568

ม.ค.-เม.ย. 2567
2568

ม.ค.-เม.ย. 2567

จนี 8,474 2,629 28.9% -0.2% 12.9%

ฮ่องกง 7,620 3,571 59.5% 64.2% 11.6%

ฝรัง่เศส 6,769 5,863 -30.9% 357.9% 10.3%

อิตาลี 6,782 1,999 6.4% -11.4% 10.3%

สหรฐัฯ 3,819 3,537 -5.8% 10.4% 5.8%

รวมท้ังส้ิน 65,744 36,164 13.5% 75.6% 100.0%

มูลค่าน าเข้าและผลิตอญัมณีฯ เพ่ือจ าหน่ายในประเทศ 
(หม่ืนล้านบาท)



13,027

21,780
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ความเคล่ือนไหวด้าน ESG ของ
ผู้ผลิตอญัมณีและเครื่องประดับในต่างประเทศ

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ธุรกิจผู้ผลิตอัญมณีและเครื่องประดับมีประเด็น ESG ใน
ด้าน Environmental (E) ซึ่งเกิดจากการปล่อยก๊าซเรอืน
กระจกจากขั้นตอนการผลิต 95% มาจากการท าเหมืองและ
การผลิตโลหะ ด้าน Social (S) จากการใชแ้รงงานท่ีไม่ได้รบั
ค่าจ้างท่ีเป็นธรรมในเหมืองและโรงงานผลิต รวมถึงสภาพ
การท างานท่ีไม่ปลอดภัยและการขาดการดูแลสุขภาพของ
พนักงาน แต่ในปัจจุบันผู้ประกอบการมีความต่ืนตัวใน
ประเด็น ESG อย่างมาก สะท้อนจากการพยายามปฏิบัติตาม
มาตรฐาน ท่ี ก า หนด โ ดย  Responsible Jewellery 
Council (RJC) ครอบคลุม 2 ประเด็นส าคัญ ได้แก่ 1. ท่ีมา
ของวตัถุดิบจะต้องมาจากแหล่งท่ีมีความรบัผิดชอบ 2. สิทธิ
มนุษยชน สิทธแิรงงาน สภาพการท างานและความปลอดภัย
ซึ่งหากได้รับการรับรองจะช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีและ
ความน่าเชื่อถือให้กับบริษัท รวมถึงช่วยให้สามารถเข้าถึง
ตลาดและลูกค้าท่ีให้ความส าคัญกับความย่ังยืนและความ
รับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดล้อมได้ง่ายขึ้น ท้ังน้ี
ผู้ประกอบการท่ีได้รับการรับรองจาก RJC ท่ัวโลกมี 1,565 
แห่ง ซึ่งมีผู้ประกอบการไทย 97 แห่ง เช่น บริษัท แพรนด้า 
จิวเวลรี่ จ ากัด (มหาชน) ส่วนผู้ประกอบการต่างประเทศ อาทิ 
Chow Tai Fook Jewellery Group, Tiffany & Co. และCartier

5

7.6%CAGR

Segment ท่ีมโีอกาสเติบโต และมีผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับ
แนวคิด ESG ได้แก่
1) Sustainable Jewellery เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเน้นการใช้
วตัถุดิบท่ีเป็นมติรต่อส่ิงแวดล้อม เชน่ อัญมณีท่ีได้จาก
การท าเหมืองอย่างมีความรับผิดชอบต่อสังคมและ
ส่ิงแวดล้อม รวมถึงผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการสังเคราะห์ เช่น 
Synthetic Diamond ซึ่งเป็น Segment ท่ีมีโอกาสเติบโต 
เน่ืองจากมีราคาถูกกวา่และเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากกว่า 
ซึ่งเป็นการขยายตลาดไปสู่กลุ่มผู้บริโภคท่ีสนับสนุน
ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม โดยเฉพาะกลุ่มอายุต่า
กวา่ 25 ปี (Gen Z) 

2)Traditional Jewellery อาจใช้เทคโนโลยีท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อม เช่น การบ าบัดนำาจากการท าเหมืองก่อน
ปล่อยคืนสู่แหล่งนำา และการรบัรองมาตรฐาน Chain of 
Custody ของ RJC ท่ีช่วยให้ตรวจสอบย้อนกลับได้ว่า
วตัถุดิบมาจากแหล่งท่ีมคีวามรบัผิดชอบ

3)ตลาด Smart Jewellery เติบโตอย่างรวดเร็วในช่วง
ไม่ก่ีปีท่ีผ่านมา โดยเป็นเครื่องประดับแฟชั่นผสมผสาน
เทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมการใช้งานท่ีหลากหลายมากกว่า
ความสวยงาม เช่น การติดตามสุขภาพ ความเครียด 
การนอนหลับ หรอืตรวจวดัอตัราการเต้นของหัวใจ

มูลค่าตลาดของเพชรสังเคราะห์ (Million USD)

Chow Tai 
Fook 

Jewellery 
Group

ภายในปี 2029 ต้ังเป้าหมายลดความเข้มข้นของ
การปล่อยก๊าซเรอืนกระจก (GHG Intensity) 
อย่างน้อย 15% เม่ือเทียบกับปีงบประมาณ 2019 
ส าหรบัท้ังกลุ่มบรษัิท และลดลงอย่างน้อย 50% 
ส าหรบัศูนย์การผลิต

 ในปีงบประมาณ 2024 บริษัทประสบความส าเร็จ
ในการลดความเข้มข้นของการปล่อยก๊าซเรอืน
กระจกลง 34% เม่ือเทียบกับปีงบประมาณ 2019

 มีการติดตามและรายงานการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกและตัวช้ีวัดด้านส่ิงแวดล้อมท่ีเก่ียวข้อง
อย่างสม่าเสมอ ผ่านแพลตฟอรม์ดิจิทัลท่ีช่วย
เพ่ิมความถูกต้องและชัดเจนของข้อมูล

Tiffany
& Co.

ภายในปี 2025 ต้ังเป้าหมายลดการปล่อยก๊าซ
เรือนกระจก (GHG) รวมท่ัวโลกใน Scope 1 
และ Scope 2 ลง 70% เม่ือเทียบกับปีงบประมาณ 
2018

 ต้ังเป้าการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ 
(Net Zero Emission) ภายในปี 2025 ผ่าน
การต้ังเป้าหมายใช้พลังงานไฟฟ้าจากแหล่ง
พลังงานหมุนเวยีน 100% ท่ัวโลก รวมถึงชดเชย
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกท้ังหมดจากการ
ด าเนินงาน

 เริม่ใช้เงนิและทองค ารไีซเคิล 100% ต้ังแต่เดือน
ธันวาคม 2023 ซึ่งเรว็กว่าก าหนดการเดิมในปี 
2025 ช่วยลดการปล่อย CO2 ได้ประมาณ 58,000 
ตันต่อปี 

ท่ีมา: BIS Research

Company 

Symbol

Company

Name

SET

ESG Rating

PDJ บมจ.บรษัิท แพรนด้า จวิเวลรี่ BBB

ตัวอย่าง ESG Rating ของผู้ประกอบการ
ในธุรกิจอญัมณีและเครื่องประดับ

ท่ีมา: SETTRADE ข้อมูล ณ  เม.ย. 2568
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