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DECORATIVE PAINT
INDUSTRY ANALYSIS
AND OUTLOOK
แนวโน้มอุุตสาหกรรมการผลิิตสีทาอุาคาร

 KEY SUMMARY

ในปีี 2025 มููลค่่าตลาดสีีทาอาค่ารมูีแนวโน้มูฟื้้�นตัวมูาอยูู่่ที�ราว 2.76 หมู่�นล้านบาท 
(+2.2%YOY) ตามการก่อุสร้างแลิะปรับปรุงพื้้�นที�เชิิงพื้าณิิชิย์์ขอุงภาคเอุกชิน อุาทิ 
พื้้�นที�ค้าปลิีก อุาคารสำานักงาน โรงแรม แต่ย์ังคงมีความท้าทาย์จากตลิาดที�อุย์่่อุาศััย์ 
ที�คาดว่าจะยั์งคงหดตัว ซึ่่�งจะกดดันการก่อุสร้างโครงการที�อุย์่่อุาศััย์ใหม่ในปี 2025  
ขณิะที�ราคาสีทาอุาคารมีแนวโน้มปรับตวัลิดลิงตามต้นทนุ ซึ่่�งเป็นผลิมาจากแนวโน้มราคา
นำ�ามันที�คาดว่าจะปรับตัวลิดลิงในปี 2025
 
การแข่่งขั่นในตลาดสีีทาอาค่ารยัู่งค่งรุนแรงต่อเน่�อง สี่งผลให้จำำาเป็ีนต้องปีรับ
กลยุู่ทธ์์ โดยู่เฉพาะการพัฒนาผลิตภััณฑ์์ที�เปี็นมูิตรต่อสีิ�งแวดล้อมู และสุีข่ภัาพ 
ข่องผู้อยูู่่อาศััยู่ โดย์ผ่้ผลิิตสีทาอุาคารราย์ใหญ่่ที�มีการผลิิตปริมาณิมากแลิะก่อุให้เกิด
การประหย์ัดต่อุขนาด จะเป็นผ้่ได้เปรีย์บในการแข่งขันด้านราคา แลิะย์ังสามารถรักษา
อุตัรากำาไรได้ดกีว่าผ่ผ้ลิติราย์กลิางแลิะเล็ิกที�มโีครงสร้างต้นทุนสง่กว่า โดย์แนวทางการ
ปรบักลิยุ์ทธ์ส์ำาหรับผ่ป้ระกอุบการ อุาจอุย่่์ในรป่แบบการพัื้ฒนาผลิติภัณิฑ์ท์ี�มมีล่ิค่าเพื้ิ�ม 
ที�สามารถกำาหนดราคาแลิะอุัตรากำาไรได้ส่งกว่าสีทาอุาคารทั�วไป อุาทิ สีทาอุาคารเกรด
พื้รเีมีย์ม หรอุ้สีทาอุาคารที�มคีณุิสมบัตเิป็นมิตรต่อุสุขภาพื้ขอุงผ่อุ้ย่่์อุาศัยั์แลิะสัตว์เลิี�ย์ง 
เพื้้�อุเจาะกลิุ่มการใชิ้งานในส่วนขอุงการก่อุสร้างที�อุย์่่อุาศััย์ใหม่ในระดับปานกลิาง-บน 
การก่อุสร้างอุสังหาริมทรัพื้ย์์เชิิงพื้าณิิชิย์์ที�ได้การรับรอุงมาตรฐานอุาคารที�เป็นมิตร
ต่อุสิ�งแวดลิ้อุม ทั�งอุาคารสำานักงาน แลิะพื้้�นที�ค้าปลิีก รวมถ่งเจาะกลิุ่มลิ่กค้าที�มีกำาลิัง
ซึ่้�อุปานกลิาง-ส่ง ที�มีความต้อุงการปรับปรุงที�อุย่่์อุาศััย์อีุกด้วย์ นอุกจากนี� การเพื้ิ�ม
สดัสว่นการใชิพ้ื้ลิงังานหมนุเวยี์นในกระบวนการผลิติ จะย์งัชิว่ย์ลิดตน้ทนุดา้นพื้ลิงังาน 
ซึ่่�งเป็นต้นทุนที�สำาคัญ่ขอุงการผลิิตสีทาอุาคาร แลิะชิ่วย์รักษาระดับอุัตรากำาไรได้ 
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Industry overview
อุตุสาหกรรมสีทาอุาคารในไทย สว่นใหญ่ร่าว 95% ขอุงมูลค่าตลาดเป็น็การใช้ง้านในป็ระเทศ ในขณะที�อุกี 5% เป็น็การ
ส่งอุอุกไป็จำหน่ายยังกลุ่มป็ระเทศ CLMV คือุ กัมพููช้า ลาว เมียนมา และเวียดนาม เป็็นหลัก โดยป็ัจจัยสำคัญ่ที�มีผล
ตอุ่ความต้อุงการใช้ง้านสีทาอุาคาร ไดแ้ก ่การขยายตัวขอุงภาคอุสังหารมิทรัพูย ์ทั�งการพูฒันาโครงการที�อุยู่อุาศยั และ
พูื�นที�เช้งิพูาณชิ้ยข์อุงภาคเอุกช้น รวมถึงึภาคครวัเรอืุนที�มคีวามตอุ้งการป็รบัป็รงุและตกแตง่ที�พูกัอุาศยั ทั�งนี�อุตุสาหกรรม
สทีาอุาคารในไทยป็ระกอุบดว้ยผูเ้ลน่หลกั 8 ราย ทั�งผูผ้ลติสญั่ช้าตไิทย และผูผ้ลติตา่งป็ระเทศที�เขา้มาลงทนุตั�งโรงงาน
ในไทยภายใตแ้บรนดช์้ั�นนำในระดับสากล1 โดยมบีริษัทัที�จดทะเบยีนในตลาดหลักทรัพูย์แหง่ป็ระเทศไทยจำนวน 2 ราย 
ได้แก่ บริษััท ทีโอุเอุ เพู้นท์ (ป็ระเทศไทย) จำกัด (มหาช้น) (TOA) และบริษััท สีเดลต้า จำกัด (มหาช้น) (DPAINT)

ตลาดสีทาอุาคารในไทยมีการแข่งขันสูงระหว่างผู้ป็ระกอุบการหลักในอุุตสาหกรรม ทั้้�งตลาดสีีทั้าอาคารกล่�มพรีเมียม
และสีีค่ณภาพพิเศษ (Premium & Specialty) เช้่น สีกันความร้อุน สีต้านเช้ื�อุรา สีป็ลอุดสารพูิษั ที�เป็็นมิตรต่อุ 
สิ�งแวดลอุ้ม ผูอุ้ยูอุ่าศัย และสัตวเ์ลี�ยง ซึึ่�งมีราคาสงูกวา่สทีาอุาคารทั�วไป็ และเนน้การแขง่ขันดา้นคณุภาพูและนวตักรรม
การผลิต และตลาดสีีกล่�ม Standard & Economy ซึ่ึ�งเป็็นตลาดทั�วไป็ ที�เน้นการแข่งขันด้านราคา และความคุ้มค่า
เป็็นหลัก

สำหรับโครงสร้างต้นทุนการผลิตสีทาอุาคารส่วนใหญ่่ราว 57% ขอุงต้นทุนการผลิตโดยรวม เป็็นต้นทุนวัตถึุดิบ เช้่น 
สารช่้วยยึดและป็ระสานสี (Binder) และเม็ดสี (Pigment)  ซึึ่�งส่วนใหญ่่เป็็นเคมีภัณฑ์์ที�อุาศัยการนำเข้าจาก 
ต่างป็ระเทศเป็็นหลัก และราคาวัตถึดุบิดังกล่าวมกัมทีศิทางเดยีวกนักบัการเคลื�อุนไหวขอุงราคาน�ำมันโลกที�มคีวามผันผวน 
ป็ระกอุบกับผู้ผลิตสีทาอุาคารยังมีต้นทุนพูลังงานอุีกราว 24% ที�ใช้้ในการขนส่ง และพูลังงานไฟฟ้าในสายการผลิต 
สะท้อุนความท้าทายในการบริหารจัดการต้นทุนขอุงผู้ผลิตสีทาอุาคารที�มีความผันผวนระดับสูง

ทั�งนี�ช้่อุงทางการจำหน่ายหลักขอุงสินค้าสีทาอุาคารขอุงผู้ผลิตราว 65% ขอุงยอุดขายรวม ยังคงเป็็นร้านค้าป็ลีก 
หรือุร้านขายวัสดุก่อุสร้างทั�วไป็ที�เป็็นตัวแทนจำหน่ายขอุงบริษััทโดยตรง ที�มีการกระจายตัวทั�วป็ระเทศ นอุกจากนี� 
เป็็นการจำหน่ายผ่านร้านค้าป็ลีกสมัยใหม่ (Modern trade) คิดเป็็นสัดส่วนป็ระมาณ 25% ขอุงยอุดขายรวม และอุีก
ป็ระมาณ 10% เป็็นการจำหน่ายผ่านช้่อุงทางการจำหน่ายอุื�น ๆ อุาทิ การจำหน่ายโดยตรงไป็ยังผู้รับเหมาก่อุสร้าง 
และผูพู้ฒันาอุสงัหารมิทรัพูย์ ตามความต้อุงการใช้้งานในภาคก่อุสร้าง การจำหน่ายผ่านช่้อุงทาง E-commerce รวมไป็ถึงึ
การส่งอุอุกไป็ยังต่างป็ระเทศ ซึ่ึ�งส่วนใหญ่่เป็็นกลุ่มผู้ค้าส่งและผู้ค้าป็ลีกใน CLMV

รปูีที� 1 : ห่วงโซ่ึ่อุปุทานอุตุสาหกรรมการผลิติสทีาอุาคาร แลิะบริษทัจดทะเบีย์นในตลิาดหลัิกทรัพื้ย์์แห่งประเทศัไทย์

ที�มา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อุมูลขอุงตลาดหลักทรัพูย์แห่งป็ระเทศไทย และเอุกสารเผยแพูร่ขอุงผู้ป็ระกอุบการ

1 ได้แก่ บริษััท ทีโอุเอุ เพู้นท์ (ป็ระเทศไทย) จำกัด (มหาช้น), บริษััท นิป็ป็อุนเพูนต์ (ป็ระเทศไทย) จำกัด, บริษััท อุั�คโซึ่่ โนเบล เพู้นท์ส (ป็ระเทศไทย) จำกัด, บริษััท เบเยอุร์ จำกัด,  
  บริษััท โจตันไทย จำกัด, บริษััท กัป็ตัน โค๊ทติ�ง จำกัด, บริษััท สีเดลต้า จำกัด (มหาช้น) และบริษััท เจ.บี.พูี.อุินเตอุร์เนช้ั�นแนล เพู็นท์ จำกัด

การจัดหาวัตถุดิบ การผลิต การกระจายสินคา ผู ใชงาน

ผูประกอบการจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย

TOA (SET)     DPAINT (mai)

จัดซ้ือ/จัดหาวัตถุดิบหลัก ท้ังจากใน

ประเทศและตางประเทศ อาทิ Pigment, 

Binder, ตัวทําละลาย (Solvents) และ  

สารเติมแตงอื�น ๆ (Additives)

ผสมวัตถุดิบหลักเปนผลิตภัณฑสีตาง ๆ 

ไดแก

• ผลิตภัณฑสีทาอาคาร

• ผลิตภัณฑสี สารเคลือบผิว

• ผลิตภัณฑอื�น ๆ ที่เกี่ยวของ

ขนสงและกระจายสินคาผานชองทาง

การจําหน�าย ไดแก

• ตัวแทนจําหน�าย/รานวัสดุกอสราง

• รานคา Modern trade

• การจําหน�ายตรง Direct sales

แบงตามกลุมประเภทของลูกคา

• กลุมลูกคาธุรกิจ เชน ผูรับเหมากอสราง 

ผูพัฒนาอสังหาริมทรัพย

• กลุมลูกคาทั่วไปที่เลือกซ้ือสีทาอาคาร

ดวยตัวเอง
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รปูีที� 2 : โครงสรา้งตน้ทนุการผลิติสทีาอุาคาร
หน่วย : %

ที�มา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อุมูลขอุง I-O Table 2015 

รูปีที� 3 : ม่ลิค่าการก่อุสร้างภาคเอุกชิน 
หน่วย : พูันล้านบาท

ที�มา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อุมูลขอุง Gross f ixed capital 
formation (GFCF) ในบัญ่ช้ีป็ระช้าช้าติ ในส่วนขอุงการก่อุสร้าง โดย
สำนักงานสภาพูัฒนาการเศรษัฐกิจและสังคมแห่งช้าติ

Industry outlook and trend
ปีี 2025 มููลค่่าตลาดสีีทาอาค่ารมูีแนวโน้มูฟ้ื้�นตัว 
มูาอยูู่่ที� 2.76 หมู่�นล้านบาท ข่ยู่ายู่ตัว 2.2% ใกล้เคี่ยู่ง
กบัอตัราการข่ยู่ายู่ตัวโดยู่เฉลี�ยู่ต่อปีใีนช่ว่งปี ี2020-
2024 จำากแนวโน้มูการใช่้งานในโค่รงการก่อสีร้าง
พ่�นที�เช่งิพาณิช่ย์ู่ ข่ณะที�การก่อสีร้างที�อยูู่อ่าศััยู่ใหมู่
ยู่ังมูีปีัจำจำัยู่กดดันจำากการหดตัวข่องตลาดที�อยูู่่
อาศััยู่ ในป็ี 2024 ที�ผ่านมา ราคาสีทาอุาคารป็รับตัว
ลดลงจากป็ีก่อุนหน้าป็ระมาณ 6.5% และมีการ
แข่งขันค่อุนข้างสูง โดยเฉพูาะการแข่งขันด้านราคา 
ป็ระกอุบกับป็ริมาณการใช้้งานก็ลดลงจากการหดตัว
ขอุงตลาดที�อุยู่อุาศัย ส่งผลให้มูลค่าตลาดสีทาอุาคาร
หดตัวป็ระมาณ 3.6%YOY

สำหรับแนวโน้มขอุงอุุตสาหกรรมสีทาอุาคารในป็ี 
2025 แม้ราคาสีทาอุาคารยังคงมีแนวโน้มป็รับตัว 
ลดลงตามต้นทุนวัตถึุดิบสำคัญ่ ที�เป็็นไป็ตามทิศทาง 
ราคาน�ำมันดิบที�ลดลง แต่ยังได้แรงหนุนจากป็ริมาณ
การใช้้งานที�มแีนวโน้มเพูิ�มขึ�นจากปี็ 2024 ตามแนวโน้ม
การเพูิ�มขึ�นขอุงโครงการพัูฒนาอุสังหาริมทรัพูย ์
เช้ิงพูาณิช้ย์ขอุงภาคเอุกช้น ทั�งโครงการมิกซึ่์ยูส 

ขนาดใหญ่่ในทำเลใจกลางเมือุง และย่านธุุรกิจ พูื�นที�
สำนกังานใหเ้ช้า่ รวมถึงึการป็รบัป็รงุพูื�นที�คา้ป็ลกี และ
โรงแรม ป็ระกอุบกับความต้อุงการใช้้งานสีทาอุาคาร
ขอุงภาคครัวเรือุนสำหรับการป็รับป็รุงตกแต่งที�พูัก
อุาศัย จะส่งผลให้มูลค่าตลาดสีทาอุาคารขยายตัว 
+2.2%YOY แตะระดับ 2.76 หมื�นล้านบาท โดยเป็็น
ระดับที�ใกล้เคียงกับอุัตราการขยายตัวโดยเฉลี�ยต่อุปี็
ในช้่วงป็ี 2020-2024 ซึ่ึ�งอุยู่ที� 2.9%

อุยา่งไรก็ตาม ตลาดสีทาอุาคารในปี็ 2025 ยงัคงเผชิ้ญ่
แรงกดดันจากตลาดที�อุยู่อุาศัยที�คาดว่าจะหดตัว  
จากหนี�ครวัเรอืุนที�อุยูใ่นระดบัสงู ราคาที�อุยูอุ่าศยัใหม่
ที�ป็รับตัวสูงขึ�น และอุุป็สรรคในการเข้าถึึงสินเช้ื�อุ  
ซึ่ึ�งเป็็นความท้าทายต่อุการเปิ็ดตวัโครงการที�อุยูอุ่าศัยใหม่ 
โดยการเป็ิดตัวโครงการระดับราคาป็านกลาง-ล่าง 
ขอุงผู้ป็ระกอุบการพูัฒนาที�อุยู่อุาศัยยังมีแนวโน้ม 
เป็น็ไป็อุยา่งระมดัระวงั และการเป็ดิตวัโครงการที�อุยู่
อุาศัยใหม่ส่วนใหญ่่ยังมีแนวโน้มอุยู่ในกลุ่มระดับ 
ราคาสูง

56.7%
23.9%

13.8%

วัตถุดิบ
พลังงาน

แรงงาน 5.6%

อื�น ๆ

2020 2021 2022 2023 2024 2025F

555 560 567 589 579 586

+1.3%
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 รูปีที� 4 : ม่ลิค่าตลิาดสีทาอุาคารขอุงไทย์ 
หน่วย : พูันล้านบาท 

ที�มา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อุมูลขอุง BOL-Enlite และ สศอุ.

รูปีที� 5 : ราคาเฉลิี�ย์สีทาอุาคารในประเทศั 
หน่วย : บาท/ตัน

หมายเหตุ : *นับเฉพูาะสีทาอุาคารป็ระเภทสีน�ำพูลาสติก และสีน�ำมัน ไม่รวมสีอุุตสาหกรรม
ที�มา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อุมูลขอุง สศอุ.

SCB EIC มอุงว่า แม้ภาพูรวมขอุงตลาดสีทาอุาคาร
ในป็ี 2025 จะเผช้ิญ่ความท้าทายจากการหดตัวขอุง
ตลาดที�อุยู่อุาศัย แต่การพัูฒนาพูื�นที�เช้ิงพูาณิช้ย์ซึ่ึ�ง
เป็็นโครงการขนาดใหญ่่หลายโครงการ ครอุบคลุม
หลายพูื�นที�ในทำเลที�มีศักยภาพู จะเป็็นส่วนสำคัญ่ที�
ช้่วยให้ป็ริมาณการใช้้งานสีทาอุาคารเพูิ�มขึ�น หนุนให้
มลูค่าตลาดสีทาอุาคารสามารถึขยายตัวได้ นอุกจากนี� 
การเป็ดิตวัโครงการที�อุยูอุ่าศัยใหมใ่นกลุม่ระดับราคา
สูง ยังเป็็นโอุกาสขอุงผลิตภัณฑ์์สีทาอุาคารเกรด
พูรีเมียม อุาทิ สีทาอุาคารที�เพูิ�มความทนทานต่อุการ
เป็ลี�ยนแป็ลงขอุงสภาวะอุากาศ มีช้ั�นเนื�อุฟิล์ม 

2020 2021 2022 2023 2024E 2025F

24.1 24.3
27.1 28.0 27.0 27.6

+2.2%
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ที�ยืดหยุ่นได้สำหรับป็ิดผิวแตกร้าว ทนต่อุความช้ื�นสูง 
หรอืุเป็น็ผลติภณัฑ์ค์ณุภาพูสูงที�สง่เสรมิความเป็น็มติร
ต่อุสุขภาพูขอุงผู้อุยู่อุาศัย รวมถึึงผลิตภัณฑ์์ดังกล่าว 
ยงัสามารถึเจาะกลุม่ผูบ้รโิภคที�มกีำลงัซึ่ื�อุสงู ที�มคีวาม
ต้อุงการป็รับป็รุงซึ่่อุมแซึ่มที�อุยู่อุาศัย และกลุ่มการ
ก่อุสร้างอุสังหาริมทรัพูย์เช้ิงพูาณิช้ย์ที�ได้การรับรอุง
มาตรฐานอุาคารที�เป็็นมิตรต่อุสิ�งแวดล้อุม ทั�งอุาคาร
สำนักงาน และพูื�นที�ค้าป็ลีก ซึึ่�งผู้ผลิตสีทาอุาคาร
สามารถึกำหนดราคาขายผลิตภัณฑ์์ดังกล่าวได้ 
ในระดบัสงู และมอีุตัรากำไรที�สงูกวา่สทีาอุาคารเกรด
ทั�วไป็ 



Bussiness Inte l l igence 6DECORATIVE PAINT INDUSTRY ANALYSIS AND OUTLOOK

Competitive landscape

การพัฒนาผลิตภััณฑ์์ที�เปี็นมูิตรต่อสีิ�งแวดล้อมู 
และสีุข่ภัาพข่องผู้อยูู่่อาศััยู่ จำะสีร้างค่วามูสีามูารถ
ในการแข่่งข่ัน และเพิ�มูโอกาสีในการข่ยู่ายู่ตลาด
สีำาหรับผู้ผลิตสีีทาอาค่าร 
ผูผ้ลติสทีาอุาคารในไทยป็ระกอุบดว้ยผูผ้ลติหลายราย
ภายใต้แบรนด์ต่าง ๆ ที�มีการแข่งขันกันอุย่างรุนแรง 
ทั�งในด้านราคา และการพูัฒนาผลิตภัณฑ์์ให้มีความ
หลากหลาย ครอุบคลุมความต้อุงการใช้้งานขอุงกลุ่ม
ลูกค้าที�แตกต่างกัน โดยผู้ผลิตรายใหญ่่ที�มีการผลิต
ป็ริมาณมากจนเกิดการป็ระหยัดต่อุขนาด จะมีความ
ได้เป็รยีบในการแข่งขนัด้านราคา และได้รบัผลกระทบ
จากการเป็ลี�ยนแป็ลงต้นทุนน้อุยกว่าผู้ผลิตรายกลาง
และเล็ก ทำให้ยังสามารถึรักษัาอุัตรากำไรได้ดีกว่า 
ท่ามกลางภาวะต้นทุนวัตถึุดิบ อุาทิ เคมีภัณฑ์์ เรซึ่ิน 
ยังคงผันผวน นอุกจากนี� การเพูิ�มสัดส่วนการ 
ใช้้พูลังงานหมุนเวียนในกระบวนการผลิต จะยังช้่วย
ลดตน้ทนุดา้นพูลงังาน ซึึ่�งเป็น็ตน้ทนุที�สำคญั่ขอุงการ
ผลิตสีทาอุาคาร และช้่วยรักษัาระดับอุัตรากำไรได้

แม้ตัวแทนจำหน่ายตามร้านค้าป็ลีกแบบดั�งเดิม 
จะยังคงเป็็นช้่อุงทางหลักในการจำหน่ายสีทาอุาคาร 
แต่ก็ยังมีโอุกาสในการขยายการเข้าถึึงผู้บริโภคผ่าน
ช้่อุงทางการจำหน่ายอุื�น ๆ อุาทิ ร้านโมเดิร์นเทรดที�
มีบริการเครื�อุงผสมสีตามความต้อุงการขอุงลูกค้า 
ที�หลากหลาย และมีสต็อุกสินค้ามากกว่า รวมถึึงการ
จำหน่ายโดยตรงจากบริษััทผู้ผลิตไป็ยังผู้บริโภค  
ซึ่ึ�งกำลังเป็็นที�นิยมมากขึ�นในป็ัจจุบัน อุีกทั�ง แนวโน้ม
การจำหน่ายบนแพูลตฟอุร์ม E-commerce ที�ผูบ้ริโภค
สามารถึสร้างป็ระสบการณ์การเลอืุกเฉดสจีากเทคโนโลย ี
ป็ัญ่ญ่าป็ระดิษัฐ์ (Artif icial Intelligence : AI) และ 
Augmented Reality (AR) ช้่วยทำให้เห็นภาพูห้อุง
หรือุอุาคารก่อุนดำเนินการทาสีจริง

แนวโน้มการพูัฒนาอุาคารที�ได้การรับรอุงมาตรฐาน
อุาคารที�เป็็นมิตรต่อุสิ�งแวดล้อุม โดยเฉพูาะการ
กำหนดเกณฑ์์มาตรฐานการอุอุกแบบอุาคารเพูื�อุการ
อุนุรักษั์พูลังงาน (Building Energy Code : BEC) 
ที� บังคับใช้้กับอุาคารขนาดใหญ่่ ทั�งที� เป็็นพูื�นที� 
เช้ิงพูาณิช้ย์ อุาทิ โรงแรม ศูนย์การค้า อุาคาร
สำนักงาน โรงพูยาบาล สถึานศึกษัา รวมไป็ถึึงพูื�นที�

อุยู่อุาศัยที�เป็็นอุาคารชุ้ดขนาดใหญ่่ตั�งแต่ 2,000 
ตารางเมตรขึ�นไป็ จะเป็็นป็ัจจัยหนุนความต้อุงการใช้้
งานสีทาอุาคารที�ตอุบโจทย์การอุนุรักษั์พูลังงาน 
ให้ขยายตัวเพูิ�มมากขึ�นในระยะข้างหน้า อุาทิ สีทา
สะท้อุนความร้อุนและป็รับอุุณหภูมิภายในอุาคาร 
ให้ต�ำกว่าการใช้้สีทาอุาคารทั�วไป็ ซึึ่�งจะช่้วยลด 
การทำงานขอุงเครื�อุงป็รับอุากาศ รวมถึึงการใช้้
ผลิตภัณฑ์์สีทาอุาคารที�มีสารอุินทรีย์ระเหยง่าย 
ในป็ริมาณต�ำ (Low-VOCs) ซึ่ึ�งเป็็นหลักเกณฑ์์ด้าน
สุขภาวะที�สำคัญ่ในการรับรอุงอุาคารเขียวอุย่าง 
LEED ที�เป็น็มาตรฐานอุาคารเขยีวจากสหรฐัอุเมรกิา 
และ TREES ที�เป็็นมาตรฐานอุาคารเขียวขอุงไทย

ทั�งนี�แนวโน้มการให้ความสำคัญ่กับการป็ระหยัด
พูลังงาน รวมถึึงสุขภาพูขอุงผู้อุยู่อุาศัยและสัตว์เลี�ยง 
ยงัส่งผลให้ตลาดวัสดกุ่อุสร้างที�เป็็นมิตรต่อุสิ�งแวดล้อุม
ได้รบัความสนใจ และขยายตัวต่อุเนื�อุงในระยะข้างหน้า 
โดยเฉพูาะในกลุม่ผูบ้รโิภคที�มกีำลงัซึ่ื�อุสงู สะทอุ้นจาก
ผลสำรวจ Residential real estate survey 2024 
โดย SCB EIC ที�พูบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่่ราว 50% 
มีความยินดีที�จะจ่ายเงินสำหรับซึ่ื�อุวัสดุก่อุสร้าง
ป็ระเภทดงักลา่วเพูิ�มขึ�น 1-5% จากวสัดกุ่อุสรา้งแบบ
ดั�งเดิม โดยสีทาอุาคารที�ผู้บริโภคมีแนวโน้มให้ความ
สนใจเพูิ�มมากขึ�น ไดแ้ก่ สทีาภายในแหง้ไวที�ป็ราศจาก
สารระเหยอุนิทรย์ี (Zero-Volatile Organic Compounds 
: Zero-VOCs) ที�ไมท่ำลายระบบทางเดนิหายใจ หรอืุ
สีทาอุาคารที�สามารถึล้างทำความสะอุาดได้ง่าย  
สทีาอุาคารสะท้อุนความร้อุน ลดอุุณหภูมภิายในอุาคาร 
ที�นำไป็สู่การป็ระหยัดค่าใช้้จ่ายด้านพูลังงานไฟฟ้า 
ในที�พูกัอุาศยั นอุกจากนี� ยงัพูบวา่กลุม่ผูบ้รโิภครุน่ใหม่
ให้ความสนใจสีทาภายในที�ใช้้งานง่าย สามารถึ 
ทาเอุงได้โดยไม่ต้อุงจ้างช้่างทาสี จากเทรนด์การ
ตกแต่งบ้านด้วยตนเอุง (Do It Yourself : DIY) 
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ภัาค่ผนวก 1 : ผลิประกอุบการภาพื้รวมบริษัทจดทะเบีย์นในตลิาดหลิักทรัพื้ย์์แห่งประเทศัไทย์
กลิุ่มผ่้ผลิิตสีทาอุาคาร

ภัาค่ผนวก 2 : ส่วนแบ่งตลิาดสีทาอุาคารปี 2023

หมายเหตุ : *คำนวณเฉพูาะงบการเงินขอุงธุุรกิจสีทาอุาคาร (Decorative paints) จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพูย์แห่งป็ระเทศไทย
ที�มา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อุมูลขอุงตลาดหลักทรัพูย์แห่งป็ระเทศไทย และเอุกสารเผยแพูร่ขอุงผู้ป็ระกอุบการ

ภัาค่ผนวก

ข้อุสงวนสิทธุิ� : บทความนี�จัดทำขึ�นโดยธุนาคารไทยพูาณิช้ย์ จำกัด (มหาช้น) (“ธุนาคาร”) เพูื�อุวัตถึุป็ระสงค์ในการนำเสนอุข้อุมูลและบทวิเคราะห์เท่านั�น ข้อุมูลและบทวิเคราะห์ใด ๆ ที�ป็รากฏในบทความนี�
ได้ถึูกรวบรวมและอุ้างอุิงมาจากแหล่งข้อุมูลสาธุารณะ ซึ่ึ�งอุาจรวมถึึงข้อุมูลทางเศรษัฐกิจ ข้อุมูลทางการตลาด หรือุข้อุมูลอุื�น ๆ  ที�มีความน่าเช้ื�อุถึือุก่อุนวันที�บทความนี�ได้ถึูกจัดทำขึ�น ธุนาคารไม่รับป็ระกันหรือุ
รับรอุงว่าข้อุมูลดังกล่าวมีความถึูกต้อุงครบถึ้วน สมบูรณ์ และเป็็นป็ัจจุบัน รวมถึึงธุนาคารไม่มีหน้าที�ในการตรวจสอุบข้อุมูลหรือุดำเนินการใด ๆ ให้ข้อุมูลถึูกต้อุงครบถึ้วน สมบูรณ์ และเป็็นป็ัจจุบันไม่ว่าใน
กรณีใด ๆ ทั�งนี� บทความนี�ไม่ได้มีวัตถึุป็ระสงค์เพูื�อุให้คำแนะนำทางกฎหมาย ทางการเงิน ทางภาษัี หรือุคำแนะนำอุื�นใด และไม่ควรใช้้เป็็นเอุกสารอุ้างอุิงในการดำเนินการใด ๆ นอุกจากนี� ธุนาคารไม่ต้อุงรับ
ผิดในความเสียหายใดๆ ที�เกิดจากการใช้้ข้อุมูลในเอุกสารนี� ไม่ว่าในกรณีใด ๆ ก็ตาม
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13,64618,962รายไดจากการขาย (ลานบาท)

-3.5%9.5%%YOY

1,9142,953กําไรจากการดําเนินงาน (ลานบาท)

-22.5%30.7%%YOY

14.015.6EBITDA margin (%)

9.817.6ROE (%)

51.6%

18.1%

16.1%

7.0% 4.6%
2.5% TOA
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