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• มูลค่าตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงในประเทศปี 2567 คาดโต 15.8% จากปีก่อน จากปริมาณความ
ตอ้งการอาหารสตัวเ์ลีย้งที่เพิ่มขึน้ตามจ านวนสตัวเ์ลีย้ง โดยพืน้ที่ที่มีศกัยภาพในการเติบโตคือ กรุงเทพฯ 
และปรมิณฑล เนื่องจากมีจ านวนสตัวเ์ลีย้งมากที่สดุและผูเ้ลีย้งมีก าลงัซือ้ 

• มูลค่าการส่งออกอาหารสัตวเ์ลีย้งของไทยปี 2567 คาดโต 19.5% จากปีก่อนทีห่ดตัว 15.0% จาก
ความตอ้งการของคู่คา้หลกัที่ทยอยฟ้ืนตวัจากฐานที่ต  ่า อาทิ สหรฐัฯ อิตาลี ญ่ีปุ่ น ซึ่งมีสดัส่วนรวมกนักว่า 
50% รวมถึงการส่งออกไปยงัตลาดรองที่ขยายตวัดีต่อเนื่อง โดยเฉพาะองักฤษและนิวซีแลนด ์ 
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2 แนวโน้มตลาดอาหารสัตวเ์ลีย้งในประเทศ 

ปี 2567 คาดว่า ยอดขายอาหารสัตวเ์ลีย้งอยู่ทีป่ระมาณ 3.75 แสนตัน ขยายตัว 5.9% จากปีก่อน 
ตามจ านวนสัตวเ์ลีย้งทีเ่พิ่มขึน้ (รูปที ่2)  

 
 

จ านวนสัตวเ์ลีย้งของไทยโตต่อเนื่อง โดยในปี 2567 คาดว่า สัตวเ์ลีย้งที่มีเจา้ของมีอยู่ราว  5.7 ลา้นตวั 
เพิ่มขึน้ 22% แบ่งเป็นสนุขั 3.7 ลา้นตวั แมว 2.0 ลา้นตวั ส่งผลใหย้อดขายอาหารสตัวเ์ลีย้งส่วนใหญ่กว่า
76% จะอยู่ในกลุ่มอาหารสนุขั จากจ านวนสนุขัที่มีมากกว่า 
 

แต่ไปข้างหน้า คาดว่า สัดส่วนยอดขายอาหารแมวน่าจะเพิ่มขึน้ จากความนิยมเลีย้งแมวที่มีมากขึน้ 
สะทอ้นไดจ้าก ในช่วงปี 2565-2567 อตัราการเติบโตเฉล่ียของจ านวนแมวที่เลีย้งเพิ่มขึน้ 22% ต่อปี ซึ่งสงู
กว่าการเพิ่มขึน้ของสนุขัที่ 15% ต่อปี  
 

พืน้ที่ศกัยภาพในการเติบโตของธุรกิจอาหารสตัวเ์ลีย้ง 

กรุงเทพฯ และปริมณฑล เป็นพืน้ที่ศักยภาพของตลาดอาหารสัตวเ์ลีย้ง เน่ืองจากมีจ านวนสัตว์
เลีย้งมากทีสุ่ดและผู้เลีย้งมีก าลังซือ้ (รูปที ่3) 
 

ธุรกิจอาหารสตัวเ์ลีย้งมีโอกาสเติบโต โดยเฉพาะพืน้ที่กรุงเทพฯ และปริมณฑล ซึ่งมีสตัวเ์ลีย้งอยู่ราว 3.1 
แสนตวั คิดเป็น 5% ของจ านวนสตัวเ์ลีย้งทัง้หมด อีกทัง้คนในพืน้ที่ดงักล่าวมีรายไดเ้ฉล่ียที่ 35,901 บาท/
เดือน ซึ่งสูงกว่ารายไดเ้ฉล่ียของคนทั้งประเทศที่ 29,030 บาท/เดือน จึงเป็นพืน้ที่ศักยภาพในการขยาย
ตลาด เนื่องจากมีก าลงัซือ้ที่สงูกว่าภมูิภาคอื่น 

 
 



 

 

3 ดังน้ัน จากยอดขายอาหารสัตวเ์ลีย้งและจ านวนสัตวเ์ลีย้งที่เพิ่มขึน้ คาดว่า มูลค่าตลาดอาหาร
สัตวเ์ลี้ยงในประเทศจะอยู่ที ่41,700 ล้านบาท ในปี 2567 ขยายตัว 15.8% จากปีก่อน (รูปที่ 4) 
ขณะที่ก าไรของธุรกิจคาดว่าจะยงัเพิ่มขึน้ สอดคลอ้งไปกับยอดขายที่โตและตน้ทุนวตัถุดิบที่ปรบัลดลง 
โดยเฉพาะปลาทนู่า ที่ปัจจบุนัราคาลง 26% เมื่อเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 
 

การแข่งขนัของธุรกิจอาหารสตัวเ์ลีย้งในประเทศ 

ธุรกิจอาหารสัตวเ์ลีย้งในประเทศแข่งขันรุนแรง จากจ านวนผู้เล่นในประเทศที่เพิ่มขึน้ รวมถึง
อาหารสัตวเ์ลีย้งน าเข้าทีเ่ข้ามาตีตลาดมากขึน้  
 

ในปี 2566 ผูป้ระกอบการในธุรกิจอาหารสัตวเ์ลีย้งมีอยู่ราว 296 ราย  ขณะที่ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 
2567 มีจ านวนนิติบุคคลที่จดทะเบียนจดัตัง้ใหม่เพิ่มขึน้อีก 29 ราย สะทอ้นว่า มีผูเ้ล่นรายใหม่เขา้สู่ธุรกิจ
อาหารสตัวเ์ลีย้งมากขึน้ ซึ่งนอกจากจะเป็นผูป้ระกอบการในธุรกิจอาหารสตัวเ์ลีย้งแลว้ ยงัมีผูป้ระกอบการ
นอกธุรกิจอื่นๆ อาทิ ธุรกิจอาหาร ธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนท ์ ธุรกิจคา้ปลีกสินคา้ไอที ฯลฯ ที่เขา้มาลงทนุใน
ธุรกิจอาหารสตัวเ์ลีย้งเพิ่มขึน้ดว้ย 

นอกจากนี ้ยงัมีการแข่งขนักบัอาหารสตัวเ์ลีย้งน าเขา้ที่เขา้มาในไทยมากขึน้ สะทอ้นจาก อตัราการเติบโต
เฉล่ีย (CAGR) ของมูลค่าการน าเขา้อาหารสัตวเ์ลีย้งของไทยปี 2562-2566 อยู่ที่ 6.3%ต่อปี โดยเฉพาะ
การน าเขา้จากจีน ซึ่งเป็นอนัดบั 1 และมีสดัส่วนราว 40% 

 

แนวโน้มการส่งออกอาหารสัตวเ์ลีย้งของไทย 

การส่งออกอาหารสัตวเ์ลีย้งของไทยยังโตโดดเด่น ตามความนิยมเลีย้งสัตวท์ั่วโลก โดยเฉพาะใน
สหรัฐฯ และสหภาพยุโรป ซ่ึงเป็นตลาดทีมี่ก าลังซือ้และจ านวนสัตวเ์ลีย้งมาก (รูปที ่5) 

 
ปัจจัยที่ท  าใหก้ารส่งออกอาหารสัตวเ์ลีย้งของไทยโต มาจากพฤติกรรมนิยมเลีย้งสัตวเ์สมือนสมาชิกใน
ครอบครวั (Pet Humanization) และการเปล่ียนแปลงโครงสรา้งประชากร ทั้งจ านวนผูสู้งอายุที่เพิ่มขึน้
และสภาพสงัคมที่มีขนาดครอบครวัเล็กลง เช่น 

- สหรัฐฯ รายไดเ้ฉล่ียต่อหวัประชากรสงูราว 81,632 เหรียญสหรฐัฯ อีกทัง้ยงัมีจ านวนสตัวเ์ลีย้ง
ในประเทศสงูถึง 111.6 ลา้นตวั สะทอ้นถึงมีก าลงัซือ้ที่พรอ้มจะจ่ายเพื่อสตัวเ์ลีย้ง 

- ญ่ีปุ่ น มีสดัส่วนประชากรผูส้งูอายุ 65 ปีขึน้ไป อยู่เกือบ 30% ของจ านวนประชากรทัง้หมด โดย
ผูส้งูอายทุี่อาศยัอยู่ตามล าพงัมกัเลีย้งสตัวเ์ลีย้งไวเ้ป็นเพื่อน 



 

 

4 - ออสเตรเลียและนิวซีแลนด ์นิยมเลีย้งสตัวม์ากขึน้เพื่อเติมเต็มความสขุ โดยเฉพาะกลุ่มคนรุน่
ใหม่ที่นิยมมีบตุรชา้หรือไม่แต่งงาน  

 

นอกจากนี ้ในปี 2562-2566 อัตราการน าเขา้อาหารสัตวเ์ลีย้งโลกเติบโตเฉล่ียอยู่ที่ 11% ต่อปี (รูปที่ 6) 
โดยตลาดที่มีอตัราการเติบโตของมลูค่าการน าเขา้เพิ่มและสงูกว่าค่าเฉล่ียโลก ส่วนใหญ่เป็นตลาดส่งออก
ส าคญัของไทย ไม่ว่าจะเป็นสหรฐัฯ สหภาพยุโรป และอาเซียน สะทอ้นถึงโอกาสของอุตสาหกรรมอาหาร
สตัวเ์ลีย้ง 
 

ปี 2567 คาดว่า ไทยส่งออกอาหารสัตวเ์ลีย้งราว 2,500 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัว 19.5% จาก
ปีก่อนทีห่ดตัว 15.0% (รูปที ่7)  
 

การส่งออกที่เพิ่มขึน้ เป็นผลมาจากความตอ้งการจากตลาดหลกั อาทิ สหรฐัฯ อิตาลี ญ่ีปุ่ น ซึ่งมีสดัส่วน
รวมกนักว่า 50% ทยอยฟ้ืนตวัจากฐานท่ีต ่า (รูปท่ี 8) นอกจากนี ้ยงัมีตลาดที่มีศกัยภาพอื่นๆ เช่น องักฤษ 
ที่จ  านวนสัตวเ์ลีย้งเพิ่มขึน้มากกว่า 3.2 ลา้นตัว หลังช่วงโควิด-19 หรือนิวซีแลนด ์จากผลขอ้ตกลงทาง
การคา้ FTA ไทย-นิวซีแลนด ์ที่ท  าใหภ้าษีน าเขา้อาหารสัตวเ์ลีย้งเป็น 0% จึงท าใหย้อดการส่งออกไปยงั
ตลาดดงักล่าวเพิ่มขึน้ต่อเนื่อง 
 

 
 

การแข่งขนัของธุรกิจอาหารสตัวเ์ลีย้งในตลาดสง่ออก 

การแข่งขันในตลาดส่งออกยังคงมีแนวโน้มรุนแรง โดยเฉพาะกับคู่แข่งทีไ่ด้เปรียบด้านราคาและ
ระยะขนส่งทีใ่กล้กับตลาดคู่ค้าส าคัญ 

ไทยเจอการแข่งขนัที่รุนแรงขึน้ โดยเฉพาะในตลาดคู่คา้หลกั เช่น สหรฐัฯ ไทยตอ้งเจอคู่แข่งที่ส  าคญัอย่าง 
เม็กซิโก ที่มีขอ้ไดเ้ปรียบในเรื่องระยะขนส่งที่ใกล ้หรือญ่ีปุ่ น ที่ไทยตอ้งแข่งกับเกาหลีใต ้ซึ่งไดเ้ปรียบดา้น
ราคา สะทอ้นไดจ้ากส่วนแบ่งตลาดของเกาหลีใตท้ี่ส่งไปญ่ีปุ่ นปี 2566 เพิ่มขึน้เท่า 2 เท่าจากปี 2564 
 

ความเสี่ยงของอุตสาหกรรมอาหารสัตวเ์ลีย้งไทย 

• ต้นทุนการผลิตยังคงผันผวน แมว้่าปัจจุบันตน้ทุนการผลิต โดยเฉพาะวตัถุดิบ อาทิ ปลาทูน่า ซึ่งมี
สดัส่วนกว่า 60% ของตน้ทุนการผลิตทัง้หมด จะปรบัลดลง แต่ดว้ยสภาพอากาศที่แปรปรวนอาจกระทบ
กบัผลผลิต ท าใหร้าคาวตัถดุิบยงัคงผนัผวนและมีแนวโนม้ขยบัขึน้ได ้
 



 

 

5 
• มาตรการด้านสิ่งแวดล้อมและความย่ังยืนตลอดห่วงโซ่อุปทานที่เข้มงวดขึ้น โดยเฉพาะกลุ่ม
ประเทศสหภาพยโุรป เช่น การลดการปล่อยคารบ์อน การตรวจสอบยอ้นกลบั รวมถึงมาตรการกีดกนัทาง
การคา้กับการเลือกใช้วัตถุดิบที่อาจมีส่วนเก่ียวข้องกับการท าลายส่ิงแวดลอ้มหรือไม่เป็นไปตามแนว
ทางการท าธุรกิจแบบยั่งยืนตลอดห่วงโซ่อปุทาน (อาทิ ปลาป่น กากถั่วเหลือง)  
 

 

 

 
 
 
 
 
 

รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี

ปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังนี้ KResearch มิอาจรบัรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรอืความเป็นปัจจุบันของข้อมูล

ดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพื่อชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรอืจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังนั้น ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวังและใช้วิจารณญาณ

อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยนี้ถือเป็นทรพัย์สินของ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึงสิทธิ

ความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลนั้นๆ ท้ังนี ้ท่านจะไม่ท าซ้า ปรบัปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใดๆ เพ่ือ

วัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 
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