
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่วา่ท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้หรอื
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 

Industry Analysis & 
ESG Reports

ในช่วงปี 2567-68 มูลค่าตลาดเครื่องปรุงรสของไทยคาดว่าจะขยายตัว 
10.8%YoY และ 8.1%YoY ตามล าดับ โดยแบ่งเป็น 1) มูลค่าการจ าหน่าย
เครื่องปรุงรสในประเทศ คาดวา่จะเพ่ิมขึ้น 7.5%YoY และ 9.0%YoY ตามล าดับ 
จากการขยายตัวของธุรกิจร้านอาหารและโรงแรม และ 2) มูลค่าการส่งออก
เครื่องปรุงรสคาดว่าจะขยายตัว 15.0%YoY และ 7.0%YoY ตามล าดับ ตาม
การขยายตัวของรายได้ธุรกิจรา้นอาหารของประเทศคู่ค้าหลัก ท้ังอาเซียน 
EU สหรัฐฯ และญี่ปุ่น รวมถึงนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลก จะเป็นอีกหน่ึง
แรงหนุนให้เครื่องปรุงรสของไทยเป็นท่ีต้องการในตลาดต่างประเทศมากขึ้น

แม้ธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรสของไทยยังเผชิญความเส่ียงส าคัญ ได้แก่ 1) 
ต้นทุนวตัถุดิบยังอยู่ในระดับสูง 2) ต้นทุนค่าขนส่งท่ียืนสูง  และ 3) ค่าเงิน
บาทท่ีมีแนวโน้มแข็งค่าขึ้นในช่วงปี 2567-68 ท าให้การแข่งขันด้านราคามี
แรงกดดันเพ่ิมขึ้น แต่ผู้ผลิตยังสามารถปรบัราคาขายได้ รวมท้ังมีการเพ่ิม
สัดส่วนสินค้าท่ีมีอตัราก าไรสูง ท าให้ก าไรของธุรกิจยังมีแนวโน้มเติบโต

ประเด็นด้าน ESG ท่ีมีความเข้มข้นมากขึ้น ท าให้ธุรกิจน้ีต้องปรับตัวและ
ต่อยอดสู่การผลิตเครื่องปรุงรสท่ีดีต่อสุขภาพและเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
เช่น เครื่ องปรุงรสออร์แกนิก ซ่ึงมีแนวโน้มขยายตัวต่อเน่ืองตาม
พฤติกรรมของผู้บรโิภคท่ีใส่ใจด้านสุขภาพและส่ิงแวดล้อมมากขึ้น
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สรุปบทวเิคราะห์:

โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจ
ท่ีมา: แบบ 56-1 One Report ปี 2566 ของบรษัิท ไทยเทพรส จ ากัด (มหาชน) ซ่ึงรายได้หลักมาจากสินค้าประเภทซอสปรุงรส  

และบรษัิท เอ็กโซติค ฟูด้ จ ากัด (มหาชน) รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ห่วงโซ่อปุทานของธรุกิจเครื่องปรุงรส
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ผลการด าเนินงานของบรษัิทจดทะเบียนในธรุกิจผลิตเครื่องปรุงรส
ท่ีมา: SETSMART ณ ก.ย. 2567 และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: ค านวณจากผลประกอบการของผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องปรุงรสในตลาด SET จ านวน 5 บรษัิท ได้แก่ JDF, NRF, SAUCE, 

WINNER และ XO ซ่ึงไม่รวม NTSC* เน่ืองจาก NTSC ได้มีการจดทะเบียนในตลาดหลักทรพัย์ในเดือน ก.พ. 2566
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สินค้าเกษตร
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ผงปรุงรส
ต่างๆ

ปี 2566 (ล้านบาท) 1H 2567 (ล้านบาท)

Revenue
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)
Net Income

(%YoY)
ROE
(%)

Revenue 
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)
Net Income

(%YoY)
ROE
(%)

11,954.5
(21.3%)

2,088.8
(27.0%)

1,624.1
(27.0%)

18.7% 6,498.3
(21.2%)

1,288.8
(36.9%)

1,035.1
(42.5%)

22.2%

ในช่วงปี 2567-68 รายได้ของธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรสมีแนวโน้มขยายตัว 10.8%YoY
และ 8.1%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็น 1) มูลค่าการจ าหน่ายในประเทศ (สัดส่วนราว 57%
ของรายได้ท้ังหมด) ในช่วงปี 2567-68 คาดว่าจะมีแนวโน้มขยายตัว 7.5%YoY และ 
9.0%YoY ตามล าดับ จากความต้องการบรโิภคเครื่องปรุงรสในประเทศท่ีเพ่ิมขึ้น โดย
มีแรงสนับสนุนจากการขยายตัวของธุรกิจร้านอาหารและโรงแรมท่ีได้รับอานิสงส์จาก
จ านวนนักท่องเท่ียวไทยท่ีขยายตัวต่อเน่ืองและการกลับมาของนักท่องเท่ียวต่างชาติ 
อกีท้ังอาหาร ยังเป็น 1 ใน 11 อตุสาหกรรมเป้าหมาย ท่ีรฐับาลจะใช้ในการขับเคล่ือนนโยบาย 
Soft Power และ 2) มูลค่าการส่งออก (43%) ในช่วงปี 2567-68 คาดจะขยายตัว 15.0%YoY
และ 7.0%YoY (รูปเงินบาท) ตามล าดับ ตามการขยายตัวของรายได้ธุรกิจร้านอาหารของ
ประเทศคู่ค้าหลัก ท้ังอาเซียน EU สหรัฐฯ และญี่ปุ่น นอกจากน้ี ในปี 2567 ยังได้รับ
อานิสงส์เพ่ิมเติมจากความกังวลด้านความม่ันคงทางอาหารท่ีท าให้ประเทศคู่ค้าหันมา
สต็อกเครื่องปรุงรสจากไทยเพ่ิมมากขึ้น รวมถึงผลดีจากนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลก ท่ีจะ
ส่งผลให้เครื่องปรุงรสของไทยเป็นท่ีต้องการในตลาดต่างประเทศมากขึ้น 

ท้ังน้ี ธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรสของไทยยังเผชิญความเส่ียงส าคัญๆ ได้แก่ 1) ต้นทุน
วัตถุดิบยังอยู่ในระดับสูง โดยราคาสินค้าเกษตรท่ีเป็นวัตถุดิบหลักได้ปรับตัวสูงขึ้นในช่วง
ต้นปี 2567 จากสภาวะอากาศโลกท่ีแปรปรวน ซ่ึงอาจส่งผลให้ต้นทุนวตัถุดิบและต้นทุนจัดหา
วตัถุดิบเพ่ิมขึ้น ส่วนในปี 2568 สภาวะอากาศท่ีคาดวา่จะดีขึ้น จะท าให้ราคาวตัถุดิบมีแนวโน้ม
ลดลง 2) ต้นทุนค่าขนส่งท่ียืนสูง โดยต้นทุนค่าระวางเรือในปี 2567-68 ยังอยู่ในระดับสูง 
เมื่อเทียบกับปี 2566 จากความขัดแย้งทางด้านภูมิรัฐศาสตร์โลก กระทบต่อการส่งออก
3) ค่าเงินบาทท่ีมีแนวโน้มแข็งค่าขึ้นในช่วงปี 2567-68 ท าให้การแข่งขันด้านราคามีแรง
กดดันเพ่ิมขึ้น อย่างไรก็ดี แม้ต้นทุนวัตถุดิบจะเพ่ิม แต่ผู้ผลิตยังสามารถปรับราคาขายได้ 
รวมท้ังมีการเพ่ิมสัดส่วนสินค้าท่ีมีอตัราก าไรสูง ท าให้ก าไรของธุรกิจยังมีแนวโน้มเติบโตดี

ในด้าน ESG ผู้ประกอบการผลิตเครื่องปรุงรสท้ังต่างชาติและไทย ต้ังเป้าหมายในการ

ปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ในระยะ 15-30 ปีข้างหน้า โดยปัจจุบันมีการปรบัปรุง

การผลิตเพ่ือลดการใช้พลังงานและลดการปล่อยของเสีย และมีการน าของเสียท่ีได้จาก

กระบวนการผลิตมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด รวมถึงได้มีการพัฒนาเครื่องปรุงรสท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อม อาทิ เครื่องปรุงรสออรแ์กนิก หรอืเครื่องปรุงรสมังสวริติั

ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า
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ธรุกิจผลิตเครื่องปรุงรสจัดอยู่ในอุตสาหกรรมอาหาร
ซ่ึงมีสัดส่วนรายได้จากการจ าหน่ายในประเทศราว 
57% และรายได้จากการส่งออกราว 43% โดยในช่วงปี 
2567-68 คาดวา่ รายได้ของธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรส
จะมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน ท้ังจากการจ าหน่ายในประเทศ
และการส่งออกท่ีมีแนวโน้มขยายตัว ตามการเติบโต
ของอตุสาหกรรมอาหาร

ในช่วงปี 2567-68 คาดวา่ มูลค่าการส่งออกเครื่องปรุงรส
จะขยายตัว 15.0%YoY และ 7.0%YoY ตามล าดับ ตามการ
ขยายตัวของรายได้ธรุกิจรา้นอาหารของประเทศคู่ค้าหลัก 
ท้ังอาเซียน EU สหรัฐฯ และญี่ปุ่น โดยในปี 2567 ยัง
ได้รับอานิสงส์เพ่ิมเติมจากความกังวลด้านความมั่นคง
ทางอาหาร นอกจากน้ี นโยบายครัวไทยสู่ครัวโลกจะมี
ส่วนช่วยให้เครื่องปรุงรสของไทยเป็นท่ีต้องการในตลาด
ต่างประเทศมากข้ึน
ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ (2566), Marketline (ก.ย. 2567)

การขยายตัวของรายได้ธุรกิจรา้นอาหาร
ของประเทศคู่ค้าหลัก

ในช่วงปี 2567-68 คาดวา่ มูลค่าการจ าหน่ายเครื่องปรุงรส
ในประเทศจะขยายตัว 7.5%YoY และ 9.0%YoY ตามล าดับ 
จากการเติบโตของธุรกิจร้านอาหารในประเทศท้ังในแง่
จ านวนรา้นค้า และภาพรวมรายได้ของธุรกิจท่ีเพ่ิมข้ึน ซ่ึง
ได้รับอานิสงส์จากจ านวนนักท่องเท่ียวไทยท่ีขยายตัว
ต่อเน่ือง และการกลับมาของนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีจะเข้า
สู่ระดับเดียวกับช่วงก่อนโควดิท่ี 40.0 ล้านคน ในปี 2568 
ขณะท่ีนโยบาย Soft Power จะเป็นอีกหน่ึงแรงหนุน
ส าคัญให้ธรุกิจรา้นอาหารของไทยเติบโตได้มากขึ้น
ท่ีมา:  Statista (2567) คาดการณ์โดย Krungthai COMPASS

ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ และคาดการณ์โดย Krungthai COMPASS 

ยอดขายเครื่องปรุงรสของไทย
(พันล้านบาท)
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ยอดขายในประเทศ ส่งออก รายได้รวมของธุรกิจรา้นอาหารในประเทศไทย
(พันล้านบาท)

จ านวนนักท่องเท่ียวไทยและต่างชาติ
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จ านวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ (ล้านคน)

จ านวนนักท่องเท่ียวชาวไทย (ล้านคน-ครัง้)

สัดส่วนตลาดส่งออกหลักเครื่องปรุงรสของไทย

อัตราการเติบโต (%YoY)

2567f 2568f

ยอดขายในประเทศ +7.5% +9.0%

ส่งออก +15.0% +7.0%

ยอดขายรวม +10.8% +8.1%

(%YoY)



วัตถุดิบเป็นต้นทุนหลักในการผลิต ซ่ึงส่วนใหญ่เป็น
สินค้าเกษตร อาทิ มันส าปะหลัง ถ่ัวเหลือง นำาตาล พริก
ชี้ฟ้า กระเทียม เกลือ โดยคิดเป็นสัดส่วนราว 74% ของ
ต้นทุนท้ังหมด รองลงมาคือ ค่าใช้จ่ายอื่นๆ ราว 16%
อาทิ ค่านำา ค่าไฟ ขณะท่ีค่าจา้งแรงงาน คิดเป็น 10% ของ
ต้นทุนการผลิตท้ังหมด
ท่ีมา: แบบ 56-1 One Report ปี 2566 ของบรษัิท ไทยเทพรส จ ากัด (มหาชน) 

และ บรษัิท เอ็กโซติค ฟูด้ จ ากัด (มหาชน)
หมายเหตุ: ค่าใช้จ่ายอ่ืน  ๆประกอบไปด้วย ค่านำา ค่าไฟ และค่าสาธารณูปโภคอ่ืน  ๆเป็นต้น

โครงสรา้งต้นทุนการผลิตเครื่องปรุงรส

4

ในปี 2567 ต้นทุนของธุรกิจได้รับแรงกดดันจากราคา
วัตถุดิบท่ียังอยู่ในระดับสูง ตามราคาสินค้าเกษตรท่ี
ปรับตัวสูงขึ้นในช่วงต้นปี  2567 จากปัญหาภัยแล้ง 
โดยเฉพาะราคาวัตถุดิบหลัก อาทิ ถ่ัวเหลือง นำาตาล 
และมันส าปะหลัง ส่วนในปี 2568 คาดวา่ สถานการณ์
ด้านต้นทุนจะมีแนวโน้มดีกว่าปี 2567 จากการท่ีราคา
สินค้าเกษตรปรับตัวลดลงจากสภาพภูมิอากาศของ
ไทยท่ีกลับสู่สภาวะปกติ

ราคาวตัถุดิบท่ีใช้ในการผลิตเครื่องปรุงรส

ท่ีมา: อ้างอิงจากกรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ , กระทรวงเกษตรสหรฐัอเมรกิา 
และส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร ประมาณการโดย Krungthai COMPASS

หมายเหตุ : - มันส าปะหลัง ใช้เป็นส่วนประกอบในการผลิตผงชูรส 100%
- ถ่ัวเหลือง ใช้เป็นส่วนประกอบในการผลิตซีอ๊ิวขาว ซอสถ่ัวเหลือง 
และซอสปรุงรส 40.0% ของส่วนประกอบท้ังหมด

- นำาตาล ใช้เป็นส่วนประกอบในการผลิตซีอ๊ิวขาว ซอสถ่ัวเหลือง 
และซอสปรุงรส 5.0% ของส่วนประกอบท้ังหมด

ค่าวตัถุดิบ, 74%

ค่าแรงงาน, 10%

ค่าใช้จา่ยอื่นๆ , 16%
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ราคาหัวมันสดในประเทศ 

ราคาน าเข้าเมล็ดถ่ัวเหลือง

ราคานำาตาลโลก (RHS)

แม้ประเทศไทยจะมีความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบในการ
ส่งออกเครื่องปรุงรส สะท้อนจากค่า RCA เฉล่ียในช่วงปี 
2561-66 ท่ีมีค่าเท่ากับ 2.7 (รองจากอนิเดียและเวยีดนาม
ท่ีมีค่า RCA เฉล่ียท่ี 5.0 และ 2.8 ตามล าดับ) แต่ปัจจุบัน
ไทยกลับมีส่วนแบ่งในตลาดโลกเพียง 3.4% โดยเป็นผู้
ส่งออกเครื่องปรุงรสอันดับ 8 ของโลก ขณะท่ีผู้ส่งออก
ท่ีเป็นผู้น าในตลาดโลก 5 อันดับแรก ได้แก่ จีน อินเดีย 
สหรัฐฯ อิตาลี และเนเธอร์แลนด์ ซ่ึงมีสัดส่วนรวมกัน
41.5% และส่วนใหญ่จะมีอัตราการเติบโตเฉล่ียของ
มูลค่าส่งออกเครื่องปรุงรสสูงกว่าอัตราการเติบโต
เฉล่ียรวมท้ังโลกท่ีมีค่าอยู่ท่ี 5.9%CAGR (ปี 2561-66) 
ขณะท่ีไทยมีอัตราการเติบโตเฉล่ียปีละ 5.0% ยังต่ากว่า
อตัราการเติบโตเฉล่ียในภาพรวม ดังน้ัน ผู้ประกอบการ
ไทยจึงจ าเป็นต้องเร่งพัฒนาเครื่องปรุงรสของไทยให้
ตรงกับรสนิยมของลูกค้าในต่างประเทศ มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว รวมไปถึงสามารถตอบโจทย์กระแสรัก
สุขภาพ เพ่ือให้สามารถแข่งขันในตลาดโลกได้มากขึ้น 

%CAGR
(ปี 2561-66)

ส่วนแบ่งตลาด
ในตลาดโลก
(ปี 2566)

โลก 5.9%

จีน 10.9% 12.8%

อนิเดีย 9.6% 9.3%

สหรฐัฯ 5.2% 7.5%

อติาลี 15.1% 6.1%

เนเธอรแ์ลนด์ 7.0% 5.8%

ไทย 5.0% 3.4%

บาท/กก. เซนต์/ปอนด์

ท่ีมา: Trade Map by International Trade Centre (2567)
หมายเหตุ: RCA คือ ดัชนีความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage) ซ่ึงแสดงถึงศักยภาพการแข่งขันของสินค้าในตลาดโลก
โดยเม่ือมีค่า > 1 แสดงวา่ มีความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบ มีค่า < 1 แสดงวา่ มีความ
เสียเปรยีบโดยเปรยีบเทียบ และมีค่า = 1 หมายถึง ไม่มีความได้เปรยีบหรอืเสียเปรยีบ
โดยเปรยีบเทียบ (ซ่ึงค่ามากกวา่ คือ ดีกวา่)



NRF ได้รบัผลการประเมินการก ากับดูแลกิจการของ
บริษัทจดทะเบียนไทย (CGR) ด้วยคะแนนใน
ระดับดีเลิศ (Excellence CG Scoring) หรือ
ระดับ 5 ดาว และได้รบัผลการประเมินหุ้นย่ังยืน 
จากตลาดหลักทรพัย์แห่งประเทศไทย หรอื SET
ESG Ratings ท่ีระดับ A

 ต้ังเป้ามุ่งสู่การเป็น Global Clean Food Tech 
Company หรอื บรษัิทเทคโนโลยีอาหาร พลังงาน
สะอาด ปฏิรูปอุตสาหกรรมอาหารต้ังแต่ต้นนำา 
และต้ังเป้าปล่อยคาร์บอนเป็นลบ (Carbon
Negative) ในปี 2593

SAUCEจัดท าระบบบ าบัดอากาศ (Wet Scrubber) จาก
กระบวนการผลิต รวมถึงระบบหม้อไอนำาต่างๆ 
และมีการเฝ้าระวงัตรวจวดัตลอดทุกปี 

XOน าของเหลือจากกระบวนการผลิตสินค้ากลับมา
ใช้ใหม่ รวมท้ังได้ลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก
ได้ถึง 5% ต่อหน่วยการผลิต

 ได้ต้ังเป้าหมายในการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธิ
เป็นศูนย์ ในปี 2593

น านวัตกรรมท่ีทันสมัย ได้แก่ ตัวจับค่า Brix
มาใช้เพ่ือลดปรมิาณของเสียในท่อ 

ลดการใช้พลังงาน โดยเปล่ียนมาใช้หลอดไฟ
แอลอีดี (LED) ท าให้ในปี 2566 สามารถลดการ
ใช้พลังงานได้ถึง 77,016 กิโลวัตต์-ชั่วโมงต่อปี 
หรือคิดเป็น 361,978 บาทต่อปี และได้เริ่ม
โครงการติดต้ัง Solar Rooftop ท่ีโรงงานสาขา
อมตะ ซิต้ี ซ่ึงคาดวา่จะแล้วเสรจ็ภายในปี 2567

ความเคล่ือนไหวด้าน ESG
ของผู้ประกอบการผลิตเครื่องปรุงรสในไทย

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

เครื่องปรุงรสในกลุ่มออร์แกนิก และมังสวิรัติ นับเป็น
กลุ่มสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ท่ีได้รับความนิยม
เพ่ิมข้ึนตามกระแสรักสุขภาพ และกระแสรกัษ์โลก หรือ
ตามเทรนด์ ESG ท่ีเป็นเมกะเทรนด์ระดับโลก โดยคาดวา่ 
ในปี 2575 ตลาดเครื่องปรุงรสออรแ์กนิกจะมีมูลค่ากวา่ 
5.4 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เติบโตเฉล่ียปีละ 9.0%
ขณะท่ีเครื่องปรุงรสมังสวิรัติ มีโอกาสแตะระดับ 511
ล้านดอลลารส์หรฐัฯ เติบโตเฉล่ียปีละ 6.9%

ความเคล่ือนไหวด้าน ESG
ของผู้ประกอบการผลิตเครื่องปรุงรสในต่างประเทศ
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

สภาวะโลกรอ้นและวกิฤติส่ิงแวดล้อมกระตุ้นให้ต่างประเทศ
บังคับใช้มาตรการทางการค้า โดยเฉพาะมาตรการท่ีมิใช่
ภาษี เพ่ือส่งเสรมิการค้าท่ีย่ังยืน ท้ังในมิติส่ิงแวดล้อม 
สังคม และธรรมาภิบาล (Environmental, Social 
and Governance: ESG) 

การผลิตเครื่องปรุงรส อยู่ในอุตสาหกรรมการผลิต
อาหารท่ีมีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจ านวนมาก โดย
ในปี 2566 การผลิตอาหารมีการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก 
26% ของการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกของโลก ท าให้ธุรกิจ
ผลิตเครื่องปรุงมีความเส่ียงท่ีจะได้รับผลกระทบจาก
กฎหมาย US Clean Competition Act ของสหรัฐฯ 
ท่ีจะน ามาใช้กับสินค้าท่ีมีการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกเกิน
ก าหนดในปี 2569 เน่ืองจากสหรัฐฯ เป็นผู้น าเข้า
เครื่องปรุงรสท่ีส าคัญของไทย ท าให้ผู้ประกอบการ
เครื่องปรุงรสของไทยจ าเป็นต้องมีการปรบัปรุงกระบวน
การผลิตเพ่ือลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก นอกจากน้ี 
บรรจภัุณฑ์ของเครื่องปรุงยังสรา้งขยะให้แก่โลกจ านวน
มาก โดยจากการศึกษาของ Johns Hopkins (2567)
พบวา่ จ านวนซองของเครื่องปรุงรสท่ีถูกท้ิงในแต่ละปี 
มีจ านวนถึง 850 พันล้านห่อ ท าให้บรษัิทเครื่องปรุงรส
ชั้นน าของโลก เช่น บรษัิท Unilever ได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์
เครื่องปรุงรสท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม
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285 304 324 346 369 394 421 449 479
511

2566 2567f 2568f 2569f 2570f 2571f 2572f 2573f 2574f 2575f

Unileverลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกและต้ังเป้าท่ีจะปล่อย
ก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ภายในปี 2582
โดยใช้พลังงานหมุนเวยีนมากขึ้น 

ลดการใช้พลาสติกบริสุทธิ์ลงครึ่งหน่ึงภายในปี 
2568 และต้ังเป้าท่ีจะลดปรมิาณพลาสติกลง 1 ใน 3 
ภายในปี 2569 หรอืประมาณ 100,000 ตันทุกปี

มูลค่าตลาดเครื่องปรุงรสมังสวริติัของโลก
(ล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

6.9%CAGR
(ปี 2566-75)

2.5 2.7 3.0 3.2 3.5 3.8 4.2 4.6 5.0
5.4
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ท่ีมา: Dataintelo (2567), Futuremarketinsights (2567)

มูลค่าตลาดเครื่องปรุงรสออรแ์กนิกของโลก
(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

9.0%CAGR 
(ปี 2566-75)


