
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่วา่ท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้หรอื
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 

Industry Analysis & 
ESG Reports

มูลค่าตลาดเครื่องส าอางโดยรวมในปี 2567-68 มีแนวโน้มขยายตัวต่อเน่ือง
ท่ี 17.4%YoY และ 12.9%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็นตลาดในประเทศ 79% และ
ตลาดส่งออกอีก 21% โดยคาดวา่ ในปี 2567-68 มูลค่าตลาดเครื่องส าอาง
ในประเทศ จะขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 13.0%YoY และ 13.3%YoY ตามล าดับ 
ซ่ึงจะเข้าสู่ระดับท่ีสูงกวา่ก่อนเกิดวกิฤติโควดิ เช่นเดียวกับมูลค่าส่งออกท่ี
คาดวา่ขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 34.4%YoY และ 11.7%YoY ตามล าดับ 

ความเส่ียงหลักของธุรกิจขายเครื่ องส าอาง คือ การแข่งขันท่ีอยู่ใน
ระดับสูง เน่ืองจากตลาดเครื่องส าอางเป็นตลาดใหญ่ มีมูลค่าตลาดสูง การ
เข้า-ออก ธุรกิจท าได้ง่าย ท าให้มีผู้ประกอบการเข้ามาในธุรกิจน้ีมากขึ้น 
สะท้อนได้จากจ านวนผู้ประกอบการในธุรกิจน้ีท่ีเพ่ิมขึ้นเฉล่ียปีละ 16.9%
รวมถึงความเส่ียงอื่นๆ ได้แก่ ความเส่ียงจากความล้าสมัยของสินค้า และ
ปัญหา Fast Beauty หรอืการเปล่ียนผ่านความนิยมในระยะเวลาอนัส้ัน 

ในระยะข้างหน้า ผู้บริโภคจะตระหนักถึงการเลือกใช้เครื่องส าอางท่ีเป็น
มิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากขึ้น โดยเฉพาะเครื่ องส าอางในกลุ่ม Clean 
Beauty ท่ีมีแนวโน้มเติบโตอย่างก้าวกระโดด ท้ังน้ี คาดว่า ในปี 2575 
ตลาด Clean Beauty ท่ัวโลก จะมีมูลค่ากว่า 32.9 พันล้านดอลลาร์
สหรฐัฯ และมีอตัราการเติบโตเฉล่ียต่อปี (CAGR ปี 2566-75) ท่ี 15.9%
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สรุปบทวเิคราะห์:

โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจ
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS
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ปลายน้า

ผู้ผลิต/จ าหน่าย/น าเข้า
วตัถุดิบ

เกษตรกร
ผู้ผลิตสินค้า
เกษตร

อาทิ พืชสมุนไพร 
นำาผึ้ง นม นำามัน

ปาล์ม

ห่วงโซ่อุปทานของธุรกิจเครื่องส าอาง

ผลประกอบการของบรษัิทจดทะเบียนในธรุกิจขายเครื่องส าอาง
ท่ีมา: SETSMART (ณ ก.ย. 2567) และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: 1. ค านวณจากผลประกอบการของผู้ประกอบการธุรกิจขายเครื่องส าอางท่ีจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ฯ จ านวน 9 บริษัท

ได้แก่ KISS, BEAUTY, DDD, KAMART, RS, GIFT, OCC, ICC และ S&J ซ่ึงการค านวณในครัง้น้ียังไม่รวม MGI* เน่ืองจาก MGI 
เพ่ิงจดทะเบียนในตลาด mai เม่ือเดือน ธ.ค. 2566

2. ภาพรวมผลประกอบการของกลุ่มผู้ประกอบการตัวอย่างอาจจะไม่ได้มีความสัมพันธ์โดยตรงกับธุรกิจขายเครื่องส าอาง
โดยรวม เน่ืองจากผู้ประกอบการบางส่วนด าเนินธุรกิจและมีผลิตภัณฑ์หลายประเภท

3. ภาพรวม Operating Profit และ Net Income ในช่วง 1H/2567 ติดลบ มีสาเหตุหลักมาจากรายได้และก าไรข้ันต้นของ RS
ในกลุ่มธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ ท่ีมีสัดส่วนรายได้ประมาณ 53% ลดลงอย่างมีนัยส าคัญ ในช่วง 1H/2567 ตามเม็ดเงิน
โฆษณาของกลุ่มส่ือทีว ีและรายได้จากธุรกิจขายลิขสิทธิ์คอนเทนต์ท่ีปรบัลดลง 

ปี 2566 (ล้านบาท) 1H/2567 (ล้านบาท)
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ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า

ผู้ผลิต/จ าหน่าย/น าเข้า
บรรจุภัณฑ์

อาทิ พลาสติก กระดาษ แก้ว

ผู้น าเข้าเครื่องส าอาง
ผู้ผลิต/จ าหน่าย
วตัถุดิบกลุ่ม
เคมีภัณฑ์

อาทิ สารลดแรงตึง
ผิว สารให้ความชุมชื่น 

สารแต่งกล่ิน

ผู้ผลิตเม็ดพลาสติก 
เม็ดพลาสติกชีวภาพ เย่ือกระดาษ 
ทรายส าหรบัผลิตบรรจุภัณฑ์แก้ว

ผู้ผลิตและ/หรอื
จ าหน่ายเครื่องส าอาง

• KISS • GIFT

• BEAUTY • OCC

• DDD • ICC

• KAMART • S&J

• RS • GMI*

• ตัวแทนจ าหน่าย
• ธุรกิจค้าปลีก

ท าการตลาดและจดัจ าหน่ายเองผ่าน 
e-Marketplace (Lazada, Shopee, 

Tiktok, Temu), Social Media, Brand 
Website, Home Shopping

• ผู้บรโิภค  
ในประเทศ
• ส่งออก

• Modern Trade
อาทิ ห้างสรรพสินค้า 
ซุปเปอรม์าเก็ต     
รา้นสะดวกซื้อ 
ดิสเคาท์สโตร์

• รา้นเสรมิสวย

• รา้นค้าออนไลน์

เจ้าของ
แบรนด์

ในปี 2567-68 มูลค่าตลาดเครื่องส าอางโดยรวมมีแนวโน้มขยายตัวต่อเน่ืองจนเข้าสู่ระดับท่ี
สูงกว่าก่อนเกิดวิกฤติโควิด ซึ่งคาดว่าจะขยายตัว 17.4%YoY และ 12.9%YoY ตามล าดับ 
โดยได้รบัอานิสงส์จากทิศทางเศรษฐกิจไทยท่ีปรบัตัวดีขึ้น และการด าเนินชีวติและการด าเนิน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีเข้าสู่ภาวะปกติ รวมถึงก าลังซ้ือจากนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีทยอย
กลับมา โดย Krungthai COMPASS ประเมินว่าจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติจะเพ่ิมขึ้นเป็น 
36.5 และ 40.0 ล้านคน ในปี 2567-68 ส่งผลให้มูลค่าตลาดเครื่องส าอางในประเทศ ท่ีมี
สัดส่วนราว 79% ขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 13.0%YoY และ 13.3%YoY ตามล าดับ เข้าสู่ระดับท่ีสูง
กว่าก่อนเกิดวิกฤติโควิด สอดคล้องกับมูลค่าน าเข้าท่ีขยายตัว 19.1%YoY และ 13.3%YoY
ตามล าดับ ซ่ึงเป็นเครื่องชี้หน่ึงท่ีสะท้อนถึงความต้องการของตลาดเครื่องส าอางในประเทศ 
ส าหรบัตลาดส่งออกท่ีมีสัดส่วนประมาณ 21% มีโอกาสขยายตัวต่อเน่ืองจนเข้าสู่ระดับท่ีสูง
กว่าก่อนเกิดวิกฤติโควิด เน่ืองจากเครื่องส าอางของไทยยังเป็นท่ีต้องการของตลาด
ต่างประเทศ อีกท้ังยังคงได้รับผลดีจากสิทธิประโยชน์ด้านภาษีตามความตกลง FTA กับ 18 
ประเทศ ได้แก่ อาเซียน จีน ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ ฮอ่งกง เกาหลีใต้ อินเดีย ชิลี และเปรู 
จึงช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถขยายตลาดไปยังต่างประเทศได้เพ่ิมขึ้น ซ่ึงคาดว่า มูลค่า
ส่งออกเครื่องส าอางจะขยายตัว 34.4%YoY และ 11.7%YoY ตามล าดับ โดยตลาดหลักอย่าง
อาเซียน จีน ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย และอนิเดีย มีแนวโน้มขยายตัวดีต่อเน่ือง

ความเส่ียงหลักของธุรกิจขายเครื่องส าอาง คือ การแข่งขันท่ีอยู่ในระดับสูง เน่ืองจาก
ตลาดเครื่องส าอางเป็นตลาดใหญ่ มีมูลค่าตลาดสูง การเข้า-ออก ธุรกิจท าได้ง่าย ท าให้มี
ผู้ประกอบการเขา้มาในธุรกิจน้ีมากขึ้น สะท้อนได้จากจ านวนผู้ประกอบการในธุรกิจน้ีท่ีเพ่ิมขึ้น
เฉล่ียปีละ 16.9% (ในช่วงปี 2562-66) ส่วนค่าเงนิบาทท่ีมีแนวโน้มแข็งค่า คาดจะส่งผลท้ังบวก
และลบต่อธุรกิจ โดยการส่งออก อาจได้รบัแรงกดดันจากการแข่งขันด้านราคาท่ีเพ่ิมขึ้น แต่จะ
ได้รับผลบวกในแง่ของต้นทุนการน าเข้าสินค้าและวัตถุดิบ นอกจากน้ี ธุรกิจน้ียังเผชิญกับ
ความเส่ียงอื่นๆ อาทิ ความเส่ียงจากความล้าสมัยของสินค้า และปัญหา Fast Beauty หรือ
การเปล่ียนผ่านความนิยมในระยะเวลาอนัส้ัน รวมไปถึงการแข่งขันของเครื่องส าอางจีนท่ีมีการ
จ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์โดยผู้ขายในจีน และผู้ผลิตโดยตรง

ในระยะข้างหน้า ผู้บรโิภคจะตระหนักถึงการเลือกใช้เครื่องส าอางท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากขึ้น 
โดยเฉพาะเครื่องส าอางในกลุ่ม Clean Beauty ท่ีมีแนวโน้มเติบโตอย่างก้าวกระโดดในระยะ 5-10ปี 
ข้างหน้า ท าให้ผู้ประกอบการในธุรกิจน้ีต้องติดตามความต้องการผู้บริโภคอย่างสม่าเสมอ เพ่ือ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมถึงเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีมาจ าหน่ายให้ตรงใจผู้บรโิภคมากท่ีสุด
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มูลค่าตลาดเครื่องส าอางโดยรวมในปี 2567-68 มีโอกาส
ขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 17.4%YoY และ 12.9%YoY ตามล าดับ 
โดยแบ่งเป็นตลาดในประเทศ 79% และอกี 21% เป็นการ
ส่งออก ท้ังน้ี คาดวา่ ในปี 2567-68 มูลค่าตลาดเครื่อง
ส าอางในประเทศ จะขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 13.0%YoY และ 
13.3%YoY ตามล าดับ เข้าสู่ระดับท่ีสูงกวา่ก่อนเกิดวกิฤติ
โควิด เช่นเดียวกับมูลค่าส่งออกท่ีขยายตัวต่อเน่ืองท่ี 
34.4%YoY และ 11.7%YoY ตามล าดับ 
ท่ีมา: EMIS, กระทรวงพาณิชย์ และประเมินโดย Krungthai COMPASS 

อตัราการเติบโต(%YoY)

ปี 2567 ปี 2568

ตลาดเครื่องส าอางในประเทศ 13.0% 13.3%

มูลค่าการส่งออก 34.4% 11.7%

รวม 17.4% 12.9%

ในปี 2567-68 คาดวา่ มูลค่าส่งออกเครื่องส าอางมีโอกาส
ขยายตัวต่อเน่ืองจนเข้าสู่ระดับท่ีสูงกวา่ก่อนเกิดวกิฤติโควดิ
ท่ี 34.4%YoYและ 11.7%YoYตามล าดับ เน่ืองจากเครื่องส าอาง
ของไทยยังเป็นท่ีต้องการของตลาดต่างประเทศ โดยตลาด
หลักอย่างอาเซียน จีน ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย และอินเดีย มี
แนวโน้มขยายตัวดีต่อเน่ือง อีกท้ังยังคงได้รับผลดีจาก
สิทธิประโยชน์ด้านภาษีตามความตกลง FTA ท่ีช่วยให้
ผู้ประกอบการสามารถขยายตลาดไปยังต่างประเทศได้เพ่ิมข้ึน
ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์
หมายเหตุ: ค านวณจากมูลค่าส่งออกของสินค้าพิกัดศุลกากร 3304

ตลาดเครื่องส าอางในประเทศได้รบัอานิสงส์จากทิศทาง
เศรษฐกิจไทยท่ีปรบัตัวดีขึ้น และการด าเนินชีวติและการ
ด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีเข้าสู่ภาวะปกติ รวมถึง
ก าลังซ้ือจากนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีทยอยกลับมา ขณะท่ี
การน าเข้าเครื่องส าอางเป็นเครื่องชี้หน่ึงท่ีสะท้อนความ
ต้องการของตลาดเครื่องส าอางในประเทศ คาดวา่ ในปี 
2567-68 มูลค่าน าเข้าจะขยายตัว 19.1%YoY และ 13.3%YoY 
ตามล าดับ
ท่ีมา: กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา กระทรวงพาณิชย์ คาดการณ์โดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: ค านวณจากมูลค่าน าเข้าของสินค้าพิกัดศุลกากร 3304

จ านวนนักท่องเท่ียวไทยและต่างชาติ

มูลค่าน าเข้าเครื่องส าอางของไทย

อตัราการขยายตัวของมูลค่าส่งออกเครื่องส าอางของไทย

สัดส่วนตลาดส่งออกเครื่องส าอางท่ีส าคัญ (%) (ซ้าย)

และสัดส่วนการส่งออกแยกตามผลิตภัณฑ์ (%) (ขวา)

79% Skin Care

9% Powder

5% Lip Make-up

7% Others

24% ASEAN

11% China

9% Japan
8% Australia

6% India

42% Others

11.46
9.00 8.90 9.60 10.80 12.20 13.82

3.07

2.00 1.97 2.36
2.87

3.85
4.30

2562 2563 2564 2565 2566 2567f 2568f

3.49

1.93 1.68

2.09 2.52
3.00 3.40

8.7%

-44.8%
-12.7%

24.2% 20.6% 19.1% 13.3%

2562 2563 2564 2565 2566 2567f 2568f

Country
อตัราการขยายตัว (%YoY)

2564 2565 2566
ม.ค.-ส.ค. 
2567

ASEAN 14.5% 43.7% -6.1% 5.9%
China -46.9% 76.2% 93.6% 7.1%
Japan -29.1% -3.0% 180.9% 468.8%

Australia 5.3% 12.7% 15.4% 112.8%
India 23.1% 103.2% 194.0% 28.6%

Others -0.1% -6.6% 12.3% 9.9%
Total -1.3% 20.0% 21.2% 40.3%

มูลค่าตลาดรวมเครื่องส าอางของไทย (หม่ืนล้านบาท)

มูลค่าน าเข้า (หม่ืนล้านบาท)           อัตราการขยายตัว (%YoY)

ตลาดในประเทศ         ส่งออก

35.6 38.2 39.9
6.7 0.5

11.1
28.2 36.5 40.0

158.5 166.9 172.7

91.1
55.2

149.6

181.8 198.2 204.8

2560 2561 2562 2563 2564 2565 2566 2567f 2568f

จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติ (ล้านคน)

จ านวนนักท่องเท่ียวไทย (ล้านคน-ครัง้)
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การแข่งขันในธุรกิจขายเครื่องส าอางทวคีวามรุนแรงขึ้น
เรื่อยๆ เน่ืองจากเป็นตลาดใหญ่ มีมูลค่าตลาดสูง การ
เข้า-ออก ธรุกิจท าได้งา่ย ท าให้มีผู้ประกอบการเข้ามาใน
ธุรกิจน้ีมากขึ้น สะท้อนได้จากจ านวนผู้ประกอบการใน
ธุรกิจน้ีในช่วงปี 2562-66 เพ่ิมข้ึนเฉล่ียปีละ 16.9%
อย่างไรก็ดี เป็นท่ีน่าสังเกตวา่ แม้จ านวนผู้ประกอบการ
เข้ามาในธรุกิจน้ีเพ่ิมข้ึนทุกปี แต่จ านวนผู้ประกอบการท่ี
ปิดกิจการก็มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเช่นกัน
ท่ีมา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (Enlite) และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: นับเฉพาะผู้ประกอบการท่ีด าเนินธุรกิจขายเครื่องส าอาง

ท่ีจดทะเบียนพาณิชย์แบบนิติบุคคล

จ านวนกิจการท่ีเปิดใหม่ และกิจการท่ีปิดกิจการ/ล้มละลาย

โครงสรา้งต้นทุนของธุรกิจขายเครื่องส าอาง

ปัจจบุันเครื่องส าอางจีนพัฒนาอย่างรวดเรว็และสามารถ
ตีตลาดและได้รบัการยอมรบัท้ังจากชาวจนีและชาวต่างชาติ 
รวมท้ังไทย สะท้อนจากมูลค่าส่งออกเครื่องส าอางจาก
จีนไปท่ัวโลกในช่วง 3 ปีท่ีผ่านมาขยายตัวต่อเน่ือง โดย
ในปี 2566 ขยายตัวสูงถึง 32.7%YoY ซ่ึงปัจจุบันมีการ
ขายผ่านช่องทางออนไลน์จากบรษัิทผู้ผลิตโดยตรง ซ่ึง
นับเป็นปัจจัยท่ีกดดันความสามารถในการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการไทย

0

500

1,000

1,500

2560 2561 2562 2563 2564 2565 2566

4,972 

6,985 
8,112 

9,281 

2560 2561 2562 2563 2564 2565 2566

1,823 
1,328 

2,327 
2,952 

1,844 

2,631 

-49.0%
-27.1%

75.1%

26.9%
24.8%

42.6%

2563 2564 2565 2566 2566M8 2567M8

มูลค่าน าเข้าเครื่องส าอางจากจนีของไทย
มูลค่าน าเข้า (ล้านบาท)                  อัตราการขยายตัว

2.04
2.47

2.77
2.18

2.50
2.83

3.75

20.6%

21.5% 12.1%

-21.5%
15.0% 13.0%

32.7%

2560 2561 2562 2563 2564 2565 2566

มูลค่าส่งออกเครื่องส าอางของจีน
มูลค่าส่งออก (ล้านดอลลารส์หรฐัฯ)         อัตราการขยายตัว

ท่ีมา: Trade Map by International Trade Centre, กระทรวงพาณิชย์
หมายเหตุ: ค านวณจากมูลค่าส่งออก และน าเข้าของสินค้าพิกัดศุลกากร 3304

ต้นทุน
สินค้า
52%

ค่าใช้จา่ย
ในการขาย
22%

ค่าใช้จา่ย
อื่นๆ 26%

ท่ีมา: โครงสรา้งต้นทุนอ้างอิงจากข้อมูลงบการเงนิ ปี 2566
ของบรษัิทจดทะเบียนในตลาดฯ รวบรวมและค านวณโดย Krungthai COMPASS

จดทะเบียนจัดต้ังใหม่ (ราย) ปิดกิจการ (ราย)

จ านวนผู้ประกอบการท่ีด าเนินธรุกิจขายเครื่องส าอาง
(ราย)

ต้นทุนส่วนใหญ่ของธุรกิจขายเครื่องส าอางกว่า 52%
เป็นต้นทุนค่าสินค้า และอีก 22% เป็นต้นทุนท่ีเกิดจาก
ค่าใช้จ่ายในการขายสินค้า เช่น ค่าโฆษณา ค่ากิจกรรม
ส่งเสริมการขาย ค่าขนส่ง เงนิเดือนพนักงานขาย ค่า
คอมมิชชั่น ขณะท่ี 26% เป็นค่าใช้จ่ายอื่นๆ เช่น ค่า
สาธารณูปโภค ค่าเช่า ค่าใช้จ่ายในการบริหาร โดยส่วน
ใหญ่ผู้ขายสินค้าจะสามารถก าหนดราคาได้เอง ซ่ึงราคา
ขายจะถูกก าหนดด้วยต้นทุนบวกส่วนต่างก า ไร 
นอกจากน้ี เครื่องส าอางจัดเป็นสินค้าท่ีจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการขายค่อนข้างบ่อย เน่ืองจากเป็นสินค้าท่ีมี
ความหลากหลาย และมีการแข่งขันท่ีสูงมาก ท าให้
ผู้ประกอบการมีต้นทุนในส่วนน้ีค่อนข้างสูง



พฤติกรรมผู้บรโิภคท่ีหันมาใส่ใจสุขภาพ ประกอบกับ
กระแสรักษ์โลก ท าให้ผู้บริโภคเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ี
ปลอดภัย และเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมากข้ึน ส่งผล
ให้เครื่ องส าอางในกลุ่ม Clean Beauty เข้ามามี
บทบาทส าคัญในอุตสาหกรรมเครื่องส าอางท่ัวโลก 
เน่ืองจากเครื่องส าอางกลุ่ม Clean Beauty สามารถ
ตอบโจทย์กระแสรักษ์โลกท้ังในแง่การใช้วัตถุดิบ และ
กระบวนการผลิต รวมถึงบรรจภัุณฑ์ท่ีใช้ โดยในปี 2575 
คาดว่า ตลาด Clean Beauty ท่ัวโลก จะมีมูลค่ากว่า 
32.9 พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ เติบโตเฉล่ีย 15.9%CAGR
(ปี 2566-75) เพ่ิมข้ึนจากปัจจุบันท่ีมีมูลค่า 8-10
พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ มากกวา่สามเท่าตัว

ในแต่ละปีท่ัวโลกมีการผลิตและบริโภคเครื่องส าอาง
จ านวนมาก ซ่ึงมาพร้อมกับผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
ไม่วา่จะเป็นมลพิษทางนำาและอากาศ การจัดหาวตัถุดิบ
และการค้าท่ีไม่เป็นธรรม การทดสอบผลิตภัณฑ์กับ
สัตว ์รวมไปถึงการใช้ส่วนผสมท่ีอาจก่อให้เกิดอันตราย
ต่อสุขภาพท้ังในระยะส้ัน และระยะยาว และประเด็น
ส าคัญท่ีสุดคือ การสร้างขยะมหาศาลจากบรรจุภัณฑ์ 
ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์พลาสติกท่ีย่อยสลายยาก 
โดย TRVST ซ่ึงเป็นองค์กรระหว่างประเทศท่ีส่งเสริม
ความย่ังยืนและความเป็นธรรมทางสังคม ระบุว่า 
บรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ความงามท่ัวโลกสร้าง
ปรมิาณขยะมากถึง 120 พันล้านชิ้นต่อปี โดย 95% ถูก
น าไปท้ิงหลังจากใช้เพียงครัง้เดียวเท่าน้ัน ซ่ึงท้ายท่ีสุด
จะก่อให้เกิดปัญหาขยะพลาสติกตามมา 

จากประเด็นด้าน ESG ท่ีมีความเข้มข้นมากขึ้น ผู้ประกอบการ
ในธุรกิจเครื่องส าอางจึงควรพิจารณาปรบัการด าเนินธุรกิจ
ตามหลัก ESG เช่น การเลือกสรรวตัถุดิบท่ีมีคุณภาพและ
ไม่ส่งผลเสียต่อสุขภาพของผู้บรโิภค การคิดค้นสินค้าและ
เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม การบ าบัด
นำาเสียและน ากลับมาใช้ใหม่ รวมถึงการค านึงถึงการลด
และใช้พลังงานอย่างมีประสิทธภิาพ

L'Oréal 
Group

 ต้ังเป้าให้โรงงานและศูนย์กระจายสินค้าทุกแห่ง
มีความเป็นกลางทางคาร์บอน และใช้พลังงาน
ทดแทน 100% ภายในปี 2568

 ต้ังเป้าน านำาจากกระบวนการผลิตในโรงงานกลับมา
ใช้ในระบบหมุนเวยีน 100% และการท าให้ส่วนผสม
ในสูตร 95% มาจากแหล่งชีวภาพ แหล่งแรธ่าตุท่ีมี
จ านวนมาก หรอืจากกระบวนการหมุนเวียน ภายใน
ปี 2573

 ต้ังเป้าใช้บรรจุภัณฑ์พลาสติกของผลิตภัณฑ์
ลอรีอัลท้ังหมด 100% มาจากพลาสติกรีไซเคิล
หรอืจากวสัดุชีวภาพ ภายในปี 2573

Kao

 ต้ังเป้าภายในปี 2573 ผลิตภัณฑ์ของคาโอท้ังหมด
จะไม่ส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมตลอดวงจรชีวติ 
โดยมีหลักฐานทางวทิยาศาสตรยื์นยันวา่ธรรมชาติ
จะสามารถดูดซับได้อย่างปลอดภัย

S&J

 ในปี 2566 สามารถลดการปล่อยก๊าซคาร์บอน 
ไดออกไซด์ท่ีเกิดจากกิจกรรมต่างๆ ภายในของ
บรษัิทฯ 24,069 Ton Co2/ปี และได้ต้ังเป้าหมาย
การลดก๊าซคารบ์อนไดออกไซด์ในระยะยาว ได้แก่ 
Carbon Neutrality ในปี 2583 และ Carbon 
Net Zero ในปี 2593

 ต้ังเป้ายกเลิกการใช้สารเคมีอันตรายในผลิตภัณฑ์
ท้ังหมดภายในปี 2573

ตัวอย่างความเคล่ือนไหวด้าน ESG ของ
ผู้ประกอบการเครื่องส าอางของต่างประเทศและไทย
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

Company 

Symbol

Company

Name

SET

ESG Rating

S&J บมจ. เอส แอนด์ เจ อินเตอร์
เนช่ันแนล เอนเตอรไ์พรส์ AA

ท่ีมา: SETTRADE
หมายเหตุ: ข้อมูล ณ วนัท่ี 30 ก.ย. 2567

ท่ีมา: MarketResearch.biz
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มูลค่าตลาดเครื่องส าอาง
กลุ่ม Clean Beauty ของโลก

(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

ตัวอย่าง ESG Rating ของผู้ประกอบการ
ในธุรกิจเครื่องส าอาง

8.7 10.1

19.1

32.9

2566 2567f 2571f 2575f

+15.9%

CAGR (ปี 2566-75)


