
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่วา่ท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้หรอื
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 

Industry Analysis & 
ESG Reports

Key Highlights: 

มูลค่าตลาดเฟอร์นิเจอร์โดยรวมในปี 2567-68 มีแนวโน้มขยายตัว 
4.5%YoY และ 2.9%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็น มูลค่าตลาดเฟอรนิ์เจอร์
ในประเทศ (70% ของมูลค่าตลาดรวม) คาดจะทยอยฟื้ นตัวอย่างค่อยเป็น
ค่อยไปด้วยอตัรา 2.0%YoY และ 2.9%YoY ตามล าดับ ส่วนตลาดส่งออก
(30% ของมูลค่าตลาดรวม) คาดขยายตัวท่ี 10.4%YoY และ 2.7%YoY 
ตามล าดับ

ธุรกิจเฟอร์นิเจอร์ยังมีความเส่ียงท่ีต้องติดตาม ได้แก่ 1) ก าลังซ้ือใน
ประเทศท่ียังเปราะบาง อาจท าให้ผู้บริโภคชะลอการซ้ือเฟอร์นิเจอร์ออกไป 
2) การแข่งขันท่ีอยู่ในระดับสูง และยังมีแนวโน้มท่ีจะถูกตีตลาดจาก
เฟอร์นิเจอร์ของจีนเพ่ิมข้ึน 3) ต้นทุนการผลิตท่ีอยู่ในระดับสูง รวมถึง
ค่าแรงท่ีมีโอกาสปรบัข้ึนตามค่าจา้งข้ันต่า จะบั่นทอนความสามารถในการท า
ก าไรของธรุกิจ และยังมีปัจจยัเส่ียงอื่นๆ ท่ีอาจส่งผลกระทบต่อการด าเนิน
ธรุกิจ อาทิ นโยบายการค้าในตลาดโลก ค่าเงนิบาทท่ีมีแนวโน้มแข็งค่า

ในระยะข้างหน้า ธรุกิจน้ีควรต่อยอดสู่การผลิตเฟอรนิ์เจอรท่ี์มีความย่ังยืน 
อาทิ Eco-friendly Furniture เพ่ือตอบโจทย์ความต้องการลูกค้ายุคใหม่ 
และสอดรบักับแนวนโยบายด้าน ESG และนโยบายการค้าในตลาดโลก 
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ลักษณะการจ าหน่าย

ตามค าส่ังซ้ือ (OEM) 
จ าหน่ายโดยใช้ตราสินค้าของตนเอง
จ าหน่ายผ่านโชวรู์ม
จ าหน่ายผ่านรา้นค้าส่ง 
รา้นค้าปลีก เช่น Hypermarket, Dealer
e-Marketplace เช่น Lazada, Shopee NocNoc

สรุปบทวเิคราะห์:
ในปี 2567-68 คาดว่าตลาดเฟอร์นิเจอร์โดยรวมมีแนวโน้มขยายตัว 4.5%YoY และ 
2.9%YoY ตามล าดับ แบ่งเป็น 1) ตลาดในประเทศ (สัดส่วน 70% ของมูลค่าตลาดรวม) 
จะฟื้ นตัวได้อย่างจ ากัดด้วยอัตราการขยายตัว 2.0%YoY และ 2.9%YoY ตามล าดับ 
เน่ืองจากความต้องการใช้เฟอรนิ์เจอรส์ าหรบัท่ีอยู่อาศัยมีแนวโน้มถูกกดดันจากภาคอสังหาฯ 
ท่ียอดขายใหม่ยังไม่ฟื้ นตัว อย่างไรก็ดี ยังได้รบัอานิสงส์จากความต้องการใช้เฟอร์นิเจอร์ใน
กลุ่มส านักงาน และกลุ่มธุรกิจโรงแรมท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นเข้ามาชดเชยได้บ้าง และ 2) ตลาด
ส่งออก (สัดส่วน 30% ของมูลค่าตลาดรวม) คาดวา่จะขยายตัวท่ี 10.4%YoY และ 2.7%YoY
ตามล าดับ โดยได้รบัอานิสงส์จากการส่งออกเฟอรนิ์เจอรไ์ปตลาดท่ีมีศักยภาพสูง อาทิ สหรฐัฯ 
ท่ีกลับมาขยายตัวตามทิศทางมูลค่าตลาดท่ีอยู่อาศัยของสหรฐัฯ ท่ีทยอยปรบัตัวดีขึ้น 

อย่างไรก็ดี ธุรกิจเฟอร์นิเจอร์ของไทยยังต้องเผชิญความเส่ียงท่ีต้องติดตาม ได้แก่ 
1) ก าลังซื้อในประเทศท่ียังเปราะบาง และภาวะหน้ีครัวเรือนท่ีสูง ซ่ึงกดดันท้ังภาคอสังหาฯ 
และความสามารถในการใช้จ่าย ซ่ึงอาจท าให้ผู้บริโภคชะลอการซ้ือเฟอร์นิเจอร์ออกไป 
2) การแข่งขันท่ีอยู่ในระดับสูง โดยเฉพาะการจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร ์เน่ืองจากการเข้ามาใน
ธุรกิจท าได้งา่ย ไม่มีกฎระเบียบหรอืขั้นตอนท่ีซับซ้อน รวมถึงการแข่งขันของเฟอรนิ์เจอรจ์ีน
ท่ีเข้ามาท าตลาดกับผู้บริโภคชาวไทยโดยตรงผ่านท้ังช่องทาง Online และ Offline อาจ
กดดันยอดขายของผู้ประกอบการไทย และ 3) ความสามารถในการท าก าไรถูกกดดัน
จากต้นทุนการผลิต อาทิ ราคาไม้ยางพาราและราคาอะลูมิเนียมท่ีอยู่ในระดับสูง ค่าแรงงานท่ี
มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นตามการปรบัขึ้นค่าแรงขั้นต่า ส่งผลให้ผู้ประกอบการต้องแบกรบัภาระ
ต้นทุนการผลิตท่ีสูงขึ้น และยังมีปัจจัยเส่ียงอื่ นๆ ต้องติดตาม อาทิ นโยบายการค้า
ต่างประเทศของสหรฐัฯ ภายใต้การน าของโดนัลด์ ทรมัป์ อาจท าให้ทิศทางและนโยบายการค้า
ต่างประเทศเปล่ียน การแข็งค่าของเงินบาทเมื่อเทียบกับดอลลาร์สหรัฐฯ เป็นปัจจัย
กดดันท าให้การแข่งขันในตลาดส่งออกเฟอรนิ์เจอรข์องไทยมีความยากล าบากมากขึ้น

ในระยะข้างหน้า ผู้ประกอบการในธุรกิจเฟอร์นิเจอร์อาจต้องเผชิญกับความท้าทาย
ส าคัญ จากมาตรการด้านส่ิงแวดล้อมของประเทศคู่ค้าท่ีเข้มงวดขึ้น อาทิ มาตรฐาน CARB
มาตรการ EUDR และมาตรการ CBAM รวมถึงกระแสของผู้บริโภคยุคใหม่ท่ีใส่ใจ
ส่ิงแวดล้อมมากขึ้น ดังน้ัน ผู้ประกอบการฯ ควรพิจารณาน าแนวคิดด้าน ESG มาผนวก
รวมกับกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับนโยบายการค้า
ในตลาดโลก และช่วยลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมในระยะยาว อาทิ เฟอร์นิเจอร์ในกลุ่ม 
Eco-Friendly หรอื Green Furniture เป็นต้น

โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจ
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ห่วงโซ่อปุทานของธรุกิจผลิตและจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร์

2

 ไม้ยางพารา และไม้อ่ืน  ๆเช่น ไม้สัก ไม้มะค่า
 ไม้อัด/ไม้ปารติ์เคิลบอรด์
 เหล็กและโลหะอ่ืน
หนัง/พลาสติก/ยาง/ผ้า
 อุปกรณ์ฟติต้ิงส าหรบัเฟอรนิ์เจอร์
 สีและวสัดุเคลือบเงา เช่น แล๊กเกอร ์วานิช 

กลุ่มผู้ผลิตและจ าหน่ายวตัถุดิบ

ผู้ผลิตและ/หรอืจ าหน่าย
เฟอรน์ิเจอร์

(เฟอรน์ิเจอรไ์ม้, โลหะ, ฐานรอง
ที่นอน, ชิ้นส่วนฯ, อื่นๆ)

ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า

ผลการด าเนินงานของบรษัิทจดทะเบียนในธุรกิจผลิตและจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร์
ท่ีมา: SETSMART ณ ก.ย. 2567 และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: 1.ค านวณจากผลประกอบการของผู้ประกอบการในกลุ่มธุรกิจผลิตและจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร ์จ านวน 7 บรษัิท ได้แก่ CHIC, ECF, 

FANCY, ILM, MODERN, ROCK และ SIAM ซ่ึงการค านวณในครัง้น้ียังไม่รวม EURO* เน่ืองจาก EURO เพ่ิงจดทะเบียนในตลาด 
mai เม่ือเดือน ก.พ. 2567

2.ภาพรวมผลประกอบการของกลุ่มผู้ประกอบการตัวอย่างอาจจะไม่ได้มีความสัมพันธ์โดยตรงกับธุรกิจผลิตและจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร ์
เน่ืองจากผู้ประกอบการบางส่วนด าเนินธุรกิจและมีผลิตภัณฑ์หลายประเภท

3.ภาพรวม Net Income ในช่วง 1H2567 ติดลบ มีสาเหตุหลักมาจากต้นทุนการให้บรกิารรบัเหมาก่อสรา้งของ SIAM เพ่ิมข้ึนอย่าง
มีนัยส าคัญ ท้ังน้ี SIAM มีรายได้หลักมาจากการขายเฟอรนิ์เจอร ์คิดเป็นสัดส่วน 82% ของรายได้รวมในช่วง 1H2567 และอีก 
18% มาจากการให้บรกิารรบัเหมาก่อสรา้ง

ตลาดส่งออก

ปี 2566 (ล้านบาท) 1H 2567 (ล้านบาท)

Revenue
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)

Net
Income
(%YoY)

ROE
(%)

Revenue 
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)

Net
Income
(%YoY)

ROE
(%)

17,228.0
(+4.2%) 

1,307.3
(+8.1%)

704.8
(+13.0%)

5.0% 8,288.8
(+4.5%)

570.5
(+3.2%)

258.9
(-6.5%)

5.0%

ผู้น าเข้าเฟอรน์ิเจอร์

CHIC
ECF
FANCY
EURO*

 ILM
MODERN
ROCK
SIAM

ตลาดในประเทศ

 ผู้ประกอบการ
อสังหารมิทรพัย์

ครวัเรอืนท่ัวไป
ภาคธุรกิจ (เฟอรนิ์เจอร์

ส านักงาน)



มูลค่าตลาดเฟอรนิ์เจอรโ์ดยรวมในปี 2567-68 มีโอกาส
ขยายตัว 4.5%YoY และ 2.9%YoY ตามล าดับ ท้ังน้ี 
ตลาดในประเทศท่ีมีสัดส่วนประมาณ 70% ของมูลค่า
ตลาดรวม คาดจะฟื้ นตัวได้อย่างจ ากัดด้วยอตัรา 2.0%YoY
และ 2.9%YoY ตามล าดับ ขณะท่ีตลาดส่งออกซ่ึงมี
สัดส่วนประมาณ 30% ของมูลค่าตลาดรวม จะมีส่วน
ช่วยพยุงตลาดได้บ้าง โดยคาดวา่จะขยายตัวท่ี 10.4%YoY
และ 2.7%YoY ตามล าดับ

ส่วนมูลค่าส่งออกเฟอรนิ์เจอร ์คาดวา่ ในปี 2567-68 
จะขยายตัวท่ี 10.4%YoY และ 2.7%YoY ตามล าดับ โดย
ได้รบัอานิสงส์จากการส่งออกไปยังตลาดท่ีมีศักยภาพสูง
อย่างสหรัฐฯ ท่ีมีสัดส่วนตลาดเกือบ 50% จะกลับมา
ขยายตัวตามรายจา่ยในการก่อสรา้งท่ีอยู่อาศัยของสหรฐัฯ 
ท่ีทยอยปรับตัวดีขึ้น โดย Technavio ได้คาดการณ์ว่า 
มูลค่าตลาดท่ีอยู่อาศัยของสหรฐัฯ มีแนวโน้มเติบโตเฉล่ีย
ปีละ 4.4%CAGR (ปี 2566-71) ซ่ึงเป็นปัจจัยหนุนให้
ความต้องการซ้ือและน าเข้าเฟอรนิ์เจอรเ์พ่ือตกแต่งท่ีอยู่
อาศัยของผู้บรโิภคในสหรฐัฯ เพ่ิมมากข้ึน

ในปี 2567-68 คาดวา่มูลค่าตลาดในประเทศจะฟื้ นตัวได้
อย่างจ ากัดด้วยอัตราการขยายตัว 2.0%YoYและ 2.9%YoY
ตามล าดับ เน่ืองจากถูกกดดันจากภาคอสังหาฯ ท่ียอดขาย
ใหม่ยังไม่ฟื้ นตัว และกระทบต่อความต้องการเฟอรนิ์เจอร์
ส าหรับท่ีอยู่อาศัย อย่างไรก็ดี ยังได้รับแรงหนุนจาก
ความต้องการใช้เฟอรนิ์เจอรส์ านักงานท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน 
โดยคาดวา่ตลาดส านักงานให้เช่าในช่วงปี 2567-68 จะ
มีพ้ืนท่ีส านักงานใหม่สรา้งเสรจ็เพ่ิมข้ึนเฉล่ีย 375,000 
ตร.ม. ต่อปี ซ่ึงเป็นปัจจัยหนุนให้ความต้องการใช้
เฟอร์นิเจอร์ในอาคารส านักงานสูงขึ้น และยังได้รับ
อานิสงส์จากความต้องการใช้เฟอรนิ์เจอรใ์นกลุ่มธุรกิจ
โรงแรมท่ีมีการปรบัปรุงห้องพักและส่ังซ้ือเฟอรนิ์เจอร์
เพ่ิมเติม เพ่ือรองรบัการฟื้ นตัวของนักท่องเท่ียว
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ท่ีมา: BOL-enlite, กระทรวงพาณิชย์ และคาดการณ์โดย Krungthai COMPASS

อัตราการเติบโต (%YoY)

2567f 2568f

มูลค่าตลาดในประเทศ +2.0% +2.9%

มูลค่าการส่งออก +10.4% +2.7%

รวม +4.5% +2.9%

มูลค่าตลาดรวมเฟอรนิ์เจอรข์องไทย (หม่ืนล้านบาท)

ตลาดในประเทศ         ส่งออก         ยอดรวม

ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ U.S. Census Bureau รวบรวมโดย Krungthai COMPASS 

อตัราการขยายตัวของมูลค่าส่งออกเฟอรนิ์เจอรข์องไทย

ประเภทท่ีอยู่อาศัย 2562 2563 2564 2565 2566 2567f 2568f

บ้านแนวราบ 1 (แสน ลบ.) 3.42 3.56 3.74 4.28 3.99 3.68 3.76

(%YoY) -0.3 4.0 5.2 14.4 -6.7 -7.8 2.2

คอนโดมิเนียม (แสน ลบ.) 2.70 2.61 2.10 2.34 2.35 2.19 2.22

(%YoY) -6.5 -3.5 -19.3 11.1 0.4 -6.6 1.4

รวม (แสน ลบ.) 6.12 6.16 5.84 6.62 6.34 5.87 5.98

(%YoY) -3.1 0.7 -5.2 13.2 -4.2 -7.4 1.9

มูลค่าการโอนกรรมสิทธ์ิท่ีอยู่อาศัย
ในกรุงเทพฯ และปรมิณฑล

ท่ีมา: REIC, CBRE และคาดการณ์โดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: 1.บ้านแนวราบ คือ ผลรวมของบ้านเด่ียว บ้านแฝด ทาวน์เฮ้าส์ และอาคาร

พาณิชย์ (ตึกแถว)
2. ไม่น าข้อมูลปี 2566 มาค านวณเฉล่ีย เน่ืองจาก CBRE มีการ Rebase ข้อมูลใหม่

พ้ืนท่ีส านักงานสรา้งใหม่มีแนวโน้ม
เพ่ิมขึ้นเฉล่ียปีละ ~375,000 ตร.ม. ในปี 2567-68

ประเทศ
อัตราการขยายตัว (%YoY) ส่วนแบ่ง

ตลาด
(%)

2564 2565 2566
ม.ค.-ก.ย.
2567

U.S.A. 22.1% 6.6% -24.0% 26.3% 47.6%

Japan 9.9% 10.7% -10.1% -2.7% 10.9%

Malaysia 28.7% 40.0% 8.4% 5.0% 4.4%

China -12.9% -1.9% -3.8% -19.2% 3.9%

India 80.9% -19.9% 29.8% 25.3% 2.7%

Others 19.2% 2.6% -12.5% 3.3% 30.5%

Total 18.3% 5.7% -15.8% 11.6% 100.0%

อตัราการเติบโตของมูลค่าส่งออกเฟอรนิ์เจอรข์องไทย 
มีความสัมพันธกั์บทิศทางการเติบโตของรายจา่ยในการ

ก่อสรา้งท่ีอยู่อาศัยของสหรฐัฯ 

-40.0%

-20.0%

0.0%

20.0%

ม.ค.-66 พ.ค.-66 ก.ย.-66 ม.ค.-67 พ.ค.-67

มูลค่าส่งออกเฟอรนิ์เจอรข์องไทย (%YoY_TMNA)

ค่าใช้จ่ายในการก่อสรา้งท่ีอยู่อาศัยของสหรฐัฯ (%YoY_TMNA)

correlation > 80%

เฉล่ีย 
2562-65/2

2567f 2568f

พ้ืนท่ีส านักงานสรา้งใหม่ (ตร.ม.) ~270,000 500,000 250,000

12.02 10.35 10.83 10.97 11.06 11.28 11.61

3.94
4.45 5.26 5.56 4.68 5.17 5.31

15.96 
14.80 

16.09 16.53 15.74 16.45 16.92 

2562 2563 2564 2565 2566 2567F 2568F



ต้นทุนของธรุกิจผลิตและจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอรร์าว 43%
เป็นต้นทุนค่าสินค้า อกี 21% เป็นต้นทุนค่าแรงงาน และ
ส่วนท่ีเหลือ 36% เป็นค่าใช้จา่ยอื่น  ๆอาทิ ค่าสาธารณูปโภค 
ค่าโฆษณาและส่งเสรมิการขาย 

โดยในช่วง 1-2 ปีน้ี อัตราการท าก าไรของธุรกิจมีแนวโน้ม
ถูกกดดันจากต้นทุนการผลิต อาทิ 1) ราคาไม้ยางพารา
ท่ีปรับตัวสูงขึ้นจาก 1.42-2.21 บาท/กิโลกรัม ในปี 2564 
มาอยู่ท่ี 1.53-2.37 บาท/กิโลกรัมในปี 2567 2) ราคา
วัตถุดิบกลุ่มโลหะ ได้แก่ ราคาอะลูมิเนียมท่ียังสูงกว่า
ค่าเฉล่ียปี 2561-63 ราว 30-35% ขณะท่ีราคาเหล็กแม้
จะมีทิศทางปรับตัวลดลง แต่ยังมีความผันผวนอยู่มาก 
ท าให้ความเส่ียงต่อ Stock Loss เพ่ิมข้ึน และอาจส่งผล
กระทบต่อสภาพคล่องของผู้ประกอบการ นอกจากน้ี
3) ค่าแรงงานท่ีมีโอกาสปรับขึ้นตามนโยบายปรับขึ้น
ค่าจ้างแรงงานข้ันต่าของรฐับาล จะส่งผลให้ผู้ประกอบการ
ต้องแบกรบัภาระต้นทุนการผลิตท่ีสูงขึ้น
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โครงสรา้งต้นทุนของ
ธุรกิจผลิตและจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร์

ต้นทุนค่า
สินค้า
43%

ค่าแรงงาน
21%

ค่าใช้จา่ยอื่นๆ
36%

การแข่งขันของธรุกิจเฟอรนิ์เจอรค่์อนข้างสูง โดยเฉพาะ
การจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร์ เน่ืองจากการเข้ามาในธุรกิจ
ท าได้งา่ย ไม่มีกฎระเบียบหรอืข้ันตอนท่ีซับซ้อน สะท้อน
ได้จากจ านวนผู้ประกอบการท่ีด าเนินกิจการอยู่ในตลาด
มากกว่า 5,000 ราย ซ่ึงส่วนใหญ่กว่า 90% เป็น
ผู้ประกอบการรายย่อย (Micro) และขนาดย่อม (S)
และเมื่อพิจารณาตามลักษณะการด าเนินธุรกิจ พบวา่
ราว 53% ของจ านวนผู้ประกอบการท้ังหมด เป็น
ผู้ประกอบการท่ีด าเนินธรุกิจจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร ์

นอกจากน้ี ตลาดในประเทศและตลาดส่งออกต้องเผชิญ
กับการแข่งขันท่ีเข้มข้นขึ้นจากเฟอร์นิเจอร์ของจีนซึ่ง
ได้เปรยีบด้านราคา และปัจจุบันผู้ประกอบการจากจีนได้
เข้ามาท าตลาดกับผู้บรโิภคชาวไทยโดยตรงผ่าน 2 ช่องทาง
ส าคัญ ได้แก่ 1) การขายทาง Online ผ่านแพลตฟอรม์
ต่างๆ อาทิ Temu และ 2) การร่วมเป็นพันธมิตรกับ
ตัวแทนจ าหน่ายในไทย โดยน าเข้าเฟอร์นิเจอร์จากจีน
ท่ีได้รบัสิทธิ Free Trade Area (FTA) ภาษีน าเข้า 0% 
ซ่ึงนับเป็นปัจจัยท่ีกดดันความสามารถในการแข่งขัน
ของผู้ประกอบการไทยได้

ท่ีมา: โครงสรา้งต้นทุนประเมินจากข้อมูลงบการเงนิ ปี 2566
ของบรษัิทจดทะเบียนในตลาดฯ รวบรวมและค านวณโดย Krungthai COMPASS

ท่ีมา: BOL-Enlite, OIE รวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: *พิจารณาตามรายช่ือท่ีจดทะเบียนนิติบุคคลตามรหัสธุรกิจ (TSIC)

4,924 4,982 5,048 5,045 5,030

2562 2563 2564 2565 2566

จ านวนผู้ประกอบการในธุรกิจเฟอรนิ์เจอร ์(ราย)
ท่ีมา: Trade Map by International Trade Centre, กระทรวงพาณิชย์

มูลค่าน าเข้าเฟอรนิ์เจอรจ์ากจนีของไทย
มูลค่าน าเข้า (ล้านบาท)                  อัตราการขยายตัว (%YoY)

17,435 16,814 

23,504 24,683 25,173 

17,752 
21,953 

12.1%

-3.6%

39.8%
5.0% 2.0%

-4.2%

23.7%

2562 2563 2564 2565 2566 2566M9 2567M9

52,966 
71,269 76,841 

2562 2564 2566

มูลค่าส่งออกเฟอรนิ์เจอรข์องจนี (ล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

จ าหน่ายเฟอรนิ์เจอร์

53%ผลิตเฟอรนิ์เจอรไ์ม้ 12%

ผลิตเฟอรนิ์เจอร์

โลหะ 3%

ผลิตฐานรองท่ีนอน

และท่ีนอน 3%

อื่นๆ 29%

สัดส่วนผู้ประกอบการจ าแนกตามการด าเนินธรุกิจ*

ผู้ประกอบการ
ปี 2566

รวม 5,030 ราย

Micro         S         M         L +9.7%

CAGR (ปี 2562-66)
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Company 
Symbol

Company
Name

SET
ESG Rating

ILM อนิเด็กซ์ ลิฟวิง่มอลล์ BBB
ท่ีมา: SETTRADE (ข้อมูล ณ วนัท่ี 31 ต.ค. 2567)

ตัวอย่าง ESG Rating ของผู้ประกอบการ
ในธุรกิจเฟอรนิ์เจอร์

ILM  ต้ังเป้าหมายเพ่ิมการใช้พลังงานไฟฟา้ทดแทน
30% ต่อปี 

 พัฒนาสินค้าให้มีการใช้วัสดุท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อมเพ่ิมข้ึนเป็น 5% ของพอรต์โฟลิโอ 

 เพ่ิมสัดส่วนเฟอร์นิเจอร์แบรนด์ Younique
ซึ่งเป็นสินค้า customized ท่ีประหยัดทรพัยากร
ในการผลิตเป็น 10% ของรายได้เฟอรนิ์เจอร์
ท้ังหมดภายในปี 2568

MODERN  ต้ังเป้าหมายลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกให้ได้ 
20% ภายในปี 2573 (เทียบจากปี 2566) และ
มุ่งสู่ความเป็นกลางทางคารบ์อนภายในปี 2593

 เปิดตัวเฟอร์นิเจอร์รักษ์โลก “Modern
Lifestyle Sustainable Furniture” ซึ่งผลิต
จากเม็ดพลาสติกท่ีได้จากขยะอุตสาหกรรมหรอื 
Industrial waste ท่ีเรยีกวา่ “LLDPE”

ROCK  ต้ังเป้าหมายลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธิ
เป็นศูนย์ (Net Zero Emissions) ภายในปี 2608

ลดปรมิาณขยะ โดยต้ังเป้าหมายลดกระดาษท่ี
ใช้ส าหรบับรรจุภัณฑ์และน ากลับมาใช้ซำา 30% 
ภายในปี 2568 จาก 27.25% ในปี 2566 และ
ต้ังเป้าหมายลดการสูญเสียจากการใช้วตัถุดิบ
หลักจาก 10.4% ในปี 2566 เหลือ 9.5% 
ภายในปี 2568

 เพ่ิมสินค้ากลุ่ม Green Product อีก 20-30%
ท้ังส่วนของการใช้วสัดุทดแทนท่ีมาจาก Recycle
Material และใช้เทคโนโลยีเพ่ือช่วยในการจัดการ

ความเคล่ือนไหวด้าน ESG
ของผู้ประกอบการผลิตและจ าหน่ายเฟอรนิ์เจอรข์องไทย
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

จากกระแสรักษ์โลกท่ีทุกภาคส่วนต่างให้ความส าคัญ 
ท้ังในมุมของผู้บรโิภครายย่อย และภาคธรุกิจ โดยเฉพาะ
กลุ่มธรุกิจอสังหาฯ และกลุ่มธรุกิจโรงแรม ท าให้มกีาร
เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมากข้ึน 
ส่งผลให้เฟอรนิ์เจอรใ์นกลุ่ม Eco-Friendly หรอื Green
Furniture ได้รับความนิยมเพ่ิมข้ึน โดยในปี 2573
คาดวา่ ตลาด Eco-Friendly Furniture ท่ัวโลก จะมี
มูลค่ากวา่ 81.9 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เติบโตเฉล่ีย 
8.0%CAGR (ปี 2566-73) เพ่ิมข้ึนจากปี 2566 ท่ีมี
มูลค่า 47.8 พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ เกือบสองเท่าตัว

47.8 
51.8 

55.5 
61.3 

67.1 
71.9 

75.6 
81.9 

2566 2567 2568 2569 2570 2571 2572 2573

+8.0%

CAGR (ปี 2566-73)

มูลค่าตลาด Eco-friendly Furniture ของโลก
(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

ท่ีมา: Market Research.biz และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS

/1 CARB เปน็ขอ้ก าหนดในการลดปรมิาณสารฟอรม์าลดไีฮดท์ี่ระเหยจากแผ่นไม้ท่ีใชใ้นอาคาร 
เชน่ แผ่นไม้อัด (บงัคับใชเ้มื่อ 2553)

/2 EUDR เปน็กฎระเบยีบที่มีเปา้หมายในการปอ้งกันและลดการตัดไมท้ าลายปา่ใน 
ระดับสากล และครอบคลุมผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากไม้ เชน่ เฟอรน์ิเจอร์

/3 CBAM เฟอรน์ิเจอรโ์ลหะอาจได้รบัผลกระทบทางอ้อมจากมาตรการปรบัราคาคารบ์อนก่อน
ขา้มพรมแดนของสหภาพยุโรป (CBAM) ซึง่ในชว่งแรกจะบงัคับใชกั้บสินค้าท้ังส้ิน 
6 กลุ่ม ได้แก่ เหล็กและเหล็กกล้า ซเีมนต์ ไฟฟา้ ปุย๋ ไฮโดรเจน และอะลูมิเนียม

อุตสาหกรรรมเฟอร์นิเจอร์เป็นอีกหน่ึงอุตสาหกรรมท่ี
ก่อให้เกิดภาวะโลกรอ้นจากกระบวนการผลิต และการก าจัด
ท้ิงหลังจากไม่ใช้งานแล้ว ท้ังน้ี ข้อมูลจาก European
Environmental Bureau (EEB) ระบุว่า ในแต่ละปีมี
เฟอร์นิเจอร์ในประเทศต่าง  ๆในสหภาพยุโรป ถูกเผาหรือ
ฝังกลบไม่ต่ากวา่ 10 ล้านตัน ขณะท่ีข้อมูลรายงานจาก 
MyToolShed(UK)ระบุวา่ โดยเฉล่ียการผลิตเฟอรนิ์เจอร์
แต่ละชิ้นมีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกออกสู่บรรยากาศ
ประมาณ 47 กิโลกรัมคาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า หรือ
เทียบเท่ากับการเผาไหม้ของนำามัน 20 ลิตร 

จากประเด็นด้าน ESG ท่ีมีความเข้มข้นข้ึน ท าให้
ผู้ประกอบการในธุรกิจเฟอร์นิเจอร์ โดยเฉพาะผู้ส่งออก
ท่ัวโลก ต้องเผชิญกับความท้าทายส าคัญจากมาตรการ
ด้านส่ิงแวดล้อมของประเทศคู่ ค้ า ท่ี เป็นผู้น าเข้ า
เฟอร์นิเจอร์รายใหญ่ของโลก อาทิ มาตรฐาน CARB/1

ของสหรัฐฯ รวมถึงมาตรการ EUDR/2 และ CBAM/3

ของสหภาพยุโรป ท่ีจะบังคับใช้ในระยะถัดไป ดังน้ัน ผู้
ประกอบการฯ ควรพิจารณาน าแนวคิดด้าน ESG มา
ผนวกรวมกับกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ เพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับนโยบายการค้าในตลาดโลก 
และช่วยลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมในระยะยาว


