
Disclaimer: บทความน้ีจดัท าข้ึนโดย บมจ. ธนาคารกรุงไทย (ธนาคาร) เพ่ือน าเสนอข้อมูลและบทวเิคราะห์แก่สาธารณะ โดยรวบรวมและอ้างอิงข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอืข้อมูลจากแหล่งท่ีเชื่อ หรอืควรเชื่อวา่มีความน่าเชื่อถือท่ีปรากฏ ณ ขณะจดัท า ซึง่ข้อมูลอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละช่วงเวลา

ท้ังน้ี ธนาคารมิอาจรบัรองความครบถ้วนสมบูรณ์ ความถูกต้อง หรอืความเป็นปัจจบัุนของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวตัถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า 
หรอืจงูใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใด ๆ อีกท้ังธนาคารจะไม่รบัผิดชอบต่อความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังทางตรงหรอืทางอ้อมจากการใช้บทความน้ีหรอืเน้ือหาใน
บทความน้ี ไม่วา่กรณีใด ๆ ก็ตาม

เน้ือหาและข้อมูลใด ๆ ท้ังหมดท่ีปรากฎในบทความน้ี ถือเป็นทรพัย์สินและทรพัย์สินทางปัญญาของธนาคาร  การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่วา่ท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้หรอื
ด าเนินการใด ๆ ไม่วา่ด้วยวธิกีารใด ๆ ต้องแสดงข้อความถึงสิทธคิวามเป็นเจา้ของแก่ธนาคาร หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ัน ๆ และไม่อนุญาตให้ท าซำา ปรบัปรุง ดัดแปลง 

แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใด ๆ เพ่ือวตัถุประสงค์อื่นใดนอกจากการใช้ส่วนตัว เวน้แต่จะได้รบัอนุญาตล่วงหน้าเป็นลายลักษณอ์ักษรจากธนาคาร 

Industry Analysis & 
ESG Reports

รายได้รวมของธุรกิจผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าคาดว่าจะลดลง 1.9%YoY ในปี 2567
แต่จะเพ่ิมข้ึน 2.5%YoY ในปี 2568 โดยในปี 2567 ยอดขายเครื่องใช้ไฟฟ้าใน
ประเทศ (23% ของยอดขายท้ังหมด) คาดว่าจะหดตัวถึง 13.2%YoY ซ่ึงเป็นผล
จากตลาดท่ีอยู่อาศัยท่ีมีแนวโน้มหดตัว แต่คาดว่าจะกลับมาฟ้ืนตัวในปี 2568 จาก 
1) ยอดส่งออกเครื่องใช้ไฟฟ้าคาดว่าจะขยายตัว 1.7%YoY ในปี 2568 จากความ
ต้องการใช้เครื่องใช้ไฟฟ้าของอาเซียนท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน และการท่ีไทยสามารถ
ส่งออกเครื่องใช้ไฟฟ้าบางชนิดไปยังสหรัฐฯ แทนท่ีจีนได้มากขึ้น 2) ยอดขายใน
ประเทศจะกลับมาฟ้ืนตัว 4.4%YoY ตามภาวะตลาดท่ีอยู่อาศัยท่ีปรบัตัวดีขึ้น

อัตราก าไรของธุรกิจน้ีมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2567-68 เน่ืองจากผู้ผลิต
เครื่องใช้ไฟฟ้ามีแนวโน้มจะเปิดตัวเครื่องใช้ไฟฟ้าท่ีท างานร่วมเทคโนโลยี IoT
มากขึ้น จึงท าให้สามารถเพ่ิมราคาสินค้าได้มากขึ้นตาม ขณะท่ีต้นทุนวัตถุดิบมี
แนวโน้มทรงตัวในช่วงเวลาดังกล่าว

ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าช้ันน าของโลกมีแนวโน้มผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าสมาร์ทโฮม 
มากข้ึน รวมท้ังคัดเลือก Supplier ตามแนวทางด้านส่ิงแวดล้อม สังคม และ
จรยิธรรม (ESG) ท่ีเป็นท่ียอมรบัในระดับสากล เช่น RBA ดังน้ัน ผู้ประกอบการ
ไทยจึงควรหันมาพัฒนาและผลิตสินค้าเครื่ องใช้ไฟฟ้าสมาร์ทโฮมและ
ส่วนประกอบท่ีเก่ียวข้องมากขึ้น และขอรับรองจากมาตรฐานท่ีเก่ียวข้องกับ ESG
เพ่ือให้ยังคงได้รบัการคัดเลือกเป็น Supplier ต่อไป 
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สรุปบทวเิคราะห์: โครงสรา้งและลักษณะการประกอบธรุกิจ
ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: รายงานฉบับน้ีจะวเิคราะห์ในส่วนของผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟา้และส่วนประกอบเครื่องใช้ไฟฟา้เท่าน้ัน

ห่วงโซ่อปุทานของธุรกิจผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้า
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ผลการด าเนินงานของบรษัิทจดทะเบียนในธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับเครื่องใช้ไฟฟา้

ผู้ผลิตส่วนประกอบ
เครื่องใช้ไฟฟ้าและวตัถุดิบ 

ผู้ผลิต
เครื่องใช้ไฟฟ้า

จดัจ าหน่าย
สินค้า

ผู้ค้า
เครื่องใช้ไฟฟ้า

ผู้ผลิตส่วนประกอบ
เครื่องใช้ไฟฟ้า เช่น มอเตอร์

ไฟฟ้า (PIMO)

ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้า 
เช่น เครื่องปรบัอากาศ 
ตู้เย็น และเครื่องซักผ้า 

(KYE )

ผู้ค้าเครื่องใช้ไฟฟ้าใน
ต่างประเทศ

ผู้ค้าเครื่องใช้ไฟฟ้า
ในประเทศ
(KOOL)

จดัจ าหน่าย
สินค้า

ธุรกิจหลัก

2566 1H2567

Revenue
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)
Net Profit

(%YoY)
ROE
(%)

Revenue 
(%YoY)

Operating 
Profit

(%YoY)
Net Profit 

(%YoY)
ROE
(%)

ผลิต
เครื่องใช้ไฟฟ้า

8.772 ลบ.
(-16.5%)

802 ลบ.
(+483.2%)

789 ลบ.
(+363.2%)

8.4% 4,111 ลบ.
(-11.3%)

288 ลบ. 
(+36.3%)

194 ลบ.
(-2.8%)

7.8%

ขาย
เครื่องใช้ไฟฟ้า

525 ลบ.
(-8.7%)

74 ลบ.
(+62.2%)

70 ลบ.
(+70.7%)

5.0% 499 ลบ.
(+69.4%)

60 ลบ.
(+112.0%)

49 ลบ.
(+122.5%)

7.0%

รวมท้ังหมด 9,297 ลบ.
(-16.1%)

876 ลบ.
(+378.2%)

859 ลบ.
(+306.3%)

7.9% 4,610 ลบ.
(-6.5%)

348 ลบ.
(+45.3%)

243 ลบ.
(+9.8%)

7.7%

ท่ีมา: SETSMART ณ ก.ย. 2567 และค านวณโดย Krungthai COMPASS
หมายเหตุ: ค านวณจากผลประกอบการของผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าและส่วนประกอบเครื่องใช้ไฟฟ้า จ านวน 2 บรษัิท ได้แก่ PIMO และ KYE 

และค านวณจากผลประกอบการของผู้ค้าเครื่องใช้ไฟฟ้า จ านวน 1 บรษัิท ได้แก่ KOOL โดยไม่รวม AJA เน่ืองจากปัจจุบัน AJA มี
ธุรกิจหลักเป็นธุรกิจจัดจ าหน่ายรถมอเตอรไ์ซต์ไฟฟ้า สะท้อนได้จากสัดส่วนรายได้จากการขายสินค้าดังกล่าวท่ีสูงถึง 43% ในปี 
2566 ซ่ึงมีสัดส่วนมากท่ีสุดของทุกธุรกิจของ AJA 

ต้นน้า กลางน้า ปลายน้า

ผู้ผลิตโลหะ เช่น เหล็ก 
ทองแดง

รายได้ของธุรกิจผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าประกอบด้วยยอดขายจากผู้ประกอบการ 2 กลุ่ม ได้แก่ 
1) ผู้ผลิตส่วนประกอบเครื่องใช้ไฟฟ้า และ 2) ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้า บทความน้ีจะวเิคราะห์
เฉพาะยอดขายของผู้ผลิตส่วนประกอบเครื่องใช้ไฟฟ้า เช่น มอเตอรไ์ฟฟ้า คอมเพรสเซอร ์
และผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้า เช่น เครื่องปรบัอากาศ ตู้เย็น เครื่องซักผ้า

ในช่วงปี 2567 รายได้รวมของธุรกิจผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าของไทยคาดวา่จะหดตัว 1.9%YoY
โดยยอดขายเครื่องใช้ไฟฟ้าในประเทศ (23% ของยอดขายท้ังหมด) คาดว่าจะหดตัวถึง 
13.2%YoY ซ่ึงเป็นผลจากตลาดท่ีอยู่อาศัยท่ีมีแนวโน้มหดตัว แต่คาดว่ายอดส่งออก
เครื่องใช้ไฟฟ้า (77% ของยอดขายท้ังหมด) สามารถเติบโต 1.6%YoY จากความต้องการ
ซ้ือเครื่องใช้ไฟฟ้าของอาเซียนท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น ตามภาวะธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ใน
ภูมิภาค ส่วนในปี 2568 คาดวา่รายได้รวมของธุรกิจน้ีจะกลับมาฟื้ นตัว 2.5%YoY โดยมี
ปัจจัยหนุนจาก 1) ยอดส่งออกคาดว่าจะยังเติบโตต่อเน่ืองท่ี 1.7%YoY จากตลาด
เครื่องใช้ไฟฟ้าของอาเซียนท่ีมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ือง อีกท้ังยังมีปัจจัยหนุนจากการท่ี
ไทยสามารถส่งออกเครื่องใช้ไฟฟ้าไปยังสหรัฐฯ ทดแทนจีนได้มากขึ้น 2) ยอดขายใน
ประเทศคาดจะฟื้ นตัวท่ี 4.4%YoY ตามการฟื้ นตัวของตลาดท่ีอยู่อาศัย 

อัตราก าไรของธุรกิจมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นในช่วงปี 2567-68 แม้ว่าก าไรสุทธิของบริษัทใน
ตลาดหลักทรพัย์ได้รบัผลกระทบจากยอดขายเครื่องใช้ไฟฟ้าบางชนิดในประเทศท่ีลดลงใน 
1H2567 แต่อตัราก าไรของธุรกิจน้ียังมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น เพราะผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าขนาดใหญ่
มีแนวโน้มจะเปิดตัวเครื่องใช้ไฟฟ้าท่ีท างานรว่มเทคโนโลยี IoT มากขึ้น จึงท าให้สามารถต้ังราคา
สินค้าให้มากขึ้นตาม ขณะท่ีต้นทุนวตัถุดิบหลักมีแนวโน้มทรงตัวในช่วงเวลาดังกล่าว

ความเส่ียงด้านการแข่งขันมีแนวโน้มสูงขึ้นท้ังตลาดในประเทศและตลาดส่งออกจาก
เครื่องใช้ไฟฟ้าจากจนีท่ีทะลักเข้ามาตีตลาดในตลาดอาเซียน และไทย เน่ืองจากเครื่องใช้ไฟฟ้า
เป็นหน่ึงในรายการสินค้าท่ีอาเซียนได้ยกเลิกอัตราภาษีน าเข้าภายใต้ความตกลง FTA ท าให้
ราคาเครื่องใช้ไฟฟ้าจากจีนถูกลง สะท้อนได้จากสัดส่วนการน าเข้าเครื่องใช้ไฟฟ้าจากจีน
ของอาเซียนท่ีเพ่ิมขึ้นจาก 36% ในปี 2562 เป็น 45% ในปี 2566 นอกจากน้ี ธุรกิจน้ียัง
เผชิญกับความเส่ียงอื่นๆ เช่น ความเส่ียงจากนโยบายการค้าต่างประเทศของประเทศคู่ค้า
หลักอย่างสหรฐัฯ และอาเซียน  

ปัจจบุัน ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าช้ันน าของโลกและไทยมีแนวโน้มท่ีจะผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้า
แบบสมารท์โฮมมากขึ้น และคัดเลือก Supplier ท่ีรบัจา้งผลิตสินค้าและส่วนประกอบให้กับ
บริษัทท้ังหมดโดยการใช้แนวทางด้าน ESG ท่ีเป็นท่ียอมรับในระดับสากลและไทย เช่น 
Responsible Business Alliance (RBA) ดังน้ัน ผู้ประกอบธุรกิจน้ีของไทยควรหันมาผลิต
เครื่องใช้ไฟฟ้าแบบสมารท์โฮมและส่วนประกอบท่ีเก่ียวข้องมากขึ้น รวมท้ังอาจต้องขอการ
รบัรองมาตรฐานท่ีเก่ียวข้องกับ ESG เพ่ือให้ยังคงได้รบัการคัดเลือกเป็น Supplier ต่อไป

ผู้ผลิตเม็ดพลาสติกประเภท
Polypropylene (PP)

ผู้ผลิตช้ินส่วนอิเล็กทรอนิกส์
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เมื่อพิจารณาเฉพาะยอดส่งออกและยอดขายในประเทศ
ของผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าและส่วนประกอบ ในปี 2566 
จะพบว่า รายได้จากการส่งออกไปยังต่างประเทศ มี
สัดส่วนราว 77% และยอดขายในประเทศมีสัดส่วนราว 
23% โดยในช่วงปี  2567-68 ยอดขายโดยรวมของ
ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าและส่วนประกอบคาดว่าจะหดตัว 
1.9%YoY ในปี 2567 ก่อนท่ีจะกลับมาเพ่ิมข้ึน 2.5%YoY ใน
ปี 2568 

เมื่อพิจารณายอดส่งออกในแต่ประเทศ ในปี 2566 จะ
พบวา่ ไทยส่งออกเครื่องใช้ไฟฟา้ไปยังสหรฐัฯ มากท่ีสุด 
ซ่ึงมีสัดส่วนสูงถึง 25% รองลงมา คือ อาเซียน EU และ
ญี่ปุ่น ซ่ึงมีสัดส่วนราว 16% 13% และ 12% ตามล าดับ โดย
ในช่วงปี 2567-68 คาดวา่ยอดส่งออกจะเติบโต 1.6%YoY
และ 1.7%YoY ตามล าดับ จากมูลค่าตลาดเครื่องใช้ไฟฟ้า
ของอาเซียนท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน ตามภาวะธรุกิจอสังหาฯ
ของภูมิภาค นอกจากน้ี ยอดส่งออกไปยังสหรัฐฯ ยังมี
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนในช่วงเวลาดังกล่าว โดยคาดว่าไทยจะ
สามารถส่งออกเครื่องใช้ไฟฟ้าบางชนิด โดยเฉพาะ
เครื่องใช้ไฟฟ้าท่ีไทยสามารถผลิตให้สอดคล้องกับ
มาตรฐานส่ิงแวดล้อม เช่น เครื่องปรบัอากาศ ไปยังสหรฐัฯ 
ทดแทนจนีได้มากขึ้น หลังสหรฐัฯ มีแนวโน้มขึ้นภาษีน าเข้า
สินค้าจากจนีมากกวา่ประเทศอื่นๆ 
ท่ีมา:  Statista และ  Trade Map และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS 
หมายเหตุ: f ประมาณการโดย Statista 

ท่ีมา: ศูนย์ข้อมูลเชิงลึกอุตสาหกรรมไฟฟา้และอิเล็กทรอนิกส์  (EIU) Statista 
และรวบรวมและ Krungthai COMPASS

หมายเหตุ: 1) เครื่องใช้ไฟฟา้และส่วนประกอบประกอบด้วย เครื่องซักผ้า เครื่องปรบัอากาศ 
ตู้เย็น โทรทัศน์ เครื่องเสียง กล้อง มอเตอรไ์ฟฟา้ เตาอบ หม้อหุงข้าว 
ไมโครเวฟ คอมเพรสเซอร ์และอ่ืนๆ

2) f ประมาณโดย Krungthai COMPASS  และ Statista 

ท่ีมา:  Statista , EIU และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS 
หายเหตุ:  f ประมาณการโดย Statista และ Krungthai COMPASS 
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ยอดส่งออก ยอดขายในประเทศ

ยอดขายผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบ (พันล้านบาท) 

อัตราการเติบโต (%YoY)

2567f 2568f

ยอดส่งออก +1.6% +1.7%

ยอดขายในประเทศ -13.2% +4.4%

รวมท้ังหมด -1.9% +2.5%

ยอดขายเครื่องใช้ไฟฟ้าแต่ละประเภท

มูลค่าตลาดเครื่องใช้ไฟฟ้าของอาเซียน
(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

สัดส่วนการน าเข้าเครื่องใช้ไฟฟ้าของสหรฐัฯ 

มูลค่าการโอนท่ีอยู่อาศัยในกรุงเทพฯและปรมิณฑล
(พันล้านบาท)

ในปี 2567 คาดวา่ ยอดขายในประเทศจะลดลงราว 13.2%YoY
จากยอดขายเครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้านท่ีมีแนวโน้มหดตัว
ตามภาวะตลาดท่ีอยู่อาศัย แต่ในปี 2568 จะทยอยฟื้ นตัว
ตามตลาดท่ีอยู่อาศัยท่ี 4.4%YoY นอกจากน้ี สภาพ
อากาศท่ีรอ้นขึ้นและความนิยมในการท าอาหารทานเองท่ี
บ้านท่ีมีแนวโน้มสูงขึ้นจะมีส่วนช่วยกระตุ้นให้เกิดความ
ต้องการซ้ือเครื่องปรบัอากาศ รวมท้ังไมโครเวฟและเตาอบ
เพ่ิมข้ึนตามไปด้วย
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เม็กซิโก จนี เวยีดนาม ไทย อื่นๆ

สัดส่วน
ยอดขาย

อัตราการเติบโต (%YoY)

2566 2567f 2568f

เครื่อง
ปรบัอากาศ 19% +40.1% -9.6% +7.2%

โทรทัศน์/เครื่อง
เสียง 13% +16.8% -17.0% -1.5%

ตู้เย็น 10% -5.6% -12.1% +3.9%

ไมโครเวฟ/เตาอบ/
หม้อหุงข้าว 5% -3.8% -36.7% +4.6%

662 634
587 59813.2%

-4.2%
-7.4%

1.9%

2565 2566 2567f 2568f

มูลค่าการโอนท่ีอยู่อาศัย %YoY (RHS)

%CAGR
ปี 2562-66

จีน -8.7%

ไทย +19.0%

ท้ังหมด +4.0%



วตัถุดิบเป็นต้นทุนหลักของธุรกิจผลิตเครื่องใช้ไฟฟา้ของ
ไทย ซ่ึงมีสัดส่วนกว่า 80% โดยวัตถุดิบหลักท่ีใช้ในการ
ผลิต ได้แก่ เหล็ก พลาสติก ทองแดง และ อะลูมิเนียม 
ส าหรบัปี 2567-68 คาดวา่ อตัราก าไรของธรุกิจน้ีมีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึน เพราะผู้ผลิตมีแนวโน้มจะเปิดตัวเครื่องใช้ไฟฟ้าท่ี
ท างานร่วมเทคโนโลยี IoT มากข้ึน จึงท าให้สามารถเพ่ิม
ราคาสินค้าให้มากขึ้นตาม ขณะท่ีต้นทุนวตัถุดิบมีแนวโน้ม
ทรงตัวในช่วงเวลาดังกล่าวเมื่อเทียบกับปีท่ีผ่านมา

ท่ีมา:  รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ธุรกิจผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้ายังเผชิญกับความเส่ียงอื่นๆ 
นอกเหนือจากภาวะแข่งขันในธรุกิจท่ีสูงขึ้น ดังน้ี 

1) ความเส่ียงจากการจัดหาวัตถุดิบและห่วงโซ่อุปทาน
หากความขัดแย้งด้านภูมิรฐัศาสตรข์ยายวงกวา้งและ
รุนแรงขึ้น ย่อมส่งผลให้เกิดความยากล าบากในการ
จัดหาวัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิตสินค้า เช่น ชิ้นส่วน
อิเล็กทรอนิกส์ รวมท้ังยังอาจส่งผลให้ราคาโลหะ
ต่างๆ เช่น ทองแดง และอะลูมิเนียม มีแนวโน้ม
สูงขึ้นอีกด้วย ซ่ึงจะท าให้ผู้ประกอบการในธุรกิจน้ีมี
ความเส่ียงท่ีจะต้องเผชิญกับต้นทุนการผลิตท่ีสูงข้ึน 
และอาจส่งมอบสินค้าล่าช้า ซ่ึงจะส่งผลกระทบเชิงลบ
ต่อผลประกอบการและสภาพคล่องของผู้ประกอบการ

2)ความเส่ียงจากนโยบายการค้าต่างประเทศของ
ประเทศคู่ค้าหลัก เช่น สหรัฐฯ อาเซียน หากประเทศ
ดังกล่าวมีการจ ากัดการน าเข้าเครื่องใช้ไฟฟ้าจาก
ต่างประเทศ และมีมาตรการกีดกันทางค้าผ่านการข้ึน
ภาษีน าเข้า ย่อมส่งผลกระทบเชิงลบต่อยอดส่งออก
เครื่องใช้ไฟฟา้ ซ่ึงเป็นรายได้หลักของธรุกิจน้ี 

3)ความเส่ียงจากการล้าสมัยของสินค้าจากการ
เปล่ียนแปลงเทคโนโลยีท่ีท าให้การพัฒนาสินค้า
เป็นไปอย่างรวดเรว็ขึ้น ปัจจุบันเครื่องใช้ไฟฟา้ภายใน
บ้านมีการแข่งขันด้านฟังก์ชันการใช้งาน รูปลักษณ์ 
และการประหยัดพลังงานมากขึ้น ดังน้ัน หาก
ผู้ประกอบการไม่สามารถพัฒนาสินค้าให้สอดคล้อง
กับความต้องการในตลาดท่ีเปล่ียนแปลงอย่างรวดเรว็
ตามเทรนด์เทคโนโลยี ย่อมส่งผลให้ผู้ประกอบการไม่
สามารถจ าหน่ายสินค้าได้ ซ่ึงจะส่งผลกระทบเชิงลบ
ต่อผลประกอบการและสภาพคล่องของผู้ประกอบการ

ท่ีมา: Statista, EIU และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS 
หมายเหตุ: 1) ดัชนีราคาวตัถุดิบท่ีใช้ในการผลิตค านวณจากดัชนีราคาเหล็ก พลาสติก 

ทองแดง และอะลูมิเนียม ด้วยวธิีการถ่วงนำาหนักตามสัดส่วนการใช้ของ
แต่ละวตัถุดิบ

2) f ดัชนีราคาขายของผู้ผลิต และราคาวัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิตประมาณการ
โดย Krungthai COMPASS และ Statista 

อย่างไรก็ดี ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าของไทยยังคงเผชิญ
กับความเส่ียงด้านการแข่งขันท่ีมีแนวโน้มสูงข้ึนท้ังตลาด
ในประเทศและตลาดส่งออกจากเครื่องใช้ไฟฟา้จีนท่ีทะลัก
เข้ามาตีตลาดในตลาดอาเซียน ซ่ึงเป็นหน่ึงในตลาด
ส่งออกหลัก เน่ืองจากเครื่องใช้ไฟฟา้เป็นหน่ึงในรายการ
สินค้าท่ีอาเซียนได้ยกเลิกอัตราภาษีน าเข้าภายใต้ความ
ตกลง FTA ท าให้ราคาเครื่องใช้ไฟฟา้จากจนีถูกลง ขณะท่ี
ตลาดในประเทศถูกตีตลาดจากเครื่องใช้ไฟฟ้าจีนผ่าน
ช่องทางออนไลน์ ท้ังจากตัวแทนจ าหน่ายในไทย และการ
จ าหน่ายโดยผู้ค้าและผู้ผลิตจากจีนโดยตรง สะท้อนได้จาก
สัดส่วนการน าเข้าเครื่องใช้ไฟฟา้จากจีนของอาเซียน และ
สัดส่วนยอดขายเครื่องใช้ไฟฟา้จากจนีในประเทศท่ีเพ่ิมข้ึน
ท่ีมา: Trade map, EIU และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS 

4

สัดส่วนการน าเข้าเครื่องใช้ไฟฟ้าของอาเซียน

โครงสรา้งวตัถุดิบท่ีใช้ในการผลิต และดัชนี
ราคาวตัถุดิบหลักท่ีใช้ในการผลิต (2564=100) สัดส่วนยอดขายเครื่องใช้ไฟฟ้าในประเทศ

จากแหล่งต่างๆ
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ดัชนีราคาขายของผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้า
(2564 =100) 
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จนี ไทย มาเลเซีย ญี่ปุ่น อื่นๆ
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เครื่องใช้ไฟฟา้จากจนี เครื่องใช้ไฟฟา้จากแหล่งอื่นๆ

%CAGR
ปี 2562-66

จีน +5.9%

ไทย -0.2%

ท้ังหมด +0.4%



KYE

 ได้บรหิารด้านส่ิงแวดล้อมตามมาตรฐานระบบการ
จัดการส่ิงแวดล้อมท่ีเป็นท่ียอมรับในระดับสากล 
อย่าง ISO 14001 : 2015 

 ส่งเสรมิการน าพลาสติกกลับมาใช้ในการผลิตใหม่ 
รวมท้ังติดต้ังระบบปรับปรุงคุณภาพนำาเพ่ือน านำา
กลับมาใช้ในกระบวนการผลิตใหม่ 

 ลดการใช้ทรพัยากรในการผลิตสินค้าโดยการพัฒนา
สินค้าท่ีมีก าลังไฟฟา้และนำาหนักลดลง  

 จะพิจารณาการส่ังซื้อสินค้าท่ีได้รบัรองมาตรฐานท่ี
เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม เช่น ผลิตภัณฑ์ฉลากสีเขียว 
และฉลากการลดคารบ์อนฟุตพริน้ท์

PIMO

 มีเป้าหมายท่ีจะลดการใช้พลังงานไฟฟ้าและนำามัน 
จึงน าเอาหุ่นยนต์และวางแผนน าเอาพลังงาน
หมุนเวยีนมาใช้ในกระบวนการผลิต

 มีเป้าหมายท่ีจะได้รับการรับรองการลดคาร์บอน
จากการจดัการขยะโดยองค์การบรหิารจัดการก๊าซ
เรือนกระจก (องค์การมหาชน) ทุกปี รวมท้ังมี
เป้าหมายท่ีจะมีข้อร้องเรียนเรื่องขยะเป็นศูนย์ จึง
รว่มมือกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียพัฒนาเทคโนโลยีใน
การลดปรมิาณของเสียอันตราย และเพ่ิมปรมิาณการ
น ากลับมาใช้ใหม่มากขึ้น

 มีนโยบายท่ีจะส่ังซื้อสินค้าท่ีได้รบัรองมาตรฐานท่ีเป็น
มิตรกับส่ิงแวดล้อม เช่น ผลิตภัณฑ์ฉลากสีเขียว 
และส่ังซื้อสารเคมีตามมาตรฐาน Restriction of 
Hazardous Substances in Electrical and 
Electronic Equipment (RoHS)  

ความเคล่ือนไหวด้าน ESG ของ
ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟา้ของไทย

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ความเคล่ือนไหวด้าน ESG ของ
ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟา้ในต่างประเทศ 

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

Samsung
Group 

 ต้ังเป้าหมายลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิใน
Scope 1 และ 2 ให้เป็นศูนย์ ภายในปี 2593 โดยการ
พัฒนาเทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการบ าบัด
มลพิษทางอากาศจากกระบวนการผลิตภายในปี 2573
รวมท้ังหันมาใช้หมอ้ต้มไอนำาแบบไฟฟา้ แทนท่ีหม้อไอนำา
ท่ีใช้ก๊าซเป็นเชื้อเพลิงมากขึ้น และหันมาใช้รถยนต์ไฟฟ้า
ท้ังหมดภายในปี 2570 นอกจากนี้ ยังมีแผนท่ีจะให้ฐาน
การผลิตในต่างประเทศหันมาใช้พลังงานหมุนเวยีนมากขึ้น  

 นอกจากนี้ ยังมีแผนท่ีจะใช้พลาสติกเรซิ่น (Resin)
ท่ีผ่านการรีไซเคิลราว 50% ของส่วนประกอบของ
พลาสติกภายในปี 2593 อีกท้ัง มีแผนท่ีจะพัฒนา
สินค้าหลักให้ประหยัดการใช้พลังงานราว 30% เมื่อ
เทียบกับปี 2562 ภายในปี 2573

ปัจจบุันผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟา้ชัน้น าของโลก เช่น Mitsubishi
Electric และ Samsung Group มีเป้าหมายท่ีจะลดการ
ปล่อยก๊าซเรอืนกระจกเป็นศูนย์ภายในปี 2594 จงึมีแนวโน้ม
ผลิตเครื่องใช้ไฟฟา้ท่ีประหยัดพลังงานมากขึ้น โดยเฉพาะ
เครื่องใช้ไฟฟา้แบบสมาร์ทโฮม เพ่ือรองรับกฎระเบียบ
ด้านส่ิงแวดล้อมท่ีเข้มข้นมากข้ึนในหลายประเทศ โดยเฉพาะ
ประเทศในสหภาพยุโรป นอกจากน้ี ผู้ประกอบการเหล่าน้ียัง
จะคัดเลือก Supplier ท่ีรับจ้างผลิตสินค้าและส่วนประกอบ
ให้บรษัิทท้ังหมด โดยการใช้แนวทางด้านส่ิงแวดล้อม สังคม 
และจรยิธรรม (ESG) ท่ีเป็นท่ียอมรบัในระดับสากล เช่น 
Responsible Business Alliance (RBA) รวมท้ัง 
กระตุ้นให้ Supplier เหล่าน้ันขอการรับรองมาตรฐานท่ี
เก่ียวข้องกับ ESG อีกด้วย ซ่ึงจะส่งผลให้ผู้ผลิตเครื่อง
ใช้ไฟฟา้ของไทยอาจจ าเป็นต้องหันมาผลิตเครื่องใช้ไฟฟา้
แบบสมารโ์ฮมและส่วนประกอบท่ีเก่ียวข้องมากข้ึน รวมท้ัง
ต้องปฏิบัติตามมาตรฐานเหล่าน้ี เพ่ือให้ยังคงได้รบัเลือก
เป็น Supplier ต่อไปในอนาคต  

5

การท่ีสหภาพยุโรปได้ก าหนดมาตรฐานด้านประสิทธิภาพ
การใช้พลังงานของเครื่องใช้ไฟฟา้ท่ีขายในสหภาพยุโรป
ท้ังในแงก่ารการบังคับให้แสดงฉลากท่ีให้ข้อมูลเก่ียวกับ
ประสิทธภิาพในการใช้พลังงานของเครื่องใช้ไฟฟา้ รวมท้ัง
ก าหนดขีดจ ากัดในการใช้พลังงานของเครื่องใช้ไฟฟา้จะ
ส่งผลให้ความต้องการเครื่องใช้ไฟฟ้าแบบสมาร์ทโฮม 
ซึ่งสามารถประหยัดการใช้ไฟฟา้ราว 10-20% ในสหภาพ
ยุโรปและท่ัวโลกมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนในระยะยาว ซ่ึงส่งผลดี
ต่อผู้ประกอบการท่ีสามารถผลิตสินค้าประเภทดังกล่าว
ในอนาคต 

115 135 154

174
194

213

2565 2566 2567f 2568f 2569f 2570f

13.2% CAGR

มูลค่าตลาดเครื่องใช้ไฟฟ้าแบบสมารท์โฮมของท่ัวโลก
(พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

64 76 90
107

127
151

2565 2566 2567f 2568f 2569f 2570f

จ านวนครวัเรอืนท่ีใช้เครื่องใช้ไฟฟ้าแบบสมารท์โฮม
ในสหภาพยุโรป (ล้านครวัเรอืน)

18.8% CAGR

ท่ีมา:  Statista 


